BAB 1V

PENUTUP

A. KESIMPULAN
Konsep perencanaan kreatif ini berisikan tentang
rPerancangan komunikasi visual. Dalam kampanye ini
dikerjakan dengan mengumpulkan data vang ada maka
rerencanaan dan perancangann periklanan ini dapat
digunakan sebagail kampanye perusakan U2 You Twe Fashion
Power Yogyakarta. Produk yang dipasarkan U2 You Two
Fashion Power, visualisasinya sebagian besar mengguna—
kan. Teknik calase drowing agar mempunyai kesan modern

(Fine Art).

B. SARAN
Semakin sulitnys menembus pasar yang luas maka melalui
Perancangan Perencanaan Periklanan ini dapat terwujud.
Dengan lebih mementingkan idealisme kreatifitas disain
vang kreatif dan menjalankan program media vang telah
terencana. Adanya konsep ini diharapkan dapat mengang-
kat image "UZ You Two Fashion Power™ dan meningkatkan
para konsumen, pelanggan yang ada di masyarakat Yogya-

karta.
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