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KATA PENGANTAR

Dengan ditetapkannys Yogyakarta sebagai Daerah Tujuan
Wisata Utams karena potensi wisats yang dimiliki Yogyakarta
memenuhi syarat dan memiliki daya tarik vyang tinggi, maka
diharapkan kepada seluruh lapisan masvaraskat untuk mendu-
kung kebijaksanaan pemerintah dan mengambil manfaat yang
sebesar-besarnya guna meningkatkan kualitss hidup bagi
masyarakat. Salah satu penunjang program pariwisata di
Daerah Istimewa Yogyakarta adalah Queen of the South Hotel
vang terletak di Parang Tritis.

Pertama-tama kami mengucapksn puji svukur ke hadirat
Tuhan Yang Maha Esa, atas berkah dan rahmat-Nya dapat ter-
selesaikannys Tugas Akhir ini denggsn lancar. Disamping itu
kami juga menyadari bahwa tugss skhir ini dapat terselesai-
kan karena bantuan berbagai pihak. Untuk itu pada kesempa-
tan ini tidak lupa kami mengucapkan basnvsk terima kasih
kepada

1. Bapak drs. San Ardi, S.U selaku Dekan Fakultas

Seni Rupa, Institut Seni Indoﬁesia.
2. Bapak Drs. Sukarman selaku Pembantu Dekan Fakultas
Seni Rupsa, Institut Seni Indonesia.

3. Bapak drs. B. Suparto sebagai Ketua Jurusan Fakul-

tas Seni Rupa, Institut Seni Indonesia.

4. Bapak drs. Wibowo selaku Sekertaris Jurusan Fakul-

tas Seni Rupsa, Institut Seni Indonesia.

5. Bapak drs. Asnar Zacky selaku Ketua Program Studi
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Disain

Komunikasi

Visual, Fakultss Seni Rupa,

Institut Seni Indonesia

6. Bapak Drs.

atas

selams dalam

7. Bapak Drs.

pembinaan

Sadjiman =selakuy Dosen Pembimbing I,

dan pengarshannya vang diberikan

pengerjaan karya tugas akhir ini.

Parsukl selaku Dosen Pembimbing II,

atas pembinsan dan pengarahan vang diberikan selams
prenderiasn karyvsa tugsas akhir ini.

8. Ayah ,Ibu dan _adik-adik terkasih, atses dukungan
dan dorongan moril dslam pengerjaan karys tugas

akhir ini.

9. Bapak Roesbanu

sebagsi pemilik dari Queen of The

South atas petunjuk vang diberikan.

10. Teman-teman antara lain

vang

tidak langsung dalam penyelesaian

irmgs

membantu
Akhir kata,
tugas akhir ini
tugas

ga karya

telah banyak membantu secara langsung

Serta teman-fteman yang lsin yang telsh

kelancaran tugas

Jauh dsari sempurna,.

akhir ini dapat berguna bagi

5igit, Adnyana, Bambang

maupun
karya tugas akhir
banyak
ini.

akhilir

kami menyadari sepenuhnya bahwa karya

kami mengharapkan semo-

semua pilhak

vang membutuhksnnys .
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BAB 1T

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Pada Pola Dasar Pembangunan Daersah Istimewa Yogya-
karta dengan melihat potensi daserah vang dimilikinvya
telah menetapkan Pengembangan Pariwisata sebagal alter-
natif pemecahan untuk meningkathan penerimaan pendapatan
daerah, melalui peningkatan kesempatan keria dan berusa-
ha, peningkatan pendapatan masyarakat .

Dengan ditetapkannya Yogyakarta sebagai Daerah
Tujuan Wisata Utama karensa potensi wisata yang dimiliki
Yogyakarta mewmenuhi syarat dan memiliki daya tarik vang
tinggi, maka diharapkan kepada seluruh lapisan masyara-
kat untuk mendukung kebijaksanaan pemerintah dan mengam-
bil manfaat yang sebesar -besarnya guna meningkatkan
kwalitas hidup bagi masyarakat. Salah satu dari penun-
Jang program pariwisats di Daerah Istimewa Yogyakarts
adalah Queen of The South, yang terletak di Parang
Tritis.

Queen of The South Hotel mulai didirikan oleh bapak
Roesbanu pada tahun 1988, dan mulai dibuka pada tanggal
S April 1992. Hotel ini memiliki 38 buah kamar vyang
terdiri dari 22 kamar standart, 14 kamar superior dan 2
kamar suite. Ini semus Juga ditunjang dengan fasilitas-
fasilitas lainnya seperti bar, kolam renang, lapangan

tennis, dan sebagainya. Yang merupakan daya tarik dari
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hotel ini adalah lokasi yang menarik dan dauh dari
keramaian sehingga para tamn dapat bebas menikmati 1libu
rannya tanpa terikat formalitas sehari-hari.
Didaerah Istimewa Yogyakarts memang sudah banyak terda-
pat hotel-hotel, baik yang berbintang maupun yang biasa.
Maka persaingan hotel-hotel tersebut semakin ketat dan
keras, guns menarik para wisatawan domestik maupun manca
negara. Usaha-usaha yang dilakukan oleh para menejer
hotel-hotel tersebut dapat berups potongan harga, pro-
mosi melslui surat kabar, poster dan sebagainya vyang
menonjolkan kelebihan dari masing-masing pihak. Sehingga
dirasa perlu oleh pihak Queen of the South untuk mene-
nemukan cara yang unik guna meningkatkan Jjumlah tamn
sebanyak 25 % dari yang ada pada saat ini.
B. RUMUSAN PERMASALAHAN

Selama ini pihak Queen of The South Hotel telah
melakukan upaya promosi melalui berbagai usaha, antars
lain promosi melalui brosur, stiker dan billboard. Namun
usaha tersebut hanya menjangkan sebahagian kecil dari
pangss pasar Queen of The South

Untuk mencapai tujuan pemassran , vaitu meningkatkar

Jumlah para tamu ysng menginap sebanyak 25 persen dari
jumlah vang ada ssat ini .Dalam hal ini, permasalahan
pokoknya adalah

Bagaimana menciptakan strategl kreatif dan strategi
media vyang dapat mendukung tujuan pemasaran dari Queen

of the South ?
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C. TUJUAN PERANCANGAN

1. Menyusun konsep kRomunikasl pemssaran GQueen of The
South Hotel melaluil medis-media komunikasi grafis
sehinggda dapat meningkatkan Juwmlah para tamu sesuai
dengan tujuan pemasaran dari pihak Queen of The Socuth
Hotel.

2. Mengembangkan kreativitas secars maksimal dalam olah
komunikasi grafis untuk mendukung tujuan pemasaran
perusahaan, dengan memberikan rencangan-rancangan
sampal dengan tahap disain Jadi (fixed design).

D. METODE PERANCANGAN
Prosedur dari tahap ke tahap adalah sebagail berikut

1. Pads bagian pendashuluan akan dibahas mengenail latar

belakang masalah vaitu : meningkatkan Jjumlah konsu-
men sebanyak 25 % dari vang ada pada sasb ini.
2. Menentukan rumusan masalah sebagal berikuot bagail-

mana mendukung tujuan pemasaran dari Queen of the
South ?
3. Menentukan tujuan perancangan yéitu

a. Menyusun konsep komunikasi pemasaran Queen of the
South melalui media komunikasi grafis sehingga
dapat meningkatkan Jjumlah tamu.

b. Mengembangkan kreativitas dalawm olah komunikasi
grafisg untuk mendukung tujusn pemasaran.

4. Menentukaﬁ data produk yvang dikampanyekan
Nams produk : Queen of the South

Lokasi : Parang Tritis
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5. Ditentukan keputusan-keputusan, yang berupa tujuan
pemasaran, tujuan promosi, tujuan kreatif.

B. Setelah menentukan tujuan-tujuan tersebut maka sam
pal pada bagian perancangan media, yaitu menentu-
kan khalayak sasaran, menentukan media vang akan
digunakan.

7. Pada perencansan kreatif akan dibsahas tentang tema
tema, bahassa verbal, bahasa visusl.

8. Setelah menentukan perencanaan media dan perencana
an kreatif, maka akan sampai pads perencanaan
visual vyaitu menentukan jenis huruf yang akan di
gunakan, tehnik illustrasi, momentum.

8. Pada bagian terakhir, vaitu bagian disain merupa-
kan proses menvisualisasikan kedalam bentuk-bentuk
media komunikasi visual dari lay out hingga ke
finishing art work.

F. SISTIMATIKA PERENCANAAN
Bab I : Pendahuluan
a. Latar belakang mzsalal.
b. Rumusan masalah.
c. Tujuan perancangan.
d. Metodelogi perancangan.
Bab II : Inventarisasi dan identifikasi data.
a. Pengqmpulan data.
b. Penéolahan data.
c. Penetapan-penetapan.

Bab III Konsep perancangan.
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a. Perencanaan medis.
b. Perencanaan krestif.
Bab IV g Penutup.

Daftar pustaks.
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BAB I1I

INVENTARISASI DAN IDENTIFIKASI DATA

A. PENGUMPULAN DATA
a. Data Perusahsan dan Produk
1. Nama Perusahsaan
QUEEN OF THE SOUTH Besach Resort
2. Alamsat
Parang Tritis
YOGYAKARTA
Telephone (0274) B71886
Fax (0274 B71897
Pada tahun 1988 mulai didirikan Hotel Queen of the
South vyang terletak di daerah wisata Parang Tri-
tis, Yogyaksarta. Usaha yang dirintis oleh Bapak
Roesbanu ini mulai dioperasikan dengan soft open-
ing pada tanggal 5 April 1992, hingga sekarang.
HQueen of The South Hotel memiliki 38 kamar, vyang
dibagi atas 22 kamar standart, 14 kamar superior
dan 2 kamar suite. Fasilitas-fasilitas lainnya
sepertl : kolam renang, lspangan tenis, restauran,
dan lain sebagainya jugs disediakan oleh pihak
Queen of The South Hotel. Yang merupakan daya

'

tarik tersendiri dari Queen of The South Hotel ini

adzlah lokasi yang sangat menarik, di mana Hotel
tersebut lokasinya terletak diatas karang vang

sangat terjal, sedangkan dipinggir karang bagian
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bawah langsung terdapat laut selatan. Hotel ini
masih akan di  kembangkan gesuai  dengan denah
utama, vyaitu dengan penambahan kamar dan pengem-
bangan yang lainnya.

3. Produk dan Hargs
Harga kamar di Queen of The South Hotel dikelom-

pokkan menjadi

1. Kamar Standart ( fan > ............ Us ¢ 64.00.
2 Kamar Superior (JAC ) ............. Us ¢ 67.00.
3. Family Suite (¢ AC DJuwn . oo US ¢ 140.00.

Untuk extra bed dikenakan tambahan sebesar Us
12 .50 bagi setiap orang.

Untuk sarapan pagi digolongkan menjadi 3, yaitu

1. UContinental\Breakfasts. .. ... 40 4 ¢ us ¢ 5.50.
2 Indonesian Breakfast................. us ¢ 5.50.
3 American Breakfast.............. .00 us ¢ 7.50.
4. Indonesian Lunch Buffet.............. us ¢ 7.50.

Fagilitas-fasilitas vyang dizediakan oleh pihsk
Queen of The South adalsah
1. Parang Suko Lounge
Tempat untuk bergsantail dengan menikmati kopi,
teh, juga disediakan makanan kecil khas Jaws.
2. Parang Kencono Dining Room
Restoran terbuka vyang menyediakan berbagai
masakgn laut, daging panggang, masakan oriental
dan ﬁaSakan—masakan Jawa .

3. Parang Samudrsa Pool Bar

Tempat untuk menikmati minuman-minuman Segar.
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Untuk fasilitas-fasilitas olah raga disediakan
1. Kolam renang.

2. Lapangan tenis.

3. Tempat billiard.

4. Taman untuk berjalan-jalan.

5. Menunggang kuds .

B. Menelusuri gus.

Sedangkan untuk fasilitas-fasilitas tamu hotel
disediakan

1. Fasesimile dan telephone untuk international.
2. Service laundry.

3. Persewaan mobil.

4. Service room 24 Jjam.

Trangportasi dari dan menuju ke bandara uds

cn

ra dan setasiun kereta api.
4. Posgisi Pasar
Posisi Queen of The South Jika dikaitkan

dengan Jjenis dari produk dapat digolongksan dalam
Jenis services, sedang pada konsepsi Produk Live
Cycle berada dalam tahap Product Introduction.
Melihat harga vang ditetapkan oleh pihak Queen of
The South maka jelas bahwa sasaran vyang dituiju
adalah masyarakat golongan menengah keatas. Adsapun
perincian gTarget Audience yang ditetapkan oleh
Queen ofmfhe South adalah
8. Geografis

Yogyvakarta
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b. Demografis
- Pria dan wanita.
- 25 tshun keatas.
- Keluarga dan perorangan
- Tingkat ekonomi menengah keatas.
- Wisatawan domestik dan mancanegara yang se-
dang berlibur di Yogyvakarta.
5. Potensi Pasar
Yogyakarta adalah merupakan daerah tujuan
wisata ke dua setelah Bali, dan merupakan pasar
produk vang pbtensial. Dengan digalakkannya pro-
gram pariwisata yang dicanangkan oleh pemerintah
adalah wmerupakan lahan vang tidak akan habis
digarap.
6. Pessing
Persaingan dalam bisnis perhotelan di Yogys-
karta saat ini sudah sangat tsjam, hal ini terjadi
karena perhotelan di Daerah Istimewa Yogysaksarta
sudah sangat banyak. Yang membedakan adalah tempat
atau lokasi hotel tersebut sendiri. Dapat dikata-
kan bahwa semus usaha perhotelan vyang mempunyai
tarif vang hampir setara dengan Queen of The South
adalah merupskan pesaing, namun Jjika dilihat dari
lokasi hotel maka Queen of The South tidak memi-
liki sa;ﬁgan di daerah Parang Tritis.
b. Data Lapangan
. Dari pengamatan vang dilakukan, diperoleh

data-data penting yang selanjutnya diklasifikasi-
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.kan dalam dua kategori yaitu Data P?imer dan Data
Sekunder.
1. Data Primer

a. Letak lokasi yaitu di daerah pariwisata Pa
‘rang Tritis di sebelah selatan Yogyakarta.
Tepatnya 5 kilometer setelah tempat parkir
bis.

b. Di Parang Tritis sendiri banyak terdapat
motel-motel kecil yang jika dilihat dari
target audiencenya bukan merupakan pesaing
dari Queen of The South. Oleh karena 1itu
praktis Queen of The South tidak memiliki
saingan di daerah Parang Tritis.

2. Data Sekunder

a. Faktor Penghambat

1. Queen of The South merupakan hotel yang
baru dikembangkan di Yogyakarta. Tangga-
pan masyarakat saat ini masih dalam
tahap Unawareness atau tidak sadar akan
adanya produk.

2. Letak dari Queen of The South vang jauh
dari pusat kota dan pusat keramaian.

3. Belum mengaktifkan periklanan.

b. Fakgpr Pendukung

1. Tidak ada pesaing yang setara di kawasan

Yogyakarta Selatan.
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2. Lokasi hotel vyang terletak di daersah
wisata Parang Tritis, Vang merupakan
daerah wisatsa vang cukup potensial.

c¢. Usaha Yang Telah Dilakukan

1. Mengadakan usaha periklanan melalui media
outdoor, stiker - stiker pada taksi dan
pembusatan folder-folder.

2. Mengikuti pameran pariwisata yang dise
lenggarakan oleh Dirjen Pariwisata di
Surabaya.

d. Kendsala

Sampai saat ini tidsk dijumpai kendala yvang

dapat mengganggu kelancaran pengembangan

Queen of The South.

B. PENGOLAHAN DATA
8. Analisa Dsata
Untuk menganalisa dats vang masuk digunakan
metode analisa kekusatan, kelemahan, kesempatan dan
ancaman yang ada. Menurut Prof. Dr. Sukamto Reksohsa-
diprodjo, M.Com
Analisa kekuatan dan kelemshan dilakukan orang dalam
rangka analisa kesempatan dan penentuan strategi
perusahsaan.
Untuk membahas seberapa kuat atau lemah perusa-

haan, perlu ,ukuran tertentu. Selanjutnya setelah
A

—

dilaktkan analisa kekuatan dan kelemahan badan usaha,

1 Prof. Dr. Sukanto Reksohadiprodjo, M.Com, Dr. T.
Hani Handoko, M.B.A., Drs. Siswanto, M.Sc., Kebijak-
sanaan Perusahaan. (Yogyskarta : BPFE, 1992), hal.29
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maka dapat diberikan kesempatan berusaha dan

dapi perusshaan.

Pembahasan kekuatan dan kelemahan perusahaan

12

ancaman

atau hambatan aps saja vang mungkin muncul dan diha-
menyang -

segl operasional serta segi manajerial, dibawah

kut

ini akan diperlihatkan sistimatika segi operasions].

1. Segi operasionsal

a. Aspek Pemasaran

1.
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Segi produk

a.

Pengembangan produk baru.

Untuk Jangks
mungkin tidak

perusahaan.

Siklus  hidup
Siklus hidup
dalam tahap

introduction)

Karateristik

waktu vyang agak panjang

akan dilakukan pengembangan

produk (produk 1ife cyele).

perusahaan (PLC) beradar

pengenalan produk (produok

vang mempunyail ciri-ciri

- penjualan rendah.

- keuntungan sedikit.

- arus kas negatif.

- langganan inovatif.

- pessaing sedikit.

Re'aksi

- perhatian perluasan pasar.

- biays pemasaran tinggi.

- distribusi seadanya.
Campuran produk (produk mix )



2. Seg

2.
3%
b. Kel

1

c. Kes

1.
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Untuk mengisi tenaga kerja, pihak Queen of the
South mengambil kebijaksanaan untuk mengambil
tenaga kerja dasri daerah sekitar Parang Tritis.
Sebelum memulail kerjs, diberikan dahulu train-
ning.
i Manajerial
Pihak Queen of the South menggunakan sturuk-
tur organisasi divisional, dimans presiden di
rektur merupakan pemilik.
RKekuatan
Queen of The South merupakan satu-satunya hotel
vang bertaraf nasional yvang terdapat di daerah
wisata Parang Tritig.
Lokasi Queen of the South yang sangat mensarik.
Fasilitag-fasilitas penunjang vang memadai.
emahan
Queen of The South merupakan hotel yang baru
saja dikewmbangkan dan beluw banyak dikenal ma-
syarakat luas.
Jauh dari pusat keramaian dan pusat kota.
Lokasi yang tidak terjangkau oleh kendaraan
angkutan umum.
Belum melakukan kegistan promosi secara maksi-
mal.
empatan
Meningkatnya wisatawan domestik maupun mancane

gara yang berlibur ke Daerah Istimewa Yogyakar-



ta.

2. Kejenuhan masyarakat terhadap hotel-hotel vang
terletak dikota-kota besar, ksrena selain teri-
kat oleh formalitas-formalitas tertentu para
tamu juga tidak dapat menikmati kebebasannya.

d. Ancaman

1. Persaingan pasar yang semakin tajam.

2. Tumbuhnya grup menuju era konglomerasi yang ber
aksla internasional vang mengancam pertumbuhan
hotel-hotel vyang tidak bergabung dalam grup
tertentu.

b. Kesimpulan
Dari analisa data vang telah dilakukan dapat di-
simpulkan sebagsi berikut
a. Umum

1. Ketidak sadaran masysrakat akan keberadaan dari
Queen of The South disebabkan belum adanya hu-
bungan komunikasi yang efektif dan meluas pada
seluruh Target Market.

2 Usaha promosi yang dilakukan belum mencukupi
sebagal langkeh awal dari kegiatan promosi,
sehingga perlu ditambah dengan perencanaan yang
matang serta sarana komunikasi yang lainnya.

b. Khusus

1. Promosi mutlask diperlukan untuk menunjang ke-

berhasilan pemasaran.
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Perlunys diambil suatu kebijaksanaan untuk men
dekatksn produk pads konsumen melslui medisa
berkals.,
C. PENETAPAN - PENETAPAN
Dari kesimpulan-kesimpularn vang diperocleh, maksa
dapat dirnmuskan penetapan-penetapan sebagai berikut
1. Tujuan Pemsssran
Menambah jumlah tamu vang menginsp 25 % dari Juaim-
lah vang tamu sasat ini .
Wisatawan asing sebanvak 270 orang per tehun.
Wisatawsn domestik sebanyak 630 orang per tahurn.
2. Strategi Pemssaran

Mengonserntrasikan pads perik banar .

n

Tuiuan Feriklansan

8. Menarik khalayak =assran untuk menginap di  Queen
of The South.

b. Menanamkan citra bahws di Queen of The South pars

tamu bebas dari =«

L

gals formalitas sehsari-hari.
8. Strategi Périklanan
a. Jumlah khalayak sassrsn vang akan dipengaruhi se
Jumlah 900 orang per tahun. yaitn wisatawsn asing
sebanyak 270 orang dan wisataswan domestik seba-
nyak B30 orang. Sedsngkan daerah khalayak sasa-
rannys adslsh Yogysashkarta.
b. Bauran periklansn wmelslui perencanssn media  dan
kreatif yang shkan dibahas pads bab I11.
7. Biays Periklansn dan Prowmosi

Untuk biaya periklanan dan promosi Queen of The

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta
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South disesusikan dengsan perencanaan kKampanye, karens

anggaran promosi yang disediskan sesusai dengan ke-

butuhan tanpa batasan.
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BAB III

KONSEP PERANCANGAN

A. PERENCANAAN MEDIA
Menurut Wells, Burnet dan Moriarty perencanaan
media adalah

Media planning is a problem solving process that
translates marketing objectives into s series of
strategdic decisions. The ultimate goal iz to place
the advertising massage before s target audiece. The
planning decisions involved : which sudiences to

reach, where (geographic emphasis), when (timing),
for how long (campaign length), Z%nd how intense

(frequent) the exposure should be.*:
Pernyataan diatas dapat diterjemahkan sebagai
berikut : Perencanasan media adslah suatn proses pemecs-
han masalah yang menterjemahkan tujuan pemasaran kedalam
sebuah serial pengambilan keputusan yang strategis.
Tujuan utama nya adslah menempatkan pessn-pesan iklan
sebelum khalayak sasaran. Kepulusan perencanaan medisa
meliputi : Jjenis pembaca yang ingin dijangkau (khalayak
sasaran), dimana (daerah utama), kapan (waktu), dan
seberapa sering (frekwensi). Dibawah ini saskan dibsahas
komponen-komponen tersebut.
1. Tujuan Medis
8. Khalayak sasaran
Khalayak sassaran dapat dikategorikan menjadi
3 kategori, vaitu demografis, psikologis, kebia-

ssan menggunakan produk (produk use habit).

2) William Wells, John Burnett, Sandra Moriarty,

Advertising Principles and Practice, { Englewood
Cliff,NJ : Prentice Hall, Inc, 18982 ) hal. 2B8.

18
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1. Demografis

Jenis kelamin : pria dan wanita

Usia 25 tahun keatas

Status pernikahan : perorangan dan keluarga
Status golongan © wisatawan domestik dan

mancanegara yang sedang
berlibur dan berkun-
Jung ke Yogyakarta
2. Psikologis
Gaya hidup : ecenderung moderen dan sibuk
Jenis pekeriasan : pekerjaan didalam ruangan
atau berhubungan dengan orang
banvak, sehingga menuntut se-
lalu bersikap dsn  berpaskaian
formal.
Tempat tinggal : di kota-kota besar.
3. Kebissaan Penggunaan Produk
Selalu mencoba penggunaan produk baru dan
Jenuh terhadasp lingkungan sehsari-hari yang me
nuntut untuk bergikap dan bertingkah laku
formal.
Daerah Sasaran
Daerah vyang mgnjadi sasaran utama adalah
daerah Yogyakarta, sedangkan daserah yang juga men-
jadi sasaran adalsh daerah-daerah Bali, BSurabaya
dan Jakéfta.
Menentukan media yang cepat mendapat tanggdapan

dari pasar sasaran.
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Jenis yakni iklan baris, display dan suple-

Tklan baris umumnva terdiri dari pesan-pesan

komersial yang berhubungan dengan kebutuhan

pengiklan, seperti jual beli kendarzan,
iklan lowongan pekerjasan, dan sebagainya.

Sedangkan iklan display adalah iklan vang

ukurannya bervariasi, tetapi bissanya mini-

mal 2 kolom. Suplemen sendiri adalah brosur
iklan atau poster yang disisipkan pada lem
baran koran.

Kekuatan dari iklan surat kabar asdalah =ebsa-

gai berikut

- Dapat menjargkau daerah-daerah perkotaan
sesual dengan cakupan dasarnya.

- Keuntungan kebiasaan konsumen membawa su-
rat kabar sebagai referensi untuk memilih
barang sewaktu berbelania.

- Konsumen umumnya memandang surat kabar me-
muat hal-hal aktual yang perlu segers

diketahui khalayak pembacanys.
- Pengiklan dapat bebas memilih pasar mana

vang akan diprioritaskan.

3) Rhenald Kassli, Mansiemen FPeriklansn, ¢ Jakarta:
Pustaka Utama Grafiti, 1992 ) hal. 108
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Iklan Majalah
Majalah telah menspesiaslisasikan pro-

duknya untuk menjangkau konsumen tertentu.
Setiap majalsah umumnya wmempunyai pembaca
tertentu yang lebih sedikit daripada pembaca
surat kabar, namun memiliki pasar yang lebih
mengelompok .
Kekuatan dari majalah adalah
- Kemampuan meniangkau segmen pasar vang le-

bih terspesialisasikarn .
- Kualitas visual majalah yang ssngat prims.
- Majalah mempunyai usias edar vang panjang.
Folder

Folder umumnya digunakan untuk memberi-

kan informasi secars lengkap dan rinei me-
ngenal suatu produk kepada khalayak. Bentuk
folder yang berupa lipatan-lipatan memudsh-
kan orang untuk membawanya .
Keuntungan folder adaléh
- Kemampuarinya menjangkau segmen pasar vang

lebih terspesislisasi.
- Dapat membuat ilustrasi produk dalam warns
- Dapat menjelaskan produk secara rinci.
Brosur

",'Brosur adalah suatu bentuk edaran vang
dicetak diatas suatu media, dan digunakan
untuk memberitahukan sekaligus menjelaskan

suatu produk kepada khalayak. Penyebarannya
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dapat dilakukan dengan cars membagikannya
langsung kepada khalayak sasaran ataupun
dengan cara menylisipkan kedalam media lain
seperti surat kabar.

Keuntungan penggunssn brosur adalah

- Kemampusnnysa menjangkau segmen pasar yéng

lebih terspesialisasi.
- Dapat membuat ilustrasi produk dalam warns

- Dapat menjelaskan produk secsra rinci.
Prioritas Medis

[aN]

Prioritas media diperlukan urnntuk lebih wmemberi-

kan titik berat kepada kampanye periklanan yang di-
lakukan. Dalam kegiatsan pemasaran dikenal 2 caras ber-
promosi yaitu melslui medis utama dan media penun-
Jang. Setelah memperhatikan kriteria pemilihan medis
dan tujuan media sebagai pedoman maks prioritas media
ditentukan sebagsi berikut
a. Media Utams

1. Tklan Surat kabar
b. Media penunjang utama

1. Tklan Majalah

2. Brosur

3. Folder
¢c. Media penunjang

1. Map -

2. Bungkus s=abun

3. Bungkus gulsa

3. Penjadwalan Medis

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta
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Penjadwalan medis ini meliputi penempatan dan

Jangka waktu pemunculan media iklan. Penjadwalan
tersebut ditentukan pada bulan-bulan Januari, Agus-
tus, September, Oktober dan Desember. Pemilihsan

waktu-waktu tersebut berdasarkan pertimbangan pada
bulan-bulan tersebut adalah bulan -bulan liburan,

dengan ketentuasn-ketentusn sebagai berikut

a. Media Utamsa : Tklan Surat kabar
Pemunculan 4 x / minggu
Jumlah : 2 buah iklan 6 kolom x 150 mm

2 buah iklan 4 kolom x 240 mm
b. Media penunjang utama
1 Iklan Majalah
Pemunculan : 1 x / bulan
Jumlsh : 2 buah iklan ukuran 230 x 268 mn.

2w 'Brosur

Pemunculan 4 x / minggu

Jumlah : 250 buah untuk setiap pemunculan.
3. Folder

Pemunculan s 7 % / wminggu

Jadwal pemunculan iklan selengkapnya dapat dilihat

pada tabel berikut
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B. PERENCANAAN KREATIF
Pokok-pokok dari perencansan hkreatif adalah sebagail
berikut
1. Tujuan Kreatif
8. Menciptakan pesan visual berupa penggambsaran Vang
dapat mensrik winat wmasysrskat untuk mencoba
menginap di Queen of the South.
b. Menciptasksn pesan verbal yang berupa rangkaian
kalimat vyang dapalt membangkitkan dan nendorong
keinginan Konsumen untuk mencoba menginap di Queen

of the South.

2

s
I

trategi Krestif

)

¥

Pada bagian ini akan dibshss  padnzan  kreatif
yaitu
a. Isi
Pesan vyang akan disampaikan dalam rancangan 1o i
disusun menurut struktur sebsgai berikut
L. Jandi yang diungkapkan dalam  headline adslsh

"Free from forwm",

a8

Memberitahukan kepsds wssyvarakat fLerutsma kepa-
da khalaysk sasaran mengensi keuntungan Jihka
menginsp di  Queen of the South, vsitu bebas
dari formalitas.
b. Bahssa Verbal
Untuk menyampaikan bahasas verbal, memer lukan rang-
kaian katé;kata vang dapat menggugah wminst khalayak.
Bentuk pessn bahasa verbal yang ashkan digunakan ada-

lah metode persuasif dengan wenonijolkan Janji,
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sedangkan bentuk dari pokok verbalnya adalah
"Free from form”.

c. Bahasa Visusal
Metode penyajian yang akan digunakan dalam bahasa
visual ini adalah realistic illustration, yaitu
menvisualkan secara langsung dari isi pesan vyang
diterakan, seperti menggambarkan orang dalam kea-
daan santai.

3. Konsep Visusal
Sedangkan pengerjaannya sendiri menggunakan
tehnik fotografi, karena foto lebih menimbulkan kep-

ercayaan dibandingkan dengan ilustrasi tanpa menggu-

nakan foto. Ini guna lebih mendukung kepercaysan
calon konsumen terhadap janji yvang diberikan. Dan
pada ilustrasi nantinya akan digunakan foto- foto

menggunakan model dan lstar belakang pemandangan
daerah disekitar Parang Tritis. Model vang digunakan
akan wemakail celana pendek dan sandal, 1inil untuk
menggambarkan bashwa para tamu bebas dari segala for-
malitas. Sedanghkan komposisi dsri foto-foto untuk
kampanye iklan, akan digunakan komposisi yang meng-
gambarkan keluasan latar balakang. Ini dimaksudkan
para tamu dapat merasa bebas, baik dsasri kebisingan
maupun dari ke jenuhan
4. Program Kreatif

Program kreatif bertujuan untuk memperjelas

gambaran dari strategi kreatif, yang meliputl penya-
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Jian visgual . Untuk lebih lengkapnya dapat dilihst
sebagai berikut

a. Disain Iklan Surat Kabar

Media : Surat kabar

Ukuran 4 kolom x 240 mm
Posisi : Vertikal

Warna : Full ecolor
Headline : Free from form
Closing : Logo dan alamat
Typografi :“Seript dan Courier
Jenis ilustrasi Realistic

Tehnik ilustrasi Fotografi
Obyek ilustrasi : Orang sedang berenang mengguna-
kan ban dan topi

b. Disain Iklan Surat Kabar

Hedia : Surat kabar

Ukuran 4 kolom x 240 mm

Posisi : Vertikal

Warna * Hitam putih

Headline ¢ Free from form

Closing : Logo dan alamat

Typografi : Seript dan Courier

Jenis ilustrasi : Realistic

Tehnik ilustrasi - Fotogrsfi

Homentum © Kaki orang sedang menggu -
nakan celana pendek dan

sandal dan sedang berada dj

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta



pantai .

¢. Disain Iklan Surat Kabar

Media

Ukuran

Posisi

Warna

Headline

Closing
Tyvpografi

Jenis ilustrasi
Tehnik ilustrasi

Obyek ilustrasi

Surat hkabsar

B kolom x 150 mm

Horisontal

Hitam putih

Free from form

Logo dan alamat

Script dan Courier

Realistice

Fotografi

Orang sedang menikmati pe-
mandangan di Parang Kusumo
dengan kemeja terbuka dan
mernggunakan celana pendek

serta sandal.

d. Disain Iklan Surat Ksbar

Media

Ukuran

Posisi

Warna

Headline

Closing
Typografi
Jeniéwilustrasi
Tehnik ilustrasi

Obyek ilustrasi
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Surat kabar

6 kolom x 150 mm

Horisontal

Full color

Free from form

Logo dan alamat

Script dan Courier

Realistic

Fotografi

Orang sedang berenang mema-

kai ban dan topi.



e,

£.

hi:

Disain Iklan Majalah

Media

Ukuran

Pogisi

Warnsa

Headline
Typografi
Closing

Jenis ilustrasi
Tehnik ilustrasi

Momentum

Disain Tklan Majalah

Medis

Ukuran

Posisi

Warna

Headline

Closing
Typografi

Jenis ilustrasi
Tehnik ilustrasi

Obyek ilustrasi

Disain Tklan Brosur

Media
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Majalah

230 mm x 268 mm
Vertiksal

Full color

Free from form
Script dan Courier
Logo dan alamat
Realistic
Fotografi

Kaki orang sedang mengguna-

kan celana pendek dan sandal

dan sedang berada di pantai.

Majalah

230 mm x 268 mm

Vertikal

Full color

Free from form

Logo dan alamat

Script dan Courier

Realistie

Fotografi

menikmati pe-

Orang sedang

mandangan di Parang Kusumo.

Brosur



Ukuran
Posisi
Warna
Headline

Closing

Typografi
Jernis ilustrasi
Tehnik ilustrasi

Obyek ilustrasi
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147 mm x 215 mm

Horisontal

Full color

Free from form

Logo dan alamat

Script dan Courier

Realistic

Fotografi

Orang sedang berdiri di

tengah-tengah padang pasir.



BAB III

PENUTUP

Pada bagaian penutup ini akan diberikan kesimpulan-
kesimpulan vang berhubungan dengan kampanye iklan Queen of
the South dapsat diambil kesimpulan sebagai berikut Kap-
panye iklan yang dilakukan oleh Queen of the South masih
belum memadai dan harus dikembangkan lagi. Dan diharapkan
setelah pemunculan kampanye iklan vang baru dapat menunjang
Program atau tujuan pemssaran dari Queen of the South ho-
tel.

Adapun saran-saran untuk Queen of the South adalah
1. Meningkatkan mutu pelayanan terhadap para konsumen .

2. Menambah jumlah kamar sehingga dapat menampung para tamu
vyang telah jauh-jauh datang ke Queen of the South.

3. Memperbaiki Jalan menuju ke Queen of the South.
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DI QUEEN OF THE SOUTH ANDA DAPAT MENINGGALKAN SEGALA
FORMALITAS DAN KECEMASAN ANDA. KAMI AKAN MENYAMBUT
ANDA DENGAN SENYUM DAN PELAYANAN, DAN ANDA DAPAT
”-P]dlmlth SEMUA FASILITAS YANG ADA DITEMPAT KAML TANFA

S TERGANGGU OLEH FORMALITAS SEHARI-HART.

, ég....,m/ma

HOTEL

PG THITIS, YOUVAGARTA, INDOMESIA

IKLAN KORAN VERTIKAL
HITAM PUTIH

AM}

—

Kami menyadari jika anda sedang ber
hibur, anda tentu ingin lepas dari se
gala formalitas yang sehari-hari me
ngurung anda. Maka di Queen of the
South kami akan membebaskan anda
| | dari segala formalitas tersebut. Anda
menikmat iran anda dengan
ambil menikmati fasilitas-fa

aing kami sediakan

n lebih lanjut hubungi
t youth, Tel. (0274) 67186
hmr.._ul 74) 67197

—Q Qam o/, e Aoecth

HOTEL

IKLAN KORAN HORISONTAL

HITAM PUTIH
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D1 QUEEH OF THE SOUTH ANDA DAPAT MENTNGGALKA
CORMALTTAS DAN KECEMASAN ANDA. KAMI AKAN I
1 SENVOM PN BELAYANAN, DA AN T
iih, FASTLITAS XANGADA DITEMPAT KAMI TANFA
& mERARNGGU OLEH FORMALLTAS SEHART - HART

Diin of the South

HoTeL

RN TRITIS, WOGAKKTA, INIDESIA

IKLAN KORAN VERTIKAL

WARNA

I yang seh me
nda. Maka di Queen of the
South kami akan membebaskan anda
dari segala formalitas tersebut. Anda
dapat menikmati liburan anda dengan
sambil menikmati fasilitas-fa
s yang kari se

k keterangan lebib lan ubungi
) 67186

IKLAN KORAN HORISONTAL

WARNA
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ERGANG OLEH FORMALITAS SEHARL

HOTEL

PRI TRITIE ST, THITESIA

IKLAN MAJALAH WARNA
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