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BAB 1

PENDAHULUAN

Perbudakan atau penghambaan pernah ada dalam sejarah Bangsa
Indonesia. Pada jaman raja-raja Jawa dahulu, perempuan merupakan bagian
pelengkap dari sistem pemerintahan feodal. Pada masa itu, konsep kekuasaan
seorang raja digambarkan sebagai yang agung dan mulia. Raja mémpunyai
kekuasan penuh, antara lain tercermin dari banyaknya selir yang dimilikinya.
Beberapa orang dari selir tersebut adalah putri bangsawan yang diserahkan kepada
raja sebagai tanda kesetiaan, sebagian lagi persembahan dari kerajaan lain, tetapi
ada juga yang berasal dari lingkungan kelas bawah yang di-*jual” atau diserahkan
oleh keluarganya dengan inaksud agar keluarga tersebut mempunyai keterkaitan
langsung dengan keluarga istana. Sistem feodal ini belum menunjukkan
keberadaan suatu industri seks tetapi telah membentuk landasan dengan
meletakkan perempuan sebagai barang dagangan untuk memenuhi nafsu lelaki
dan untuk menunjukkan adanya kekuasaan dan kemakmuran.

Pada masa penjajahan Belanda, industri seks menjadi lebih terorganisir
dan berkembang pesat yaitu untuk memenuhi kebutuhan pemuasan seks
masyarakat Eropa seperti serdadu, pedagang dan para utusan yang pada umumnya
adalah bujangan. Pada masa pendudukan Jepang (1941-1945), komersialisasi seks
terus berkembang. Selain memaksa perempuan pribumi dan perempuan Belanda

menjadi pelacur, Jepang juga membawa banyak perempuan ke Jawa dari
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Singapura, Malaysia dan Hong Kong untuk melayani para perwira tinggi Jepang
(Hull, Sulistyaningsih dan Jones 1997).

Dalam era kemerdekaan terlebih di era reformasi yang sangat menghargai
Hak Asasi Manusia, masalah perbudakan atau penghambaan tidak ditolerir lebih
jauh keberadaannya. Secara hukum Bangsa Indonesia menyatakan bahwa
perbudakan atau penghambaan merupakan kejahatan terhadap kemerdekaan orang
yang diancam dengan pidana penjara lima sampai dengan lima belas tahun (Pasal
324-337 KUHP). Namun kemajuan teknologi -informasi, komunikasi dan
transportasi yang meng-akselerasi terjadinya globalisasi, juga dimanfaatkan oleh
hamba kejahatan untuk menyelubungi perbudakan dan penghambaan itu ke dalam
bentuknya yang baru yaitu: perdagangan orang (frafficking in persons), yang
beroperasi secara tertutup dan bergerak di luar hukum. Pelaku perdagangan orang
(trafficker) - yang dengan cepat berkembang menjadi sindikasi lintas batas negara
- dengan sangat halus menjerat mangsanya, tetapi dengan sangat kejam
mengeksploitasinya dengan berbagai cara sehingga korban menjadi tidak berdaya
untuk membebaskan diri.!

Maraknya isu perdagangan perempuan dan anak dewasa ini diawali
dengan semakin meningkatnya migrasi tenaga kerja baik atar daerah, wilayah
maupun negara yang memasuki sektor informal maupun pekerja rumahan. Sektor
ini sebagian besar terdiri dari perempuan dan anak yang berumur dibawah 18
tahun. Berbagai penyebab yang mendorong mereka masuk kesektor ini

diantaranya yang dominan adalah faktor kemiskinan. Ketidaktersedianya lapangan

! Dr. Alwi Shihab, Makalah Seminar Kesejahteraan Rakyat. Jakarta, 30 Maret 2005, hal 45 - 48.
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pekerjaan, perubahan orientasi pembangunan dari pertanian ke industri serta krisis

ekonomi yang tidak berkesudahan.

A. Latar Belakang Masalah
Perdagangan perempuan dan anak adalah praktik yang sudah sering
kali terjadi, tetapi korbannya sering kali tidak menyadari dirinya telah
diperdagangkan. Hal ini karena biasanya yang melakukan adalah orang-orang
yang dekat dengan diri. korban, ditambah dengan nilai-nilai sosial di
masyarakat yang memandang perempuan dan anak sebagai pihak yang harus

mengabdi dan berkorban.

Persoalan perdagangan manusia sudah menjadi masalah serius. Selain
masalah kemanusiaan, perdagangan manusia yang biasanya terjadi dari negara
kurang kaya ke negara yang lebih kaya juga akan menimbulkan persoalan
sosial di negara-negara tujuan sehingga untuk mereka persoalannya adalah
mengeliminir atau bahkan- mencegah munculnya masalah sosial di negara

mereka.

Pada tingkat individu korban perdagangan, masalahnya bisa
menyangkut masa depan bah-kan hidup-mati individu bersangkutan.
Perdagangan perempuan biasanya akan diikuti dengan kekerasan terhadap
perempuan dan anak yang mlenjadi korban. Gaji yang tidak dibayar, larangan
untuk bergaul dengan dunia di luar tempat kerjanya, bentakan, makian, sampai
pemukulan secara fisik yang bisa menimbulkan kecacatan fisik atau bahkan

kematian, adalah kekerasan yang akan diterima perempuan dan anak korban
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perdagangan.

Perdagangan perempuan untuk tujuan eksploitasi seksual juga akan
menyebabkan individu mengalami trauma psikologis, bahkan bila ia akhirnya
berhasil keluar dari dunia prostitusi. Perasaan kotor, tak berguna, akan

membuat perempuan merasa inferior sehingga ia dengan mudah dieksploitasi.

Data yang dikumpulkan lembaga nonpemerintah seperti Koalisi
Perempuan dan kasus yang diungkap.media massa sudah begitu nyata,
sayangnya pemerintah tidak punya kebijakan menyeluruh dan tegas untuk

menangani perdagangan manusia.

Perspektif umum  dari pemerintah tentang perdagangan perempuan
hanyalah ‘menyangkut prostitusi dan umumnya yang disalahkan pun pihak

perempuan dengan kata-kata "kenapa mau?",

Bila Indonesia lambat bertindak, maka komunitas internasional yang
akan mengambil alih penanganan perdagangan manusia ini melalui sanksi-
sanksi yang dikaitkan dengan bantuan internasional. Amerika, misalnya, telah
mengaitkan bantuan luar negerinya dengan penanganan perdagangax; manusia.
Bila ini benar-benar terjadi, bisa jadi akan memperkuat hegemoni negara-
negara kaya terhadap negara kurang berkembang seperti Indonesia dalam

segala aspek kehidupan.”

2 hep: //wtmwﬂ?ﬂﬁl‘fimwgﬂ perempuan dan anak, nyata tapi tidak ditangani serius,
2005, page 3.
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B. Rumusan Masalah
Bagaimana membuat sebuah perancangan komunikasi visual untuk
kampanye iklan layanan masyarakat tentang perdagangan manusia terutama
terhadap perempuan dan anak, Yang diaplikasikan dalam bentuk audio visual
iklan televisi digunakan sebagai upaya penyadaran dan pencegahan terhadap

kasus-kasus perdagangan perempuan dan anak kepada masyarakat Indonesia.

C. Tujuan Perancangan

a. Sosialisasi kepada masyarakat dengan memberikan informasi
mengenai  modus-modus - penipuan  penyebab  terjadinya
perdagangan perempuan dan anak .

b. Merancang  sebuah media iklan televisi berupa iklan layanan
masyarakat yang dapat mensosialisasikan pesan penting informasi
mengenai  modus-modus = penipuan  penyebab  terjadinya
perdagangan perempuan dan anak .

c. Untuk membuat sebuah perancangan komunikasi yang secara
sistematis dapat menecapai inti-dari rumusan permasalahan diatas
yaitu perdagangan perempuan dan anak sehigga mampu membuat
sebuah action pada target audience. Dalam konteks ini action
tersebut adalah sebuah penyadaran dan tindakan pencegahan
terhadap kasus yang diangkat yaitu perdagangan perempuan dan

anak.
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D. Batasan Masalah

Perancanga komunikasi visual ini nantinya hanya akan terfokus pada

tema perdagangan perempuan dan anak yang akan dibuat dalam bentuk

tayangan iklan layanan masyarakat untuk media televisi dalam format audio

visual.

E. Metode Perancangan

L,
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Data-data yang diperlukan dalam peracangan ini antara lain data
primer dengan survey di beberapa tempat. Selain itu diperlukan
juga data skunder dengan mengumpulkan dari surat kabar dan
internet.

Metode pengumpulan data yang digunakan ‘antara lain dengan
wawancara langsung kepada nara sumber dan mengakses dari
internet.

Dari data — data yang didapat, dilakukan metode analisis 5W 1H
sehingga menghasilkan beberapa kesimpulan mengenai factor
penghambat dan factor pendukung. Dan dari beberapa kesimpulan
dilakukan sintesis sehingga menghasilkan konsep perancangan.
Tahap perancangan merupakan kelanjutan dalam proses
perencanaan kreatif menjadi desain jadi. Perancangan iklan televisi

kali ini terbagi dalam tahapan sebagai berikut :



a. Pra Produksi
1. Synopsis
2. Naskah
3. Story Board
4. Teknik Produksi
a) Live action
b) Audio
¢). Copy writing
b. Produksi
1. Syuting
2. Perekaman suara
3. Pencahayaan

4. Pemilihan kamera

¢. Pasca Produksi

1.. Pengeditan
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F. Sekema Perancangan

Secara sistematis dapat digambarkan sebagai berikut :

Latar Belakang Masalah

|

==
Rumusan Masalah |
* —
.......................... Tujuan Perancangan |
N
I—‘ Identifikasi I—l

Identifikasi Data Analisis Data

— — R __B L B 1

L{“ /) Kesimpulan ..

4

L,,,,,,f Y Sintf_s_us A7
\V) ¥~ \V//8

Kaonsep Perancangan

A0 T

j Perancangan Media | Perancangan Kreatif
| 1. Fujuan Media ! ‘ 1, Ttjuan Kreatif

. 2. Strategi Media | [ 2. Strategi Kreatif

[ 3. Program Media | ‘ 3. Program Kreatif

i 4. Biaya Media ‘ \ 4. Biaya Kreatif

| | i .

' Program Perancangan | —
e e e R e A e R

}

—  PraPeroduksi | —
:. Pl’O.(-jL.lkSi- : 1:
=

Pasca Produksi
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