BAB V
PENUTUP

A, KESIMPULAN

maupun

Seteleh data yang diperoleh, baik data pusteka

date lapengan, diolah, dibahes, dikelompokken

dan disnalisa dan dibahes hagilnye pada tehap akhir

bab IV,

maka pembahasan hegil akhir tersebut skan di-

rengkum dan ditetapkan sebagei kesimpulan.

Berdaserkan hesil penelitien dates pustaka  dan

date lepengen tersebut, mekea dapat disimpulken sebagei

berikut:

L.

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta

Ixlen Surat Kabar Suare Merdeke mempunyei ilus-
trasi simbolis yang menerik perhatian secara vi
sual, dibandingkan dengan unsur-unsur yang le-
in}

Tlustresi dengen gambar manusia Jawe mengenakan
keris seceara simbolis depat ditengkep meknanye
oleh pembace den mempunyei hubungan yang posi-
tif dengen produk dan isi pesen.

Tlustresi Simbolis Iklen Suere Merdeka berfung-
gi sebegai penghias, penuntun dalam menunjukkan
/memberi gambaran yeng ditawerken pesan iklan,
den penyempai pesan.

Simbolisesi ilustrasi iklen Suara Merdeka dapet
meyekinkan responden sesuai dengen pesan iklan
yang ditawarkan.
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Ilustrasi ITklen Suara Merdeke merupakan ilus-
tresi yang baik, persuatif dan komunikatif.
Terdepet hubungan yang erat antera ilustrasi
simbolis dengen teks pesen iklan. Tlustrasi
gimbolis menjadi lebih komunikatif manekala ada
kesesuegian makne dengen teks pesan iklan, De-
ngan demikien epabila ilustrasi simbolis disa-
jiken tanpe teks pesan iklan makna yeng dite-
warkan pesan iklan menjadi tidak jelas.
Ilustresi simbolis iklan Suerae Merdeka mempu-
nyei kesesuaien mekna dipandang deri gudut fi-
losofi saseran pembacanya, yaitu yeng menyebut-
ken Suret Kabar Harian Suera Merdeka koran pa-

ginya wong Jawe Tengeah.

B. SARAN-SARAN

1\

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta

Unsgur-unsur ilustrasi disemping harus menarik
perhatien secara visual, jugs herus menjadi pe-
nyempai. pesan iklan, sehingge isi pesen iklen
menjadi jelas maksud yeng ditawarkannya.
Melihat fungsinya sebeaiknye ilustresi didisain
gecara specifik agear mekne yang ekean dicepai
menjadi Jjelas.

Dalam menciptakan ilustrasi simbolis hendaknye
fektor-fektor pemilihen bentuk herus diperheti
kan, di samping fektor makna filisofis, psiko-

logis dan historis dari gamber tersebut.



80

4, Dalam membuat ilustrasi iklan tentang surat
kabar pesen tenteng isi berite den reportase
yeng baik eger diprioriteskan.

5. Dalam menciptekan ilustrasi untuk  visualisasi
iklan fakte ysng benar pade gember/corak ilus-
trasi yang berkeitaen dengan khes kedaerahen
(culturel) yeng dilatar belekangi unsur - unsur

filosofis, psikologis den historis herus 1lebih

diperhatikan.

Maka diseranken ilustresi iklean Suare Merdeka
dengen cera berbusana den kelengkepan gaya tre-
disionsl Yogyakarta diganti dengan geya khas
tradisionel Surakearte yeng merupekan pusat ke-
budayean Jewa Tengah., Ini dimaksudken ager mem-
punyai relevensi dengen posisi Suara Merdeke
sebagei koran peginya wong Jawa Tengah dan mem-
punyai Jaringen pemaseran yang luas di Jawa Te-~
ngah.

6. Iklan Suers Merdeka mempunyai sasearan pembaca
masyarakat Jawe Tengah, eken tetapi pesda visua-
lisasi iklannya menggunaken ilustrasi pakaian
dan perlengkapen adat tradisional Yogyekarta.
Penulis tidaek meneliti secera mendalam tentang
kesenjangen ini, maka disarankan ade penelitian

lebih lanjut.

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta
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