BAB V

KESIMPULAN

‘A. Kesimpulan
Dari hasil perencanaan dan perancangan di atas,

maka penulis membuat kesimpulan atas rancangan yang

o

dibuat sebagai berikut

1. Dipilihnya media-media antara lain surat penawaran,
folder, booklet dan leaflet karena media int
mempunyai kelebihan antara lain bentuknya praktis,
reproduksi baik, kemungkinan menyampaikan informasi
khusus dan pembacanya selektif.

2. Dipilihnya media postcard, kalender merupakan media
promosi yang sangat efektif untuk-menampi1kan citra
perusahaan (goodwill), hasil reproduksi baik dan
jangkauannya luas.

3. Rancangan Kkreatif yang digunakan pada dasarnya
menonjolkan ilustrasi dengan foto untuk menampilkan
produk yang ditawarkan agar 1lebih menarik. bagi

konsumen.
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