BABV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Perawatan tubuh sangat diperlukan dalam menjaga penampilan. Bagian
tubuh terluar yaitu kulit, merupakan bagian dari perawatan tubuh sehingga
memunculkan berbagai produk perawatan kulit hingga jasa perawatan atau terapi
kulit dan spa. PT Nyonya Meneer: m\erupakan salahf:slatu perusahaan jamu yang
memproduksi berbagai jamu kest;hatan;’,salah satunya adalah produk perawatan
kulit yang terbuat dari bahan alam yaitu Mangir Harum. Produk ini memiliki
pasar yang kuat khususnya di Bali. Dengan keﬁnggulan produk yang terbuat dari
bahan alam, aman dalam pemakaian, dan tetap terjaga kualitas manfaatnya,
menjadikan Mangir Harum terpercaya sejak tahun 1919,

Persaingan terhadap produk lain yang sejenis dan lebih mudah dalam cara
pemakaian serta didukung dengan promosi yang gencar, menyebabkan posisi
Mangir Harum mengalami penurunan dan muncul adanya kekhawatiran dari
perusahaan. Kurangnya promosi yang dilakukan sccara menyeluruh dan
berkesinambungan juga menyebabkan daya jual Mangir Harum mengalami
stagnan dan penurunan. Untuk mengatasi hal tersebut perlu ditetapkan suatu
kegiatan promosi yang berkesinambungan karena perusahaan belum berupaya
melakukan paduan pemasaran terhadap produk baik dari segi produk, harga, dan
pendistribusian. Sehingga dilakukan bauran promosi agar sasaran promosi dapat

dicapai secara efektif. Dalam perancangan ini aspek promosi yang digunakan
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terutama adalah aspek periklanan yang diharapkan dapat meningkatkan
AWATeness.

Periklanan penting dilakukan sebagai usaha untuk mengingatkan kembali
(reminding) terhadap produk yang ditawarkan. Pada perancangan komunikasi
visual ini tema pokok yang diangkat adalah kosmetika tradisional yang sudah
dikenal sejak tahun 1919 dan mengangakat kembali cerita rakyat tentang bidadari
dan Rajapala yang dikenal secara furun-temurun dengan mengaitkan rhanfaat

i

produk.sehingga mudah diingat. Tém'a,li_n_i_ akan ditet’ﬁpkan dalam semua desain
baik verbal maupun visual, Seca£a gari;'; besar keseragaman terletak dari unsur-
unsur pemilihan warna, ilustrési dan tipogra‘lﬁ sehingga program komunikasi
visual kampanye periklanan Mangir Harum Nyonya Meneer diharapkan dapat
menanamkan image dan membentuk awareness tersendiri dalam benak konsumen
melalui media lini atas seperti televisi, majalah, koran, tabloid dan didukung
media lini bawah seperti /eaflet, billboard, poster, transit ad, dispenser puack, kaos
dan payung.
B. Saran

Untuk mengatasi persaingan pada masa yang akan datang PT Nyonya
Meneer perlu menerapkan program promosi yang berkesinambungan. Dengan
memanfaatkan kepercayaan dari pelanggan, pemilihan strategi promosi yang tepat
dan maksimal, meliputi perancangan komunikasi dan media yang efektif serta
komunikatif. Diharapkan disamping aspek promosi, PT Nyonya Meneer tetap
berusaha mempertahankan mutu kualitas produk dan sarana layanan konsultasi

yang sangat membantu mengatasi permasalahan konsumen terhadap keschatan
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dan terkait dengan produk-produk Nyonya Meneer, schingga kepercayaan
pelanggan tetap bertahan dan nantinya menjadi pelanggan yang loyal di masa

mendatang serta mempertahankan citra positif perusahaan.
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