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BAB I

PENDAHULULUAN

A. JUDUL TUGAS AKHIR

PERENCANAAN DAN PERANCANGAN KOMUNIKASTI VISUAL PENDU-
KUNG KAMPANYE PERIKLANAN PRODUK PT. SARI HUSADA "SUSU SGM™

SGM 2 SUSU FORMULA LANJUTAN SEBAGAI TARGET PENJUALAN UTAMA.

B. LATAR BELAKANG PERMASAL AHAN
Semakin Jjelas dirasakan dan terasa akibatnya

perkembangan kemajuan zaman mass abad 20 ini, begitu banyak

bermunculan tumbuh industri dengan peralatan-peralatan
berteknologi canggih, berbagsi mscam bentuk dan ragam
produk-produk industri yang dihasilkan untuk memenuhi

kebutuhan atas permintssn masyarakat. Masyarakat kian waktu
makin kritis skan kebutnhan, tingkat pemakaian produk-produk
indusiri semakin tinggi. menuju pintu gerbang abad ke 21 di-
mana eksistensi dari pada negara dan bangsa Indonesia bers -
lih ( mau tidak mau harus ) menjadi negdara Industri, vyang
mana cita-cita era tingal landas segera dimulai. Maka
sebagai konsekuensi logilsnya terjadi perubahan di bidang
ekonomi, sosial-dan budaya, secara besar-besaran ditengah-
tengah kehidupan Indonesia.

Dalam mengisi pembangunan di Indonesia peran sektor
swasta sangatlah dibutuhkaﬁ dan penting sekali, dengan
berdiri perusahaan-perusahaan besar membantn nsaha

perekonomian masyarakat daerah, mengambil dengan membeli
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hasil panen pertanisn rakyat, kemudian dibawa ke perusahaan
pengolahan, hasil olahan itﬁ menjadi suatu produk, terus
dibawa ke pasarm, tempat berkumpul orang-orang produsen
untuk menawarkan produknya kepada orang-orang pembeli Jjasa
vang sesuai akan kebptuhannya. Maks terjadilah mata rantai
sosial di masyarakat, efeknya timbul kesejahteraan masyara -
kat bangkit dengdan sendirinya, disini tercipts hubungan yang
harmonis antara pihak swasta dengan masyarakat terjalin erat
sehingga menjadi bangsa berbudavya.

Hasﬁ pembangunan tahap demi tahap telah dilalui,pem -
bangunan perbaikan ekonomi, pertanian, industri, sarana pen-
didikan, perkantoran, perumahan rakyat, lingkungan, kesehat-
an dan banyak lagi lainnva.

Didalam upaya perbaikan kesehatan masyarakat disaat
sedang membangun bangsa dan negara Indonesia, pihak
pemerintah berusaha memperhatikan dan menunjuk dari pihak
Depatemen Kesehatan untuk menelorkan dokter-dokter spesialis
diterjunkan ke setiap pelosok daerah vyang jauh dari pusat
keramaian kota untuk memberi pertolongan pertams terhadap
masyarakat yang serta mengirim obat-obatan dan bahan-bahan
makanan untuk masyakat desa yang terpencil minus pendapatan
rumah tangga. Hal ini adalah merupakan gerak usaha pemerata-
an perbaikan gizi masyarakat untuk menciptakan rakyat
Indonesia_yang sehat, cerdas, berkepribadian dan berwibawa.

Ada tiga hsal pokok dasar vang mendukung kelangsungan
hidup manusia yaitu, pangan, sandang, dan papan yang disebut

basic need, kebutuhan tersebut mempunyai makna sosial vang
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tidak dapat disbsasikan dalam masyarskat, yaltu

- Pangan Adalah kebutﬁhan akan perut, vang merupakan
kebutuhan dssar msnusia selsin sandang dan papan,
bersamaan perbaikan disisi sosial dan ekonomi
menuntuf perubshan-perubahan dalam selera dan bentuk
vang lebih komplek walaupun tujuan akhirnya tidak
berubah.

- Sedangkan sandang untuk memberi ciri sebagai makhluk
berbudava dengan berpaksaian.

- Dan papan sebagai manifestasi dari kebutuhan akan
tempat tinggal dan perkembangan pemenuhan kebutuhan-
kebutuhan tersebut tidak berhenti pada batasan-
batasan dasar itu.

Pada sektor pangan, yang dibutuhkah bukan hanya ter-
capal rass kenvang semata tapi lebih tertuju pada
batasan-batasan kepunasan, dimana makan berlansung tidak
hanya saat perut sudah diisi 1agi/}apar, tapi makan sudah
menjadi semsacam ritual memennhi selera. Jqdi makan bukan
hanya karena lapar, tapi karens manusia masih mempunyai
selera untuk makan. Dan pada selera untuk makan kita tidak
dapat mengabasikan berapa Jjumlah gizi vang terkandung pada
setiap makanan yang kita makanan, kita sudah mendenal dan
tahu apa arti tujuan 4 sehat 5 sempurna, yang mana 4 sehat
itun yaitu makanan yang mengandung protein hewani dan protein
nabati, vang selalu dianjurkan kepada masyarakat, sebagai
penyempurnaan kebutuhan memakan makanan tambahan seperti

telur dan susu maks tercipta 5 sempurna.
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Disini susu dalam arti tingkat kebutuhan digunakan
sebagali kebutuhan primer dan kebutuhan sekunder. Kebutuhan
primer yaitu kebutuhan pokok yang dibutuhkan pada bayi-bayi
usia dari lahir sampai usia lebih kurang 6 bulan memakai Air
Susu Ibu ( ASI ), setelah bayi berusia S‘bulan lebih sudah
diberi makanan tambahan, selama pemberian makanan tambahan
ASI tetap berlanjut diberikan sampai usia paling tidak
18 bulan. Kadang kala pada usia 12 bulan si bayi sudah tidak
diberikan ASI tetapi diganti dengan susu buatan (PASI),
karena diakibatkan oleh faktor-faktor karena satu dan lain
hal terhadap si ibu atau si ibu mengalami sakit tidak keluar
akan ASI. Sedangkan susu sebagai kebutuhan sekunder adsalah
kebutuhan yang dibutuhkan sesudah kebutuhan pokok, kebutuhan
sekunder tidak dibatasi oleh tingkat usia.

Dari permasalahan tentang susu atas tingkat
kebutuhan, maka sektor swasta yang bergerak sebagai produser
perusahaan makanan dan minuﬁan ( nutrisi ), akan menjawab
semua persoalan bagaimana cara menanggulanginya. Disini
perlu ditambakah bahwasanya kaum wanita yang bekerja vang
sudah menjadi seorang ibu yang baik banyak tantangan,
menghadapi antara rumah tangga dan karier. Bijak dalam
mengatur waktu, amatlah berat apalagi seorang ibu vang
mempunyai anak kecil saat masa-masa penting menyusui.

PT. SARI HUSADA adalah perintis dalam bidang industri
makanan bayi dan anak semenjak tahﬁn 1985, dengan tujuan dan
harapan dapat menunjang program permerintah dalam

swasembada protein. Pada tahun 1972 PT. SARI HUSADA telah
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mengadakan up grading gedung-gedung dan fasilitas peralatan
prodnksi yang modern, serta sarana laboratorium quality

control yang lengkap dan up fto date, untuk menjaga dan

memperoleh kualitas produk vang memenuhil syarat.

Sejalan dengan usaha dan anjuran pemerintah, PT. SARI
HUSADA sebagisn bessar mempergunsksan bahan baku dalam negeri
yang berknalitas tinggdi, susu segar yang setiap harinva
diperoleh dari koperasi peternakan sapi perah. Produk-produk
vang dihasilkan oleh PT. SARI HUSADA diproses dengan
bermacam cara dan bentuk produk vang disesusikan atas
kebutuhan dan selera masyarakat, proses produksi susnu
melalul dsu cars yaitu berupa bubuk diproses dengan sistim

pengeringan kabut ( Spray Dried system ) dan vyang berupa

cairan steril diproses dengan mempergunakan sistim
sterilisasi déngan mesin UHT (Ultra High Treatment). Produk
vang telah diproses dan siap pakai dikonsumsikan kepada
masyarakat konsumen di berbagai dae;ah pelosok nusantara. |
Tardet pemasaran produk vang dikonsumsikan tidak dibatasi
tingkat kelas ataun golongan, produk dinilal disesuaikan
dengan kemampuan vang dapat dijsngkau masyarakat. Mutu dan
nama produk tetap melekat dihati masyarakat.

Kecenderungan vang melands masyvarakat Indonesisa
adanya trend intelektualisme, trend modernisasi, trend in-
ternasionalisme, trend deregulasi, dan trend konsumerisme.
Dari kelima (5) trend tersebut melanda masyarakat akan
mempengaruhi pola pikir, gaya hidup, dan pola tingkah 1laku

dalam. diri masyarakat Indonesia vyang sudah terlanjur

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta



diterima untuk maju. Dalam mengikuti kemajuan untuk maju
tidaklah harus menanggalkan. serta meninggalkan kebudayaan
kita sendiri. Akibatnys vang ditimbulkan terlihat nvata
yaitu semakin banyaknya masyarakat status sosial kelas atas
bermunculan mempengaruhi daya beli konsumen maka timbul
selera selektif dalam memilih, membeli, kegunaan, dan
memakai barang-barang produk-produk industri vyang ada di
pasar merupakan pertimbangan masyarakat karena faktor
prestise, gaya modern. kwalitas. hygiene ( kebersihan ) dan
faktor psikologi.

Dan didasarkan pengsalaman perlu usaha mengkampanyekan
produk PT. SARI HUSADA, maka dengan perencanaan dan konsep
perancangan komunikasi visual yang matang, baik strategi
kreatif maupun strategi medianya diharapkan akan

mempengaruhi dari pada eksistensi produk PT. SARI HUSADA.

Produk-produk vang dihasilkan oleh PT. SARI HUSADA,
vaitu

* Produk-produk lama

- SGM : : susu bayi formula

- SGH 2 : susu bayi formula lanjutan

- SNM Instant : bubur bayi instant.

- LLM : susu bayi laktose rendah

- VITALAC : susu infant formula

- MILCO MILK : susu untuk keluarga

- Lactamil : susu untuk ibu hamil dan
menyusui.

- VITA NOVA : susn untuk ibu menyusui.
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% Produk-produk baru
- SGM Yunior : : gusu untizk anak

- Povi Kid : susu untuk anak.

Penjualan produk PT. SARI HUSADA pacda umumnya hampilr
nencapai target yang diharapkan atau yang ditetapkan, bahkan
dari data penjualan dapat ditarik kesimpulan bahwa : 5GM dan
produk-produk lainnya vang dihasilkan oleh PT. SARI HUSADA
menuninkkan tendensi naik, kecuali produk SGM 2 sebagal
produk ntama SGM nasih belum mencapai target vang diindinkan

nntuk dari tahun 18991 sampai sekarang merupakan usaha untuk

memfokuskan target penjunalan.

C. POKOK PERMASAL AHAN

Berdasarkan latar belakang masalah vang telah
diuraikan tersebut diatas maka vang menjadi pokok
permasalahan antara lain

- Produk SGM 2 ( susu formula lanjutan ) belum menca-
pai target yang diharapkan.

- Prodnk SGM Yunior dan Provi Kid yang merupakan pro-
duk terbaru dari PT. SARI HUSADA yang mulai masuk
tahap perintisan.

Untuk memennhi target yang diharapkan khususnya untuk

penjualan produk SGH 2 vang Felah melewati tahap masa perin-
tisan dan masa tahap persaingan, maka perlu adanya perenca-

naan dan persncangan promosi baru.
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p. TUJUAN PERENCANAAN DAN PERANCANGAN
Berdasarkan latar belakang masalah vang diurai
tersebut diatas, maka yang menjadi pokok permasalahan antara
« Jain
1. Menentukan bentuk-bentuk kreatif komunikasi vyang
komunukatif terhadap target audience penggunaan
produk PT. SARI HUSADA.
2. Memperoleh media yang tepat untuk menginformasikan
produk.
3. Memperoleh Disain Komunikasi Visual yang persuasif

dan edukatif.

E. PROSEDUR PERANMCANGAN ~/ SISTIMATIKA

Untuk bisa mencapai tujuan perencanaan dan perancang-

an yang digariskan tersebut di atas adalah sebagai berikut

1. Pengumpulan data kepustakaan, dan data lapangan
vaitu tentang produk PT. SARRI HUSADA.

2. Merumuskan / menetapkan tujuan pemasaran, promosi,
serta periklanan untuk perencanaan dan perancangan
komunikasi visual yang akan dibuat.

3. Membuat perencanaan komunikasi vang meliputi
perencanaan media serta kreatif.

4. Membuat rancangan komunikasi visual berdasarkan
perencanaan komunikasi yang telah dibuat dalam
bentuk alternatif-alternatif lay-out.

5. Memilih serta memvisualkan alternatif lay-out yang

terpilih ke dalam bentuk disain akhir.
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6. Menvusun laporan disain akhir untuk memberi
keterangan / deskripsi disain ditinjan dari aspek

artistik serta komunikasi visualnva.

SISTIMATIKA POLA PEMIKIRAN PERANCANGAN
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}
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