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BAB I

PENDAHULUAN

A. JUDUL
“PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL PENDUKUNG PROMOSI RUMAH

MAKAN PUJAYO YOGYAKARTA"

B. LATAR BELAKANG PEMILIHAN PROYEXK

Dewasa 1ini, wusaha makanan dan masakan serba ada
semakin semarak. Yogyakarta yang dikenal sebagai kotsa
pelajar dan kota pariwisata terbesar setelah Bali, tentu
merupakan lahan yang subur bagi usaha tersebut. Dengan
banyaknya pendatang vang berprofesi sebagai pelajar,
mahasiswa, dan wisatawan baik lokal maupun mancanegara,
maka sarana transportasi dan akomodasi. serta sarana
konsumsi ‘tentu sangat dibutuhkan.

Pada perkembangannya, sarana konsumsi/pangan tidak
hanya untuk memenuhi kebutuhan pokok akan perut. Tidak
hanya mencapai klimaks akan tercapainya batas kenyang
semata. Tapl lebih tertuju pada batasan-batasan kepuasan.

Makan sudah menjadi semacam ritual memenuhi selera.
Jadi makan bukan karena manusia lapar, tapi makan karena
manusia masih mempunyai selera untuk makan. #

Karena fenomena tersebut dan ditunjang oleh banyaknya
makanan serta masakan Yogyakarta yang spesifik, seperti
Burung Dara Goreng, Ayam Goreng, Gudeg Yogya, Sate,
Wedhang Rondhe, hingga Bajigur, lengkap sudah alasan para

investor untuk membuka Jasa mendirikan tempat makan. HMulai
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dari warung-warung Tegal di pojok jalan, sampai tempat
eksklusif di ruang-ruang hotel berbintang. Demikian Jjuga
di sisi menu makanan, penyempurnaan-penyempurnaan terus
dilakukan seirama dengan perubahan selera lidah. Baik di
sisl rasa, bentuk, variasi, penyajian dan cara bersantap.
Di tengah persaingan tajam dari bisnis tersebut,
fUJAYO atau Pusat Jajan Yogyaksrta hadir meramaikan aroma
hidangan Yogyvakarta. Rumah makan vang terletak di areal
J1. C. Simanjuntak ini mencoba menyajikan segala makanan
dan masakan khas Yogyakarta dan Indonesia vang diramu

dalam suasana akrab dan berselera.

C. RUMUSAN MASALAH

Pujayo adalah rumah makan yang mencoba memberikan
sajian dan suasana yang "baru’ kepada konsumennya. Berdiri
di areal\yang strategis, J1.' C. Simanjuntak fi6. 73 Yogya-
karta, berada di dekat kampus UGH Yogyakarta dan relatif
mudah dicapai. Masakan yang disajikan amat beragam. Mulai
dari masakan tradisgional khas Jawa, seperti Bakmi Jawa,
Gudeg, Burung Dara Goreng/Bakar, ningga masakan Cina,
Jepang, dan Eropa. Keanekaragaman masakan tersebut &Hdalah
hasil olahan dari beberapa pedagang masakan yang terkenal,

lisa", Ayam Goreng

@

seperti Burger dan Hotdog "Mon

nropen Food', Masakan

™

"Tojoyo"”, La Rose "Japanese and
khas Jawa Timur "Bu Padmo”, dan masih banyak lagi, vang
kesemuanya dibawah areal dan menejemen Pujayo. Ditambah
dengan disain interior yang ditata artistik, diharapkan

Pujayo akan menjadi pemuda pasar untuk rumah makan di
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Yogyakayta. Keanekaragaman masakan dan suasana yang akrab
berselera diharapkan menjadi ciri khas Pujayo.
Langkah-langkah yang dapat diambil, berkenaan dengan
strategl promosi, yaitu
Mengembangkan komunikasi yang efektif meliputi
mengidentifikasi audiens sasaran, menentukan tangga-
pan vang dikehendaki, memilih pessan, memilih media,
memilih atribut sumber, mengumpulkan umpan balik.
Dalam hal ini, Pujayo diharapkan menjadi Pemuka Pasar
untuk pusat Jajan/rumah makan di Yogyakarta. Ini dapat
dilakukan dengan memperbesar jumlah permintaan pasar, yang
tadinya cukup dengan target audiens kalangan muda menengah
ke satas, sekarang dapat menambah lini targetnya, vyaitu
keluarga menengah ke atas, dan wisatawan lokal/mancanegara
dengan service yang berorientasi pada konsumen.
Dengan penambsahan lini permintaan pasar, nantinya
Pujayo diharapkan mampu menikmati keuntungan lebih.
Semua perusahaan dapat menikmati keuntungan bila
seluruh pasar diperluas, namun perussahaan vyan
dominan biasanya akan memperoleh yang paling banyak.
Sesual dengan latar belakang yang telah dipaparkan dan
untuk mencapal tujuan—-tujuannya, maka yang menjadi pokok
permasalahan adalah @ bagaimana menciptakan bentuk-bentuk

komunikasi wvisual vang efektif sehingga dapat mencapai

Marketing Objective Rumah Makan Pujayo tersebut 7

1)Philip Kotler, DASAR-DASAR PEMASARAN. Intermedis,
Ediei ketiga Jakarta, 1987, hal. 179.

2)Philip Kotler, Ibid. hal. 314.
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D. TUJUAN PERANCANGARN

Sesusail dengan disiplin ilmu vang dipelajari maka
bagian Paduan Promosi yvang direncanakan adalah Adver-
tising-nya. Hingga tujuan dari perencanaan dan perancangan
proyek ini adalah merencanakan dan merancang Strategi

Kreatif dan Strategi Media periklanannya, di mana hal

tersebut dimaksudkan untuk

1. Membuka jalur komunikasi terarah antara PUJAYO sebagai
produsen dengan Potential Customer dalam Market Share
vang masih luas. .

2. Merencanakan Media yang akan dipilih untuk mendukung
usaha-usaha promosi, sesual dengan kapasitas PUJAYO.

3. Merencanakan Strategi Kreatif dalam rangka menetapkan
pokok-pokok pikiran untuk isi pesan dan bentuk pesan,
vang &akan digunakan dalam rangka kampanye periklanan
atau promosi.

4. Merancang Disain Komunikasi Visual yang memiliki spesi-
fikasi tertentu yang diharapkan mampu tampil hingga

tahap persaingdan.

E. METODE PEMECAHAN MASALAH PERANCANGAN

1. Mengumpulkan data sebagal bahan dan pedoman membuat
keputusan komunikasi.

2. Menganalisa data vyang akan digunakan untuk mencari
kesimpulan sebagai alternatif dasar perancangan.

3. Melakukan perancangan sarana promosi yang berhubungan
dengan Komunikasi Visual.

4., Mengajukan beberapa alternatif disain.

5. Memvisualisasikan disain-disain terpilih.
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