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KATA PENGANTAR

Dengan mengucapkan syukur alhamdulillah kepada Allah
SWT. atas segala rahmat dan hidaysah-Nya, sehingga penulis
dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul "Perenca-
naan dasn Perancangasn Komunikasi Visusal Kampanye Perumahan
Taman Griva Indsah", sebagai salah satu persyaratan untuk
mencapsi gelar kesarjanaan pada Program Studi Dissin
Komunikssi Visual.

Sebagai hamba Allash, manusis tidak bisa lepas dari
tiga unsur pokok sosisl, yaitu sandang, pangan dan papan.
Khusus pada masslah papan, pemerintah telsh mencanangkan
program khusus perumahan ysng dalam pelaksanaannya pihak
swasta ikut dilibatkan.

Tashun demi tahun berjalsn telsh banysk bermunculan
tipe rumsh dari yasng paling sederhana hingga tipe rumah
mewah dengan berbasgsi fasilitas yang ada.

Persaingan antar Developer pun semakin marak, disi-
nilah persnsn iklan sangat dibutuhkan. PT. HASANA DAMAI
PUTRA dengan perumshsn TAMAN GRIYA INDAH-nya adalah salsah
satu yang ikut memanfaatkan jasa iklan.

Akhirnya penulis haturkan rasa terimakasih yang tak
terhinggsa kepsads:

1. Drs. Sun Ardi, S.U., Dekan Fakultas Seni Rupa

Institut Seni Indonesia Yogdyakarta.
2. Drs. Subroto, Pembantu Dekan I Fskultas Seni Rupa

Institut Seni Indonesia.
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Drs. B. Suparto, Ketua Jurusan Disain Fakultas
Seni Rupa Institut Seni Indonesisa.

Drs; Wibowo, Skretaris Jurusan Disain Fakultas
Seni Rupa Institut Seni Indonesia Yogyakarts.
Drs. Asnar Zachky, Ketua Program Studi Disain
Komunikasi Visual Fskultas Seni Rupa Institut
Seni Indonesia Yogyakarta merangkap Pembimbing II
Tugas Akhir atas bimbingsn dan arshannya.

Drs. Parsuki, Pembimbing I Tugss Akhir atas
bimbingan dan arahannya. |

Bapak IG Yulianto PH, Kabag Pemasaran Perumshsn
Taman Griys Indah Yogyskarts atas segala bantuan
dan pengarahannys.

Sysrif T. Katili, atas sedala bantuannya.

Marcué, atas bantusan pensmbahan data.

Bapak dan Ibu serta kakak-kakakku dan adikku yang
tidak henti-hentinys memberikan do’'a serta do-

rondan semangst serta bantuasn dalam segsls hal.

Bambang, Adnysna dan teman-temsn senssib Diskom-

Vis '86 yang selalu memberikan dorongan dan
motivasi.

Semua pihak yang telsh banyak membantu penyele-
salan Tugas Akhir ini.

Teman-teman peserta TA 1994.



Sebagai hamba Allah penulis menyadari bahwa penyu-
sunan Tugas Akhir ini masih jauh dari éempurna. Untuk itu
segala kritik dan saran yang'bersifat membangun, akan
selalu penulis terima dengan tangan terbuka karena hal
itu aksn menjadi cambuk untuk lebih meningkat.

Kepada Allah SWT. jua penulis bersyukur dan kepads
mereks yang telah membantu semoga Allah memberikan karu-
nia—ﬂya. Hﬁrapan penulis semoga penyusunan Tugas Akhir

ini dapat memberi manfaat.

Yogyvakartsa, Februari 1984

Penulis,

Sigit Nurcahyo
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BAB I

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Dalam kehidupan setisp manusia dan masyarakat
ada tiga hal yang utama yaitu: Sandang, Pangan dan Papan
meshkipun keperluan pangan bersifat mutlak dan tidsk dapsat
ditawar-tawar untuk kelangsungan hidupnyva. Ketiga keper-
lusn itu mempunyai mahkna sosial yang tidak dspst disbai-
kan. Tanpa mengdesampingkan keperluan akan sandang dan
pangan, tngas akhir ini secara khusus hendak memusathkan
pada keperluan papan sajsa.

Setiap wmanusia yang sudsh melsmpsui usia anak-
snak wajar dan wsjib 5erusaha memenuhi ketigs keperluan
hidup bggi dirinya sendiri. Dalam kehidupsn sosial bu-
dayanya pasti asakan timbul golongan vyang berlebihan,
kecukupsn dasn kekurangan dalam hal usshanys untuk meme-
nuhi ketiga Heperluan tadi. Di bidang papan ada golongan
vang memiliki rumsh pribadi, ads ¢golongan vang hanya
mampts menyewa tvumah milik orang lain.

Bersama dengan membaiknya keadasan sosisl dan
ekonomi menambah kemampuan orang-orang dari golondan fang
tanpa rumsah untuk mssuk golongan vyang memiliki rumah
sendiri. Ditunjang puls dengdsn berkembangnya usaha peru-
mahan baik oleh pihak pemerintah, masupun pihak swasts,

~vang dibangun secarsa masssl untuk memenuhi kebutuhan

masyaraksat kota.
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Target 350.000 unit rumah dalam pelita V vyang
diprogramkan oleh Menteri Perumahan Rakyat dengan pola 1
rumah mewsh : 3 rumah menengah : 6 rumah sederhana,
dengan Kredit Pemilikan Rumah (KPR) yvang mudsh dan suku
bunga rendah sangat memungkinkan ¢dolongan vyang tanps
rumsah dapat memiliki rumah pribadi.

Dengan fenomens tersebut, maka bisnis mendirikan
rumah tinggal siap pakai terus saja bermunculan, mulai
dari rumah sangdat sederhana sampai rumah-rumah mewah
dengan disain dan lingkungan eksklusif.

Untuk itu Perumahan Taman GRIYA INDAH dibangun
untuk para eksekutif dan pejabat vyang punya hubungan
dengan.kota Yogyakarta, dengan memberikan banyak pilihan
bagi para konsumen rumah. Dissin rumah dan lingkungan
vang eksklusif dengan loksassi yang strategis, memberikan
kenyvsasmanan bsgi penghuninys.

B. RUMUSAN HMASALAH

Dampak -sosial dan ekonomi yvang terjadi adanysa
program pemerintah di bidang pémbangunan dewasa ini
adalah, makin meningkatnys taraf hidup masysarakat. Kon-
disi semscam ini Jjugs berpengaruh dalam hal memenuhi
seluruh kebutuhan dasar (primer), dari golongan masyara-
kat tanpsa papan (rumah) kini mereks beranjsk ke golongan
masyarskat vyasng memiliki rumsh pribadi. Meningkatnya
taraf hidup juga- berdampak pada kelompok masyarakat
berpenghasilsn menengah ke atas, dimana mereka mulai

mengdenal kebutuhan-kebutuhan sekunder, tertier (untuk
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menunjukkan status sosialnyal.

Berangkat dari situssi tersebut, maks PT. HASANA
DAMAT PUTRA adalah perus&haan vang berderak dalam bidang
Real Estate dsn Developer, mencoba untuk memenuhi kebu-
tuhan rumah terutama rumah mewah. Dalam usahanya PT.
HASANA DAMAI PUTRA tidak lepsas dari suassana perssingsan
antar Developer.

Untuk mendukung kegistan pemssaran produk peru-
mahan tersebut perlu dirumuskan peranan promosi, yang
dibentuk dari khalayak sasaran yvang telsh diidentifikasi-
kan dendan paduan promosi yang tersusun dari unsur-unsur

" pendukung promosi.

Selanjutnysa sesusi dengan wacana vyang telah
diuraikasn di atas, maka timbul permasalahan pokok. Bagai-
mana menciptakan strategi kreatif dan strategi medis yang
dapat mendukung pemssaran yang cobyektif ? .

C. TUJUAN PERANCANGAN

1. Memperoleh konsep perencanaan media dan kreatif
tentang kampanye Perumshan Taman GRIYA INDAH.

2. Menciptskan serangksian bentuk-bentuk hkomunikasi
visual yang dapat menumbuhkan minat konsumen untuk
membeli rumsh di Perumshan Taman GRIYA INDAH.

D. METODE PERANCANGAN

1. Thema vyang dismbil izlsh "Perumahan Taman GRIYA
INDAH merupskan Real Estate yang memiliki mnilai
Plus".

2. Menentukan Dsata Produk yang skan dikampanyeksn.
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3. Menentukan Data pemasaran termasuk produk saingsn.
4. Menentukan Khalayak sasaran vang dituju dalam
perencsansasn kampan&e ini.
5. Menentukan perencanaan Media dengan memperhatikan-'
1. Tujuan Media
ada tigs hal vang harus diperhatikan
- Reach (jangkauan)
- Frequency (gelombang)
- Continuity (kesinambungsan).
2. Strategi Medis
agsr lebih efektif perlu diperhatikan
8. Siapa khalayak sasaran
- Segmentasi Geodrafis
Indonesia terutama kota-kots besar di Pulau
Jawa.

- Segmentasi Demografis

Jenis kelamin : Pria atasu Wanits
Umur : 30 tahun ke stas
Pendidikan : SHMA ke atas

- Begmentasi Psikografis
Kepribadian : Dinamis, eksehkutif
Gaya hidup : Eksklusif, Prestige
Tingkat s0s5isl : Menengah ke atas
Pengusaha, pejabat.
b. Karskter Media
- Surat Kabar - Kalender

- Majalah - Brosur
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- Radio - Stofmap

- Televisi - Souvenir

- Billboard _ - S5lide Bioskop
- Pamersan - Direct mail

c¢. Pemilihan Media

- Surat Ksabar - Brosur
- Majalah - Stofmap
- Kalender - Souvenir

- Kemasan Souvenir

d. Prioritas Medis

- Media Utama (above the line promotion)

- Media Penunjang (below the Iline promotion)

3. Prograsm Medis

6. HMen

Menentuksn waktu penavangan pada media terpilih.

entukan perencanaan kreatif dengan memperhati-

kan:

1.
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Tujuan Krestif

Untuk mengkomunikasikan produk dengan konsumen.
Strategi Kreatif .

Langksah-langkah vang ditempuh untuk mencapai
tujuan Kreatif, meliputi Isi pesan dan Bentuk
presan vang dikaitkan dengan khalasysk sasaran.
Dimana  Isi pesan memberikan informasi dengdan
jelas dasn menarik, sedanghkan Bentuk pessn me-
nyangkut dusa aspek dari karya kreatif, vyaitu
aspek naskah iklasn (verbsl), dimans pessan Aite—

rangkan dalam bahasa yaﬁg komunikatif, dan aspek



gambar (visual), dimana gadasan pesan iklan yang
diterangkan dalam naskah dituangksn dalam suatu
bentuk non—naskéh (visual).

3. Program Kreatif
Untuk menuangkan pokok-pokok gagassan menjsadi
berituk copy dan visuslisasi pada ' masing-masing
media.

7. Setelah Strategi Media dan Strategi Kreatif telah
ditentukan maks tahap berikutnys adslah proses
memvisuslisasikan dslam bentuk-bentuk media komu-
nikasi visual dari konsep dasar visusal, alternstif
disain (lay out) hinggs sampai ke bentuk dissain

komprehasnsif.
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