BAB IV

PENRUTUP

Rurang lebih berjalan dus setengah bulan lamanya,
skhirnya pelakssnaan Tugas Akhir ini dapat terlasksana
dengan baik.

Data yang diperoleh dalam penyusunan konsep ini
diperoleh dan dihimpun darr berbagsi sumber diantaranyva,
wawancara dengan nars sumber pihak perumshan Taman GRIYA
INDAH, artikel vyang menvangkut masslah peruﬂahan déri
majalsah, brosur, surat kabar daserah msupun nssional.
Untuk data teori kami ambil dari buku-buku vysng ads
kaitannya dengan periklsanan.

Kesimpulan yéng dapat dikemukaksn disini bahwa, di
dalam menyusun Perencansan dan Persncangan komunikasi
visual perlu dipshami secara mendalam mengenai pokok
permasalahan, tujuan komunikssi, khalsyak sasaran vyang
dituju, untuk kemudian dapat dirumusksn langkah-langkah
berikutnysa ysakni; menetaspkan media komunikasi yang tepat
dan isi pesan dengan visualisasinya. Hal ini pada akhir-

‘nya bertujuan untuk mencsaspai tingkat komuni%asi vang
tepat dan efisien.

Dengan segala keterbatasan dan kemampuan yang ads,
maka penyusunan Tugss Akhir ini tidaklah 1lepss dari
kelemahan dan‘kekurangan. Penulis berharsp semoga = penu-

lissn ini dapst bermanfaat.
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