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juga sebagai Dosen Pembimbing II dalam Tugas
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Bapak Azman Osman SE., President Director WAW
Production Jakarta, atas diijinkannya BSD Kota
Mandiri diangkat menjadi obyak Tugas Akhir Karya
Disain. ' -

Papa, mama dan adik tercinta, yang selalu
memberikan do'a dan dorongan semangat.

Mas Adi Suryo. yang tak henti-hentinya memberikan
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selalu mendampingi dengan cinta dan kasih
sayangnya. /

Mas Sugeng Wahano, atas sémua idenya.
Rekan-rekan WAW Production, yang telah banyak

membantu proses Tugas Akhir Karya Disain ini dari

‘awal hingga selesai.

Rekan-rekan di Yogya, Hajjar, Onggobayan klub,
Itok, Bambang, Andri, dan temen-temen tercinta.di
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membantu proses Tugas Akhir Karya Disain ini dari
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

~ Rumah sebagai ' papal;* v yang layak huni merupakan
kepentlngan pribadi manusia menuntut fungsi rumah itu sendlrl
sebagai tempat berlindung darl gangguan alam, sebagaJ. daerah
pribadi., dan sebagai tempat komunlka51 keluarga.
Dengan semakin bergesernya pola pJ.k:Lr manusia yang selalu
menuntut keefektifan, kepraktisan .atau kes:l.mpelan,
menjadikan rumah sebagai barang ' instan ' sebagai bahan
yang bisa dibeli, dijual maL-lpun ditukar.

Kebutuhan akan barang o instan ' ini akan terus
mengalami pertum.buhan di '-atas pertumbuhan nasional. Inilah
yang membuat banyak pengembang ‘sall.ing berlomba menarik
konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan, melalul
diskon ataupun iming;-iming hadiah yang lain. Korppetisi

~antar pengembang pun semakin tajam, dan dengan adanya berbagai
tawaran serta pilihan membuat konsumen menjadi lebih selektif
untuk mengami::il_ keputusan membeli.

Perkembangan yang terjadi.- dalam dua tahun belakangan
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b ini adalah masih tetap tingginya bunga bank, hingga 18 %.
Menjadikan konsumen properti lebih konsen/banyak
pertimbangan dalam menentukan pilihan, mengenai lokasi
termasuk fasilitas dan kemudahan dalam pemﬁayaran.
D;samping pertimbangan-pertimbangan lain ; sebagai tempat
tinggal dengan prospek masa depan yang baik (investasi yang
cukup baik), dan memiliki kemudahan akses dari lokasi ke

tempat bekerja dan sebaliknya.

Bumi Serpong Damai atéu BSD adalah hasil penyatuan
visi dan misi dari empat pemuka bisnis di tanah air.‘Pada
tahun 1985 mereka bergabung dengan para pemuka bisnis lainhya
untuk mewujudkan suatu kawasan masa depan, Kota Mandiri
yang Berkualitas. Sinergi vang terjadi kemudian

- direalisasikan dengan awal bengembangan kontruksi BSD di
tahun 1989. Pada tahun }996, visi dan misi para belopor
yang tergabung dalam BSD mulai menghasilkan kualitas dengan.
wujud kelengkapan fasilitas, kenyamanén hidup serta kepuasan
pelanggan. Dengan luas lahan 6.000 hektar, sosok BSD sebagi
Kota Mandiri perlahan menampakkan wujudnya. BSD:adalah
sebuah Land Mark yang turut mengangkat citra kawasan Serpong,
Tangerang, Jawa Barat yang kini berkembang pesat. Para
pengembang lain pun kini mengikuti visi dan misi dari para

pelopor BSD.
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Hal inilah yang cukup menjadi fenomena menarik, dengan
banyaknya pengembang yang ikut-ikutan menggunakan konsep

KOTA, dengan membawa korporat image yang hampir sama.

B. RUMUSAN MASATLAH

Sesuai dengan latar belakang permasalahan, maka pokok
permasalahan yang dihadapi dapat dirumuskan sbb
" bagaimana merancang komunikasi visual yang efektif
dan efisien mampu menyampaikan Informasi tentang
Kota Mandiri Bumi Serpong Damai beserta produknya
kepada masyarakat konsumen lewat kampanye periklanan

di media "

C. TUJUAN PERENCANAAN dan PERANCANGAN

1. Memperoleh konsep yang tepat baik dari segi perencanaan
media maupun segi kreatif
2 .. Memperoleh disain yang tepat sebagail langkah

komunikasi kepada konsumen
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D. LINGKUP PERANCANGAN

1. Perancangan konsep media dalam menunjang kampanye
periklanan Kota Mandiri Bumi Serpong Damai

2. Perancangan konsep kreatif dalam menunjang kampanye
periklanan Kota Mandiri Bumi Serpong Damai

3. Perancangan konsep visual dalam menunjang penjualan

'produk perumahan Kota Mandiri Bumi Serpong Damai
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