BAB V
PENUTUP

A. RESIMPULAN

Setelah berlangsung kurang lebih 3 bulan, maka akhirnya
penulis dapat menyelesaikan penulisan Tugas Akhir ini.
Konsep perencanaan kreatif ini berisikan tentang perancangan
kampanye periklanan komplek hunian Kota Mandiri Bumi Serpong
Damai—Taﬁgerang, sebagali sebuah pemukiman berkualitas yang
memahami kebutuhan konsumen akan suatu pemukiman yang utuh,
dengan selalu menyediakan sarana serta fasilitas yang lengkap
dan menyeluruh. Keseluruhan perancangan ini dikerjakan dengan
pengumpulan data yang ada, maka perancangan ini dapat digunakan
sebagai materi kampanye periklanan Kota Mandiri BSD di tahun
1997.

Eerjalan panjang antara Jakarta-Yogyakarta bukanlah suatu
halangan dalam penyelesaian Tugas Akhir ini. Juga tantangan
antara menyelesaikan TA dengan melaksanakan kesibukan sehari-
hari di kantor, merupakan salah satu dari sekian banyak
problema yang dihadapi penulis.

Sekali lagi terima kasih kepadé banyak pihak yang telah
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membantu proses perancangan Tugas Akhir ini dari awal hingga

selesali menjadi sebuah Karya Disain.

B. SARAN

Demi keberhasilan menembus pasar melalui persaingan yang
ketat dengan pengembang sejenis, maka diharapkan perancangan
kampanye periklanan ini dapat terwujud, dengan pertimbangan
lebih mementingkan idealisme kreativitas disain dan menjalankan

' program media yang telahdditentukan dengan menjaga kualitas

kontrol yang ketat pula
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