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perlu penanganan secara profesional dan terkonsep dalam perancangan corporafe
identity.

Permasalahannya adalah bagaimana merancang logo dan corporate identity
yang baik berdasar data yang diperoleh hingga penerapannya pada semua bentuk
komunikasi visualnya yang mampu menjadi basic identity yang baik dan benar
schingga dapat menjadi bukti bonafiditas dan cksistensi perusahaan, serta dapat

menjadi jaminan kualitas produk.

C. Tujuan Perancangan
Tujuan dalam perancangan komunikasi visual corporate identity, Jogja Jogja

Live Café dan penerapan atau aplikasinya adalah:

1. Memperoleh rancangan logo beserta aplikasinya sebagai corporate identity yang
sesuai dengan citra dan identitas dari Jogja Jogja Live Café yang akan dibangun
serta dari bentuk dan warnanya dapat dimanfaatkan secara maksimal pada media
identitas visual-nya, salah satunya sebagai m_ed.ia pendukung promosi dan di
dalam persaingan pasar secara umum guna mencapai tingkat penjualan atau
keuntungan tertentu.

2. Menanamkan persepsi dan meningkatkan kepercayaan yang kuat pada khalayak
sasaran terhadap eksistensi perusahaan, mutu produk, kualitas pelayanan yang
dihasilkan, profesonalisme, serta bonafiditas perusahaan.

3. Menciptakan komunikasi visual yang tepat sasaran dan informatif antara

perusahaan, produk jasa, dan khalayak sasaran atau konsumen.
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Berdasar pada landasan pemikiran tersebut di atas metode perancangan ini akan
diurutkan menjadi 4 bagian, yaitu:
1. Metode pengumpulan data

Data didapat melalui inferview, kepustakaan, brosur, produk dan observasi.
Untuk perancangan corporate identity diperlukan data lapangan; perusahaan,
produk, konsumen, dan pesaing serta data teori corporate identity.
2. Metode Analisis Data

Data yang terkumpul akan dianalisa melalui metode analisa SWO7. Diharap
metode tersebut dapat membantu dalam penggambaran konsep disain ke dalam
visualisasi disain yang diinginkan.
3. Metode Konsep Disain

Merupakan konsep acuan disain sebelum dirancang ke dalam bentuk visual dan
aplikasinya. Metode konsep disain terdiri atas:
e Tujuan kreatif disain logo.
o Strategi kreatif disain.
e Program rencana aplikasi logo dalam sistem corporate identity.
4. Metode Visualisasi Disain

Merupakan proses perancangan disain logo ke dalam bentuk visual diharapkan
mendapatkan rancangan yang sesuai, serta aplikasi logo ke dalam berbagai bentuk

media.
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