BAB V

PERUTUP

A. EKESIMPULAN

Berdasarkan uraian dan perhitungan-perhitungan
dari dsats yang diperoleh serta teori-teori yang
mendukung, wmaka dapatlah diambil kesimpulan sebagai
berikut:

Sesuai dengan analisis data yang telah diurai-
kan dalam Bab IV, maks hipotesis yang diajukan ter-
bukti kebenarannya, yaitu: "Daya tarik ilustrasi
simbolis pada iklan obat Panadol, Combgntrin dan
plester Leukoplast, memberikan kesan yang sederhana
serts makns iklan tersebut dapat dipshami secars
jelss, Jjuga memberikan pengaruh positif terhadap
konsumen dalam pemakaisn produk yang ditawarkan®”.
Adapun hal-hal yang dapat membuktikan kebenaran
hipotesis tersebut adalah:

Bahwa ilustrasi vang terssaji pada iklan obat
Psnadol, obat Combantrin dan plester Leukoplaét,
sebbagian besar responden menyatakan mudah memahami.
Selsnintnys responden berpendapat bahwa pesan-pesan
verbal vang disampaikan dalam iklan obat Panadol,
obat Combsntrin dan plester Leukoplast cukup jelss
serka sesuai dengsn ilustrasinya.

Faktor-faktor vyang mengingatkan responden tentang

iklan obat Panadol, obat Combantrin dan plester
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Leukoplast, adsalah ilustrasinya, waslaupun iklan-
iklan tersebnt mudah dipahami, tetapi ada hal vyang
mensgrik bagl responden dalsm penysajisn iklan, yaitn
ilustrasinys vang menggunakan simbol untuk
mengartikan secars lebih mudah kegunaan produak yvang
ditawarkan kepada konsumen. Ilustrasi dalam iklan
tersebut berfungsi sebagaimana mestinya, vaitn
sebagal daya tarik dalam mempengaruhi pihak konsumen
agar terangsang untuk memiliki produk vang

ditawarkan.
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