BAB. V1

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Iklan sebagai sarana penyampaian pesan digunakan untuk menarik pemirsa
yang melihat iklan tersebut agar tertarik untuk melakukan sesuatu ataupun
mengerti sesuatu. Proses penyampaian pesan pada iklan mengaplikasikan metode
tertentu bertujuan agar efek yang ditimbulkan sesuai dengan harapan pencapaian
iklan tersebut. Metode disesuaikan menurut isi pesan pada iklan agar
kesinambungan antara iklan dengan sasarannya terjalin atau tersampaikan dengan
baik dan mudah. Metode omniscient narration pada iklan layanan masyarakat
yang bertujuan memberikan informasi dampak negatif dari perilaku penggunaan
perangkat lunak bajakan yang diakhiri dengan ajakan untuk menggunakan open
source sebagai solusinya, disesuaikan dengan ciri dari metode ini yang
memberikan batasan informasi lebih serta efek ketegangan dalam penceritaannya.
Ekspresi-ekspresi tegang dalam ceritanya menggambarkan bahwa penggunaan
perangkat lunak bajakan bukanlah suatu perilaku yang positif seperti yang sudah
terjadi pada masyarakat kebanyakan. Melalui gambaran negatif tersebut
dimunculkanlah open source sebagai solusi dari perilaku ini. Efek yang dihasilkan
pada iklan layanan masyarakat ini diharapkan mampu tersampaikan dihati
penonton hingga menyadari kekurangan-kekurangan yang masih banyak terjadi.

Proses penyampaian pesan melalui iklan, salah satu tantangannya adalah
bagaimana pesan itu diterima oleh sasaran dengan mudah pada waktu yang
singkat. Durasi pendek pada iklan dapat disiasati dengan memberikan adegan
kunci atau salah satu unsur pada iklan (visual, audio, teks) yang dapat menjadi
pusat perhatian penonton. Jika suatu iklan mendapatkan perhatian dari penonton
setidaknya ada pesan yang tersampaikan atau ditangkap oleh penonton. Efek dan
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reaksi penonton umumnya berbeda-beda sesuai dengan latar belakang mereka

masing-masing.

B. SARAN

Iklan layanan masyarakat merupakan bentuk iklan yang bertujuan
menyampaikan suatu informasi penting tentang masalah yang terjadi ditengah-
tengah masyarakat. Penyampaian ijklan akan lebih efektif penyampaiannya jika
penayangan pada program televisi dioptimalisasi lewat jumlah penayangan dan
jam tayang sehingga makin banyak penonton makin banyak pesan tersampaikan

kepada khalayak.
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