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BAB I

PENDAHULUAN

A. JUDUL
PERENCANAAN DAN PERANCANGAN STAND CHEVROLET

PAMERAN OTOMOTIF GAIKINDO AUTO EXPO 2003
JAKARTA CONVENTION CENTER

B. LATAR BELAKANG.

Pameran sebagai wahana interaksi antara perusahaan dengan masyarakat
konsumen memegang peranan penting dalam suatu rangkaian aktivitas marketing.
Perusahaan dapat memperkenalkan produk maupun jasa yang mereka sediakan untuk
masyarakat luas sebagai calon konsumen melalui kegiatan pameran. Melalui pameran
calon konsumen dapat memperoleh informasi yang lengkap tentang produk atau jasa
yang akan mereka gunakan. Dalam event pameran yang besar, calon konsumen dapat
membandingkan langsung produk atau jasa yang sama dari masing-masing perusahaan
yang saling bersaing. Dengan demikian, ketersediaan informasi yang menyeluruh dan
memadai tentang sebuah produk atau jasa yang dikenalkan, menjadi ujung tombak
persaingan marketing dalam kegitan pameran.

Industri otomotif sebagai salah satu industri produk kompetitif membutuhkan
strategi marketing yang tepat dalam memasarkan produknya. Keberadaan event pameran
otomotif berskala besar akan banyak membantu perusahaan otomotif dalam
memperkenalkan produk otomotif uggulannya kepada masyarakat luas. Pengenalan

produk menjadi tujuan utama dalam kegitan pameran otomotif, mengingat lebih
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banyaknya informasi yang bersifat teknis seputar spesifikasi produk yang belum terlalu
mudah dipahami oleh masyarakat awam.

Ketersediaan informasi yang menyeluruh dan memadaj menjadi kata kunci
keberhasilan pengenalan produk otomotif melalui kegiatan pameran. Kemasan informasi
yang menarik, menyenangkan dan dapat memberikan pengalaman baru bagi pengunjung
pameran merupakan fokus perancangan sebuah stand pameran yang diangkat dalam tugas
akhir ini.

Gaikindo Auto Expo merupakan salah satu agenda rutin pameran produk otomotif
bergengsi di Indonesia. Beberapa industri otomotif terkemuka dunia, melalui Agen
Tunggal Pemegang Merk (ATPM) masing-masing sebagai perwakilan resmi di
Indonesia, akan bertemu dalam event tersebut. Melalui Gaikindo Auto Expo, produk-
produk otomotif unggulan mereka akan dikenalkan secara bersamaan kepada masyarakat
luas, untuk dikomparasikan secara langsung dalam upaya merebut perhatian para
pengunjung pameran sebagai calon konsumen yang potensial.

General Motor Indonesia selaku ATPM Chevrolet memanfaatkan even tersebut
untuk kembali menunjukkan kehadiran merk Chevrolet dalam kancah persaingan produk
otomotif di Indonesia dewasa ini. Dengan memperkenalkan beberapa produk otomotif
unggulannya, GM Indonesia berharap dapat menjawab kebutuhan masyarakat luas

Indonesia terhadap produk otomotif berkualitas tinggi.

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta





