BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Homestay “Omahe Simbok” memiliki potensi yang tinggi untuk
menjadi sebuah homestay. Selain bahwa Homestay “Omahe Simbok™ adalah
sebagai homestay yang akan membawa para wisatawan menikmati kehangatan
dan keramahan suasana sebuah rumah Jawa, dengan mengambil suasana rumah
tempo dulu yang masih tradisional dan suasana pedesaan yang masih kental
terasa disekitar homestay yang terletak di Dusun Njowahan Borobudur,
Magelang. Homestay ini juga dekat dengan objek-objek wisata yang menjadi
andalan Kabupaten Magelang, sehingga nantinya menimbulkan minat
wisatawan untuk singgah di Homestay ‘““Omahe Simbok”.

Namun dengan keterbatasan media ~yang digunakan untuk
mempromosikan Homestay “Omahe Simbok”, maka belum banyak yang
mengetahui tentang homestayini, terlebih letaknya di daerah pedesaan
meskipun tidak jauh dari tempat wisata Candi Borobudur. Media yang
digunakan untuk mempromosikan homestay ini masih sebatas media sosial
seperti Facebook dan website yang apa adanya, banyak yang belum
mengetahui secara detail bagaimana keadaan yang sebenarnya tentang
Homestay “Omahe Simbok™.

Minimnya media yang digunakan sangat sulit bagi wisatawan yang

ingin mengunjungi Homestay“Omahe Simbok”, maka dari itu membutuhkan
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media untuk memperkenalkan Homestay “Omahe Simbok “ ini dengan media
yang tepat. Muncul ide gagasan menggunakan video profile yang akan
membangun citra atau karakter dari Homestay“Omahe Simbok” dengan media
yang lebih mudah dan jelas bagi masyarakat luas mengenal Homestay“Omahe

Simbok”.

B. Saran
Dengan memanfaatkan media promosi yang tepat mungkin bisa
membantu untuk memberikan informasi mengenai homestay ini, Selain itu
sangat diperlukan media promosi yang dapat dilihat oleh masyarakat luas

untuk bisa diketahui keberadaan homestay “Omahe Simbok™.
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