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ABSTRAK 
 

Kabupaten Purworejo, merupakan daerah yang potensial dengan hasil 
budaya lokal, salah satunya adalah industri kecil menengah batik. Dalam 
perkembangannya usaha batik ini berkembang menjadi industri kreatif pembuatan 
dan pengembangan batik kahs Purworejo. Melalui usaha bersama di bawah badan 
usaha koperasi batik “Adi Purwo Raharjo”, masyarakat komunitas sepakat 
memberi nama batik tersebut “Adi Purwo”. Dengan motif khasnya yang 
terinspirasi dari bentuk makanan, buah, benda, hewan dan kesenian, objek 
tersebut menjadi ciri khas dari potensi bumi Purworejo.Melalui metode 
pendekatan deskriptif dan analisis 5W 1 H (What, Who, When, Why, Where, 
How), maka disusunlah konsep penciptaan pengenalan industry batik lokal 
Purworejo tersebut menggunakan media audio visual, sehingga potensi yang 
dihasilkan dapat lebih dikenal dan menjadi identitas lokal Kabupaten Purworejo. 
 
Kata Kunci: batik lokal, motif khas Purworejo, video profil batik “Adi Purwo”  
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ABSTRACT 

Purworejo district, is a potential area with the result of the local culture is 
one of the small and medium industry batik. In its development of batik business is 
developed into a creative industry the creation and development of batik kahs 
Purworejo. Through a joint effort under the body of the batik cooperative 
business "Adi Purwo Raharjo", community community agreed to give the name of 
batik is "Adi Purwo". With the motif especially the inspired from the form of food, 
fruit, objects, animals and arts, the object become the characteristic of the 
potential of the earth Purworejo.Through the method of descriptive approach and 
analysis 5W 1 H (Subtitled, the World Health Organization, Presiding, Why, 
Where, How), then disusunlah the concept of the creation of the introduction of 
the batik industry Purworejo local use the audio visual media, so that the 
potential produced can be better known and become local identity in Purworejo 
district. 

 
Keywords: local batik, special motif Purworejo, video batik profile "Adi Purwo" 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Kabupaten Purworejo (Bhs. Jawa: Purwareja), merupakan sebuah 

wilayah yang berbatasan dengan Kabupaten Wonosobo dan Kabupaten 

Magelang di sebelah utara, dan di sebelah timur berbatasan dengan 

Kabupaten Kulon Progo bagian dari Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta 

(DIY), Samudra Hindia di selatan, serta Kabupaten Kebumen di sebelah 

baratnya. Bagian selatan wilayah Kabupaten Purworejo merupakan dataran 

rendah, Bagian utara berupa pegunungan, bagian dari Pegunungan Serayu. Di 

perbatasan dengan DIY, membujur Pegunungan Menoreh. Purworejo berada 

di jalur utama lintas selatan Pulau Jawa. Kabupaten ini juga di lintasi jalur 

kereta api, dengan stasiun terbesarnya di Kutoarjo dengan stasiun kecil Jenar, 

di kecamatan Purwodadi. Kabupaten Purworejo juga merupakan kabupaten 

yang memiliki cukup banyak potensi alam, peternakan, industri hingga alam 

di dalamnya, hal ini dibuktikan dari banyaknya khas yang ada di Purworejo 

seperti durian, manggis, kambing etawa, geblek, lanting, clorot, kue 

lompong, dawet hitam, tarian dolalak sampai wisata goa serta pantainya. 

Potensi tersebut menjadi daya tarik tersendiri pada pariwasata untuk menarik 

pengunjung untuk datang ke Kabupaten Purworejo. 

Kabupaten Purworejo juga memiliki kerajinan batik “Adi Purwo” 

dengan motif khasnya yang terinspirasi dari bentuk makanan, buah, benda, 

hewan dan kesenian yang menjadi ciri khas dari potensi bumi berirama ini. 

“Adi Purwo”ini merupakan batik kontemporer yang motifnya 

menggambarkan kondisi dan potensi yang ada di Purworejo.Potensi seni dan 

budaya ditampilkan dalam gambar penari nDolalak dan bedug Purworejo. 

Potensi pertanian dan perkebunan berupa manggis, durian dan empon-empon. 

Potensi kambing peranakan etawa. Potensi industri rakyat berupa makanan 

klanting, kue clorot, gula kelapa, geblek, kue lompong. Sedangkan pada jenis 

kain yang dipakai untuk pembatikan selendang menggunakan jenis Primisina 

dengan pewarna hitam, coklat, kuning, hijau dan merah. 
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Perkembangan kerajinan batik “Adi Purwo” ini tergolong baru dan 

mulai pesat, karena kumpulan pengrajin yang semula hanya sebuah 

kelompok masyarakat yang memiliki kegiatan yang sama yaitu membatik, 

kini berkembang menjadi koperasi batik. Koperasi batik yang didirikan 24 

Desember 2014 ini diberi nama Koperasi “ADI PURWO RAHARJO” yang 

beralamatkan di Jl. Sibak no.09 (Jl. Sarwo Edi Wibowo). Tidak hanya 

mempromosikan batik koperasi ini juga membuka pelatihan membatik bagi 

masyarakat umum. (sorotpurworejo.com). 

Problem yang dihadapi batik “Adi Purwo” ini adalah cara 

mempromosikan batik mereka agar lebih meluas dan semakin dikenal 

masyarakat banyak. Sejumlah pengrajin batik tulis ini pun dibuat resah 

karena hadirnya batik printing yang marak di pasaran dengan perbedaan 

harga yang terpaut jauh dari batik tulisnya. Jika hal ini berlanjut bukan tidak 

mungkin batik tulis “Adi Purwo” akan mengalami pergeseran bahkan 

kemunduran karena kalah bersaing dengan batik printing tersebut. Namun 

bupati Purworejo sangat bijak untuk melestarikan batik khas “Adi Purwo” ini 

untuk mengharuskan pegawai pemkab memakai seragam batik “Adi Purwo”, 

namun di tengah usaha pelestarian tersebut realitas menunjukkan hasil 

produksi yang belum seimbang terhadap permintaan pasar dan produksinya 

serta kurangnya pengetahuan dalam mempromosikan batik tersebut ke dalam 

media-media yang inovatif. Biasanya masyarakat hanya mengandalkan mulut 

ke mulut atau sekedar menitipkan batik kepada toko-toko kain. Kendala saing 

terbesar mereka adalah batik luar daerah yang berkembang sangat pesat 

dengan beragam jenisnya yang lebih dikenal masyarakat luas. 

Oleh karena itu perancangan ini bertujuan untuk merancang video 

profil yang menarik untuk pengrajin-pengrajin batik “Adi Purwo” ,sebagai 

sarana untuk mempromosikan batik khas Purworejo yang nantinya dapat 

digunakan pada pameran industri atau investor agar lebih meluas. 
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B. Batasan Masalah 

Batasan masalah dalam proposal perancangan ini hanya akan 

merancang video profil berbasis multimedia dengan objek batik “Adi 

Purwo”, sedangkan untuk proses distribusi media dan penempatannya 

diserahkan sepenuhnya kepada pihak Kabupaten Purworejo. 

 

C. Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang video profile batik “Adi Purwo” berbasis 

multimedia sehingga mampu merefleksikan hasil budaya lokal adiluhung 

yang dapat merepresentasikan batik khas Kabupaten Purworejo? 

 

D. Tujuan Perancangan 

1. Untuk menghasilkan konsep perancangan video profil promosi batik 

Purworejo. 

2. Sebagai sarana informasi potensi batik tulis “Adi Purwo” Kabupaten 

Purworejo. 

3. Perancangan video profil ini sebagai media untuk mengenalkan, 

mempromosikan dan melestarikan kain batik “Adi Purwo”. 

 

E. Lingkup Perancangan 

Agar fokus dalam perancangan ini, maka permasalahan akan dibatasi pada : 

1. Secara demografi perancangan ini fokus pada remaja dan orang tua, tidak 

termasuk lansia dari proses pembuatan sampai siapa yang memakai batik 

tersebut. 

2. Perancangan video hanya sebatas merancang video profil. 

3. Secara geografi perancangan ini mulai dari daerah penghasil batik “Adi 

Purwo” dan sekitarnya. 

 

F. Manfaat Perancangan 

1. Bagi mahasiswa : 

Perancangan video profil ini dapat memperluas informasi dan 

pengetahuan tentang batik tradisional yang ada di kabupaten-kabupaten 

tidak hanya batik di kota besar yang sudah dikenal saja yang memiliki 
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motif khas, seperti di kabupaten Purworejo yang memiliki motif “Adi 

Purwo” yang terinspirasi dari potensi yang ada di Purworejo. 

2. Bagi institusi prodi : 

Dengan adanya perancangan ini diharapkan mampu memperluas 

dan memberikan wawasan baru bagi khasanah perancangan Tugas Akhir 

Desain Komunikasi Visual karena perancangan video profil ini 

merupakan salah satu media yang ada di DKV yang memiliki potensial 

besar dalam perkembangan desain yang berhadapan langsung dengan 

konsumen dan berupaya ikut melestarikan budaya yang ada. 

3. Bagi Pemerintah daerah : 

Perancangan ini mampu memberikan warna baru untuk 

mempromosikan potensi yang ada di daerah agar dapat dikenal lebih luas 

dan menjadikan daya tarik tersendiri untuk mengajak wisatawan 

berkunjung ke Kabupaten Purworejo serta mampu menjadi media 

promosi yang efektif dan menarik bagi masyarakat. 

 

G. Metode Perancangan 

Perancangan ini akan menggunakan metode analisis data deskriptif 

kualitatif. Metode analisis data deskriptif kualitatif dilakukan dengan cara 

pengumpulan data nara sumber, foto, dokumen, ataupun catatan yang 

diperoleh di lapangan pada saat penelitian. 

 

H. Jenis Data 

1. Data Primer 

Data primer atau data langsung yang dilakukan oleh perancang  

merupakan data yang didapat langsung dari pengamatan dan wawancara 

kepada narasumber, dalam perancangan ini ruang lingkup hanya pada 

pengrajin batik atau produsen “Adi Purwo”, sehingga perancangan dapat 

sesuai dengan tujuan . 

2. Data Sekunder 

Data sekunder yang diperlukan perancang merupakan data 

pendukung yang didapat dari hasil studi literature yang akan perancang 

gunakan sebagai landasan dalam perancangan video profil khasanah batik 
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Purworejo yang diharapkan mampu memaksimalkan proses pembuatan 

video profil yang dilakukan oleh perancang. 

 

I. Metode Pengumpulan Data 

1. Studi Pustaka 

Perancang melakukan penelitian pustaka untuk mendapatkan 

referensii yang berkaitan dengan perancangan, karena data yang 

diperoleh dari studi pustaka adalah data yang diperoleh dari pihak kedua, 

sebagai acuan perancangan. 

2. Studi Lapangan 

a. Wawancara 

Perancang melakukan wawancara dengan dinas kebudayaan 

kabupaten Purworejo, ketua pengurus koperasi “ADIPURWO 

RAHARJO” , dan pengrajin lokal. Wawancara yang dilakukan 

merupakan wawancara tidak terstruktur, yaitu wawancara yang ringan 

dan tidak terlalu formal. Metode wawancara ini sendiri diyakini dapat 

memberikan data yang akurat karena bersumber langsung dari pihak 

yang mengetahui jelas tentang batik Purworejo. 

b. Observasi 

Observasi dilakukan dengan mengamati langsung di lapangan 

terhadap objek. 

c. Dokumentasi 

Dokumentasi dilakukan dengan mengambil data berupa foto-foto dan 

pengambilan data berupa video shoot berkaitan dengan batik 

Purworejo. 

 

J. Metode Analisis Data 

Dalam analisis permasalahan untuk perancangan video profil ini 

menggunakan 5W+1H karena dinilai lebih cocok untuk memecahkan 

permasalahan perancangan tersebut. Berikut analisis dari 5W+1H : 

1. What ? 

Apa permasalahan yang dihadapi kabupaten Purworejo dalam 

mempromosikan batik lokalnya ? 
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2. Where ? 

Dimana saja media informasi video profil khasanah batik Purworejo akan 

digunakan ? 

3. When ? 

Kapan media informasi video profil digunakan ? 

4. Why ? 

Mengapa kabupaten Purworejo membutuhkan media informasi ini ? 

5. Who ? 

Siapa yang akan menjadi sasaran khalayak pada video profil ini ? 

6. How ? 

Bagaimana menginformasikan kepada masyarakat luas akan eksistensi 

dan kualitas dari batik Purworejo ? 

 

K. Hasil dan Pembahasan 

Berdasarkan dari hasil analisis yang dilakukan maka didapatkan 

sebuah acuan perancangan media informasi batik Purworejo berupa video 

profil sebagai media utama dengan tema budaya lokal sebagai gambaran dari 

salah satu pelestarian budaya yaitu kain tradisional yang dimiliki kabupaten 

Purworejo. 

 

L. Konsep Perancangan 

Konsep perancangan video profil khasanah batik Purworejo 

dirancang dari pra-produksi yaitu tahap awal atau persiapan video profil 

dengan memproses materi outline dari objek yang berisi shooting object, 

durasi, target audience, tempat/ setting, budged, dan lainnya, sampai ke tahap 

produksi yang mana tahap pelaksanaan shooting video profile dilakukan. 

1. Strategi Kreatif 

Target Audience 

Target Audience perancangan ini adalah masyarakat luas lokal maupun 

mancanegara yang tertarik pada kain tradisional. 
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2. Pendekatan Kreatif 

Pengambilan angle gambar yang menarik dan movement yang baik serta 

sentuhan estetika diharapkan mampu memberi daya tarik tersendiri pada 

perancangan video profil ini. 

 

 

M. Skematika Perancangan 
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