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BAB I

. PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Bagi produk fashion/fushion goods seperti pakaian, tas, sapatu, dan
lain-lain, Arand/merk memiliki kekuatan yang sangat besar, karena dalam
membeli  produk-produk  tersebut  konsumen  kadang mempunyal
kecenderungan untuk lebih menitikberatkan pada soal rasa suka terhadap merk
tersebut daripada faktor-faktor lainnya seperti kenyamanan, model atau harga
yang pada sebagian konsumen hanya mampu meénduduki peringkat di bawah
merk/brand itu sendiri. David A. Aacker menj-elaskan bahwa rasa suka yang

umum terhadap merek bisa diskalakan dalam berbagai bentuk, seperti

Rasa suka (/iking)

Hormat (respect)

Persahabatan (friendships)

- Kepercayaan (frust)’

Namun pada sebagian golongan/kelas tertentu, brand/merk menjadi sangat
penting karena dari merk tersebut dapat men_gekspresikan dan menunjukkan
identitas diri mereka kepada khalayak, m isalnya para pengguna merk Harley-
Davidson, Alpina, dan sebagainya. L

Merk/brand label seperti yang sering kita lihat pada produk-produk

fashion bisanya dibuat sedemikian rupa sehingga diharapkan memiliki daya

' David A. Aacker., Manajemen Ekuitas Merk, Cetakan I, Alih Bahasa ; Aris Ananda.,
v Mitra Utama, Jakarta, 1997, hal. 67.
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tahan yang sama dengan produknya (khususnya produk pakaian jadi),
misalnya tidak luntur dan tahan lama dalam waktu yang relatif lama, karena
hal ini secara tidak langsung memberi dampak yang baik terhadap
produsennya, sebab hrand pada produknya menjadi mudah terlihat dan diingat
di benak khalayak.

Tetapi hingga saat ini masih sedikit khalayak yang belum mengetahui
bahwa brand label tersebut merupakaﬁ hasil produksi teknologi tinggi dan
dibuat mengunakan teknik tenun (weaving) dengan benang sebagal media
vtamanya, sehingga pada akhirnya brand label ini iebih dikenal dengan
sebutan woven label, yang cenderung memiliki kualitas yang baik dan tahan
lama bila dibanding dengan hrand lubel yang hanya dibuat dengan teknik
cetak pada kertas atau plastik sebagal medianya.

Di Indonesia, industri yang memproduksi weven label’s ini jumlahnya

» &

sangat sedikit, mungkin karena investasi di sektor usaha ini sangat besar
sedangkan target audiencenya masih sangat terbatas hanya pada industri
garment atau produk fashion, lagi pula industri ini biasanya hanya sebagai
industri pendukung partner usaha saja. CV. Nugrah Pratama Labelindo adalah
salah satu produsen woven lubel’s yang berlokasi di Sleman, Yogyakarta,
yang mana hingga saat ini untuk wilayah DIY dan Jawa Tengah masih
merupakan produsen tunggal dengan hasil-hasil produksi yang sangat
berkualitas serta mampu bersaing dengan produk woven label’s lain tetapi

memiliki harga yang jauh lebih terjangkau untuk berbagai kalangan.
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Seiring dengan pesatnya perkembangan di sektor ekonomi. industri dan

. di era pasar bebas ini, tentu persaingan di industri woven {ubel’s akan makin
besar, apalagi mengingat tingkat kesadaran merk (brand awareness) pada
masyarakat yang juga semakin tinggi, tentu diperlukan strategi untuk dapat
menghadapi para pesaing, misalnya dengan memanfaatkan celah (niche) yang
belum diperhatikan oleh industri sejenis guﬁa menunjang pendapatan
perusahaan. Dalam usaha untuk meningkatkan mutu dan pelayanannya, CV.
Nugrah Pratama Labelindo menambah fasilitas untuk produksinya dengan
mesin yang lebih canggih dan lebih banyak memiliki keunggulan, sehingga
dapat  efisien dalam  waktu  produksi serta  dapat melakukan
pengembangan/diversifikasi untuk produk ~woven [labelnya. Int semua

diharapkan akan dapat memperluas target audience dan meningkatkan jumlah

produksinya.

21

Untuk dapat’ menunjang itu. semua tentu diperlukan pula sarana
pendukung, misalnya  dengan  media_periklanan yang tepat melalui segl
perencanaan media dan perencanaan -kreatif yang baik cebagai usaha
mendekatkan CV. Nugrah Pratama Labelindo kepada khalayak atas eksistensi
dan keberadaannya tersebut, sebab bila penulis amati banyak khalayak yang
belum mengetahui akan keberadaan industri woven label’s ini khususnya di
DIY dan Jawa Tengah. Tentu ini dapat mempersulit konsumen yang sclama
ini belum pernah atau akan melakukan kerjasama dengan CV. Nugrah Pratama

Labelindo karena kurangnya informasi.
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Hal inilah yang menumbuhkan minat penulis untuk mengangkat ini
sebagai tema dalam rangka pembuatan tugas akhir, karena ternyata hingga saat
ini CV. Nugrah Pratama Labelindo sendiri belum mendapatkan bentuk media

yang tepat dan efisien guna mendukung program promosi perusahaan.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, dapatlah dirumuskan suatu
permasalahan sebagai berikut :
“Rancangan bentuk desain dan media seperti apa yang efektif dan efisien
guna mendukung program promosi dari CV. Nugrah Pratama Labelindo
sebagai salah satu produsen woven /abel’s di Indonesia dan produsen

tunggal untuk wilayah DIY dan Jawa Tengah™.

’ C. Tujuan Perancangan

Mendapatkan dan merancang bentuk media promosi yang tepat dan
efektif guna menyebarluaskan dan memperkenalkan informasi produk woven
Jabel's dan informasi koporat kepada khalayak sebagai upaya mendukung

program dan tujuan perusahaan.

D. Metode Perancangan

Dalam metode perancangan Tugas Akhir Karya Desain in1 adalah
melalui pendahuluan yang berisikan Latar Belakang Masalah, Rumusan

Masalah, Tujuan Perancangan, Metode Perancangan, Lingkup Perancangan
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dan Skema Perancangan. Kemudian dilanjutkz;n dengan proses identifikasi
data yang terdiri dari : Data Perusahaan, yakni mc;liputi sejarah perkembangan
dan kondisi CV. Nugrah Pratama Labelindo, Data Produk, yakni woven
lubel's dan embroidery label, Data Pemasaran yang terdiri dari posisi produk,
segmentasi pasar, potensi pasar, pesaing, ken(iala dan sarana komunikasi
visual vang telah ada, kemudian dilakukan pengolahan data yang terdiri dari
analisis data dan kesimpulan analisis data umum dan khusus yang dilanjutan
dengan konsep disain melalui sintesis yang tediri dari tujuan pemasaran,
strategi pemasaran yang kemudian mencapai tujuan periklanan dan lantas
diteruskan dengan perencanaan media, meliputi tujuan media, strategi media,
program media dan biaya media. Setelah itu perencanaan kreatif yang terdin
dari tujuan kreatif, strategi kreatif, program kreatif dan biaya kreatif yang
selanjutnya merupakan tahapan yang menuangkan konsep perancangan ke
dalam alternatif-alternatif disain hingga penetapan disain terpilih yang diakhin

dengan eksekusinya, serta ditutup dengan kesimpulan beserta caran.

E. Lingkup Perancangan
Yang menjadi area perancangan untuk Tugas Akhir ini adalah :
- Perencanaan dan perancangan media iklan yang mengacu pada korporasi
vang baru sebagai pendukung tujuan perusahaan dalam rangka

memperluas target audience dan meningkatkan jumiah produksi.
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F. Skema Perancangan

Pokok
Permasalahan

|

Identifikasi

Data Perusahaan

Data Produk Data Pemasaran

|

|

Analisis

|

Konsep Disain

Konsep Media Konsep Kreatif
| | | l |
& Media | Media Verbal Visual
Utama Pendukung

Alternatif Disain

Alternatif Terpilih

Eksekust

Pameran
(Pertanggungjawaban Konsepsi Karya)
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