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BAB IV 

PENUTUP 

 

 

A. Kesimpulan  

Realita sukses di dunia industri musik memang sangat tidak mudah, apalagi 

ingin menjadi terkenal sebagai artis ibukota, sering kali artis muda tidak punya 

cukup pengetahuan bisnis yang diperlukan supaya bisa berkarir dan sukses di 

industri musik. Akhirnya mereka mundur atau terjebak dalam situasi yang kurang 

menguntungkan. Bermusik sebagai pilihan karir merupakan impian yang akan 

menjadi kenyataan bagi Everyday, dan mereka menekankan kembali bagaimana 

pentingnya memiliki strategi untuk mengejar impian menjadi musisi di dunia 

industri musik. Tetapi Setelah kurang lebih 7 tahun Everyday berkiprah di dunia 

industri musik, mereka cukup berhasil bergerak menjadi musisi indie yang 

melakukan strategi – strategi untuk berhasil di Industri musik di Yogyakarta. 

Strategi yang dilakukan yaitu dengan melakukan publisitas dan promosi yang 

didukung dengan strategi human relation, fleksibelitas manajemen, dan segment 

target yang tepat. Hal tersebut adalah poin paling penting bagi Everyday untuk 

membantu keberhasilan Everyday mencapai kesuksesannya. 

B. Saran 

Hasil dari penelitian ini sekiranya dapat menjadi salah satu wacana bagi 

masyarakat umum tentang Industri musik meski masih dalam skala Yogyakarta. 

Kelak di masa yang akan datang akan lahir musisi – musisi yang berhasil di dunia 
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Industri musik walaupun tanpa melalui Major Label. Masih banyak rahasia dari 

Industri musik secara global yang belum terungkap, sehingga menjadi suatu 

pembelajaran bagi para calon - calon musisi yang ingin sukses di dunia Industri 

musik. 
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