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ABSTRAK

Perancangan Komunikasi Visual
Event Pengenalan Kelomang Darat
oleh Komunitas Happy Crabbie 2014
Oleh: Stephanus Brasstya

Kelomang darat merupakan satwa khas daerah pesisir di pantai-
pantai Indonesia. Di dunia ini ada sekitar 13 spesies kelomang darat, 8 di
antaranya hidup di Indonesia. Namun, masyarakat pada umumnya tidak
mengenal nama kelomang darat. Masyarakat lebih mengenal melalui nama
daerahnya seperti pong-pongan (Yogyakarta dan Jawa Tengah) atau Kumang
(Jawa Barat). Kelomang darat sering dianggap sebagai keong atau siput,
padahal mereka adalah jenis hewan yang berbeda. Selain itu, kelomang darat
dianggap sebagai mainan anak-anak, bukan sebagai binatang peliharaan.
Padahal kelomang darat bisa dijadikan binatang peliharaan seperti kucing,
anjing, atau ikan.

Di tengah ketidak pedulian masyarakat terhadap kelomang darat, ada
sebuah komunitas bernama Happy Crabbie yang didirikan oleh Felix J. Wang,
seorang pecinta kelomang darat. Komunitas ini berinteraksi di dunia maya
lewat jejaring social facebook. Komunitas inilah yang akan berperan sebagai
payung untuk memberikan pengenalan dan pemahaman yang benar mengenai
kelomang darat.

Pengenalan kelomang darat akan diwujudkan dalam sebuah event yang
diikutsertakan pada Pameran Flora dan Fauna Yogyakarta 2014. Event itu
akan dirancang dengan berbagai media dan konsep kreatif yang menarik
sehingga pesan dan informasi yang ingin disampaikan dapat berjalan dengan

sukses.



Kata Kunci : Perancangan Komunikasi Visual, Komunitas Happy Crabbie
ABSTRACT

Land hermit crab is a typical species of coastal area of Indonesia. In this
world there are about 13 species of land hermit crabs, 8 of whom live in
Indonesia. However, people do not know the name of the land hermit crabs.
People are more familiar with names like pong-pongan (Yogyakarta and
Center Java) or Kumang (West Java). Land hermit crabs are often regarded as
snails or slugs, but unfortunately they are kind of a different animal. In
addition, land hermit crabs are considered as children's toys, not as pets.
Though we can take care them just like pets such as cats, dogs, or fish,

In the midst of public indifference towards land hermit crabs, there is a
community called Happy Crabbie founded by Felix J. Wang, a lover of the land
hermit crabs. This community is interacting in the virtual world through social
networking such as facebook. This community will act as the protector to

provide an introduction and information to understand and hermit crabs.

The introduction of land hermit crabs will be realized in an event that is
included in the exhibition Flora and Fauna of Yogyakarta 2014 Event will be
designed with a variety of media and creative interesting concepts so that

messages and information can be conveyed and run successfully.

Keywords: Visual Communication Design, Community Happy Crabbie



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL L. i
HALAMAN PENGESAHAN ..o ii
HALAMAN PERSEMBAHAN ... Y%
MOTTO et nne s %
KATA PENGANTAR e Vi
UCAPAN TERIMA KASIH ..o vii
PERNYATAAN KEASLIAN KARYA . viil
ABSTRAK s IX
AB ST RACT s X
DAFTAR IST i Xi
DAFTAR GAMBAR ..o Xii

BAB 1: PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah...........c.cccoiiiiiiiiic e 1
B. RUMUSAN MaSalah ..ot e 6
C. Batasan Masalah...........cc.oiiiiiiiiic i 6
D. TUJUAN PEranCanQan .....c...c.eeveiuieiieeieciee st e ssiesteesee e steesaesaesteessesneesreensesneesres 7
E. Manfaat PEranCangan ..........cccoooiiiiiiiiioiie e 7
F. Metode PEranCanQan ..........cooieieriiininieiee et 7

1. Metode Pengumpulan Data...........ccoceeiriiiniiinieieicse e 7

2. Metode ANaliSa Data..........ccoiieiiiiiiieiecie e 8

3. Langkah-Langkah Perancangan ...........ccccccvevveiiiieiie e esie e 8
G. Sistematika PeranCangan..........cocoueeierereneiisesieee e 10

BAB 2 : IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA

N 0 0 ] 1 ) S SR 12
1. Tinjauan Kelomang ........ccoovirieiiieiiiese s 12
A KEIOMANG. ... 12

b. Jenis Kelomang Darat di INAONESIA.........cccereeriiiriieiiiieneeese e 14



1) Ketam Kelapa atau Ketam Kenari...........ccocoeoeveienininennnineieen, 15

2) Kelomang Ungu Bersapit GEMUK ............cooveieieniiincnineseeeen 16

3) Kelomang CoKIat ...........ccceeiveiiiiiieeece e 16

4) Kelomang Stroberi........cccccvveiieiiieceece e 17

5) Kelomang Keriput..........ccceiieiiiieiieesie e 18

6) Kelomang Ungu JiNQGQa ......ccoveiverierieniiniiiinieeeeieese e 19

7) Kelomang DUF.......coviiiiicieee e 20

c. Kelomang dan Anak-anak ..........cccccccevveieeiieiieeiecie e 21

d. Cara MemeliNara .........ccoveiieiieiice s 22

1) TEIAMUM ..o 22

2) Makanan dan MinUmMaN..........cccccoveiieieie e 24

3) Umur, Penyakit, dan Kematian ..............cccooeveiieiieiieece e 25

4) Perilaku Kelomang.......ccocvriiiiiiiiiniiceeee e 26

2. Komunitas Happy Crabbie ...t 27
3. Flona........ .M. S BRY WL 29
4. Buku..........SSEeeoee o NG 30
a. Definist. o LV 30

b. Jenis BuKu ... %5 e e 30

1) BUKU Pelajaran............ccccooveiiieiviiiieiic e 30

2) BUKU UMUM Lo 30

3) BUKU RUJUKAN ... 30

c. Tinjauan Tentang Buku Bergambar ............ccooeviiiiiiinniiiice, 31

d. Hubungan buku dan anak-anak.............ccccccceiiiiiiiiiicnic e 32

5. KomuniKasi PEMASAIAN .......c.ccoveruiiieiieiieie e 35
Q. AAVEITISING .ot 35

b. Sales Promotion (Promosi Penjualan) .........cccoovvviinenininenininne 35

c. Acara Khusus dan pengalaman ............ccccoovveiiieiiie s 35

d. Public Relation and PUbBIICItY .........ccccovieiiiiiii e 35

e. Direct Marketing (Pemasaran Langsung) .......cccccceecevenenennneniennnens 36

f.  Personal Selling (Penjualan Pribadi) .........cccocooviiniiniiiiiiiee, 36

6. ElemMen DeSAIN .....ccoo oo 36



1) JUAUL .o 36
2) DECK .o 36
3) Byline/ Credit Line/ Write’s Credit.........ccccevevveriverrenenne. 36
4) Bodycopy/ Bodytext/ Copy/ Copytext .........cccvvvvrvrnennen. 37
5) Pull quotes/ lIFtULS..........ccooiiiiiiiicceee 37
B) CallOULS.....ccveeeecieceee e 37
7) Kickres/ Eyesbrows ..o 37
8) INItial CaP ...oovviicieee 37
9) INUBNT ..ot s 37
10) Lead LiNe.....ccoooeeieeececceee e 37
11) Spasi antar paragraf ...........cccoccvevieiiienie e 38
12) Header dan FOOLEN ........ccceiueiieiiee e 38
13) Running Head/ Running Headline/ Running tittle/ Running
TEEt RUNNBIS Ll il et 38
14) Catatan KakKi .........cccoviiiiiieisiis e 38
15) Nomer Halaman/ page Number............ccoccocninininienienn, 38
16) Jump/ Jump Line/ Countinuation Line .............ccccvvevenenn. 38
17) Signature/ MandatorieS..........ccvevveiveeiiieiiiesie e 38
18) NamMePlate......ccovviiieiiece e 39
19) MASEErNead. ..o 39
D. Elemen Visual..........cccoooeiiiii i 39
1) FOMO ..ot 39
2) ANWOTK.....oiiiiciie e 39
3) Informational Graphic/ Infographic...........c.ccccvvvvininnne. 39
A) GANIS. . eeueeeeieeite sttt 39
5) Kotak/ Box/ Bingkai/ Frame........c..cccccoevveiiiiieeiiiecieeinnn 39
6) Inzet/ inset/Inline Graphics ........ccccoovvvieiiiiiicie e, 40
7) PoINt/ DUIELS ..o 40
C. INVISIDIE EIBMEN ...c.eiiiiiiieeee e 40

1) IMAIGIN oo 40



3) Prinsip Dasar LayOut ...........ccccvieeeieneienese s 40
a) Sequence/ Urutan.........ccceeevveveeieeseeseseeseeseeenes 41
b) Emphasis/ Penekanan ............ccccooevveieiieenneiinnnnnn 41
c) Balance/ Keseimbangan ...........ccccoovviiiiiniennenn, 41
d) Unity/ Kesatuan ...........cccoceveniienininisiniseee, 41
4) TIPOGrafi..ccceeiiiicce e 42
a) Black Letter/ Old English/ Fraktur ...................... 42
b) Humanist/ Venetian ..........cccoceveiiiiiiiiincen, 42
c) Old Style/ Old Face/ Garalde...........ccccoeevrrurennnne. 42
d) Transitional/ Reales..........ccccovvvieieiiciiccree 42
e) Modern/ Didone..........ccccocvevieiiiiinie i 42

f) Slab Serif/ Egyptian/ Square Serif/ Mecanes/
pantighesyl... .. LAk 43
@) SanSerif ...t 43
h) Script dan CUrSIVE .......ccccceeveiie i 43
1) Display/ Dekoratif ........ccccooeviiiiininininicieee, 43
7. Memilin HUIUT ..o 44
Q. ProSeS SEIEKSI .. ovuueiiiieiiieii ittt 44
D, RISEL..c e 45
C. HUruf dan PeSaN ..........cocveiiiiiiiee e 45
TR 11111 ] PSSR 45
A REALIS ... 45
D, KAITUN e e 46
C. Kartun Semi RealiS........c.cooviiiiieiiiie e 47
. NALEUFALIS ..ot ae e nre s 47
€. DEKOIALIT......eiieeiee e 48
F. EKSPIESIOANIS. ...cviiiiiieiie ittt 48
G SUALIS .o s 49
N MIBNGA e 49



1. ANALISIS MEAIA ..o 50

A PAMEIAN L. 50
1) General Fairs (Horizontal Fairs) .........cccoovevveveiieiieie e 50
2)  Specialized SNOW ........ccccviiiiieiececeee e 50
3)  CONSUMEIS FAIIS.....cviiiieieiiiiieeie et 50
4)  S0l0 EXNIDITION ..oovviiiiiieiceee e 50

b. BUKuU Bergambar ............cccccoveiiiiiiiiee e 51

C. POSTEE .. 51

(0 O = 0 S USROS 52

€. JEJArING SOSIAL ......oiiiiiiiiiciieiee s 52

Fo RONIAG ..o s 52

0. XKeBANNET L.t i 53

TR Yo - o RSSO 53

. New Media..[l..... 25, .. &l e, 53

jo T-shirt. LN NS 02N 53

K. Pin.... e NN L, 53

I Stiker... Ll LY 54

2. ANalisis Masalah ............cciiiiiiiii s 54
A SENUT™ e Al oot 54
D, WEEKNESS.....eoiicieciieieeee et 54
C. OPPOITUNILY ..o 54
(o I I 0 T | OSSR 55

BAB 3 : KONSEP PERANCANGAN

AL KONSEP KIBALIT ..o 56
1. Tujuan Kreatif ..o 56

2. Strategi Kreatif ..o 57

Q. ISTPESAN L. e 57

D, BENIUK PESAN.....cciiiieiicc et 57

C. Khalayak Sasaran ..o 58

3. Program Kreatif ..o 58



A 1B BESAN ... 58

b. Pemilihan Bentuk Pesan Verbal ...........cccooovoiniiiiiinnie e 59

c. Pemilihan Bentuk Visual ..o 59
1) MASKOL ....c.viiiiiiceee e 59

2)  HUSEFAST.. e 60

3) WaAIMA ..t 63

4) TIPOGIaAfl c.ocvveieeeiecc e 63

B. KONSEP MEUIA .....ccuiiiiiiiiiecie et 66
Lo TUJUAN MEAIA .. 66
2. Strategi MedIa ........ccoiiiiiiiieee e 67
Q. PAMEIAN ... 67
b. Buku Bergambar .......cc.ccoviiiie e 68

C. Media PUDIKASI......cc.eiieiieieie et 69
1) Posigr ff..... 28 A= L 69

2) Bradstif .Su...... B2 W 69

3) FaceboOK-FanSpage ........cccoveveiieiiiieiieese et 69

. MErChandiSe .......cccveuiiieiie it re et nrees 69
1) KaBg .. \... 5 e s 70

IS 11 e N O 70

3) PN e 70

BAB 4 : VISUALISASI

A. Penjaringan 1de DESAIN .........cccviiieiiiiiie ittt 71
1. Headling PAMEIAN .......cccecvueiieieeie et nne s 71
A, StUY TIPOGrafi ....ccooviiiiiiiie s 71

b. Pengembangan Tipografi ..........ccccooviiieiii i 71

C. FINAI DESAIN......oiiiiiiiieiiee e 72

0. KONSEP ittt 72

N | 131 ] USSR 73

A SEUAT VISUAL ... 73



C. KONSEP .. 76

3. IMBSKOL ..t 77
Q. SUT VISUAL ..o s 77
b. Digitalisasi ViSUAL ...........ccceiiiiiiiieiiee e 78
C. KONSEP .ot 81

B. MEAIA. ...t e 82
Lo PAIMEIAN ...t 82
A RONIAG .o 82
1) LAYOUL ..ot 82
2) FINAI DESAIN ..o 83
3) KONSED i 90
T 1Y, o Tod [ U o SR 90
D, FlOOK Al ..o 91
1) Penjaringan Ide.........ccooiiiiiiiiiei e 91
2) Final DesaN ....... it st e e 92
3) Kongep[........ X\ . X N A0 L 93
4) IMOCK UP oottt 92
C. X-BannerM..X..... . el 94
1) Lay out ... Al e 94
2) FINAl DESAIN ...ccveeiicic et 95
3) KONSEP .ottt 96
4) IMOCK UP oo s 96
Ao NEW MEAIA ... i 97
1) LAYOUL .ottt 97
2) FINAI DESAIN ....oiiiiiiiiiiiiee e 98
3) KONSEP ettt 100
€. INTOQrafiS..ccuiiiieiie e 100
1) LAYOUL .ottt 102
2) FINAI DESAIN ..ot 103
3) KONSEP ettt 108



A LAYOUL .. 109

D. FINAl DESAIN ...t 121
C. KKONSEP ittt 139
3. Media PUDIIKAST .......ooveiiiiiiiiiciee e 139
A POSTEE <. 139
2) LAYOUL ...t 139

3) FINAl DESAIN ....cvveiiiie et 121

T o] =T o OSSOSO 139

o T =] €011 | USSR 140
1) LAYOUL ..ottt 140

2) FINAl DESAIN ...cvviiiiiicicce e 143

) T 0] =] o SR 144

C. Facebook COoVer PROTO .......cocoiiiiiiiiiiiiciceee e 145
1) Layoyt..Jf...... 2. At LA 144
2) FiNal DESAIN.........cciciecieie et e e ees 144
3) Konsepf........ XWX AL 145
4) IMOCK UP .ttt 146

V1= ol T 1T | = PR 146
a2 Kaos.. ™ Al e 146

1) LAYOUL .ottt 146
2) FINAI DESAIN ......oiiiiiiiiiiee et 147
3) KONSEP .ttt 148
4) MOCK UP ..ot 148

D PN 150
1) LAYOUL ...viiiiiiiiieitesee sttt 150
2) FINAI DESAIN ..ottt 150
3) KONSEP .ttt 151

Co SHIKEI e 151
1) LAYOUL ...viiiiiiiiieitesee sttt 151
2) FINAI DESAIN ..ottt 152

3) KONSEP ottt 152



5. Display PaAmeran ..o 153

BAB 5 : PENUTUP
AL KESIMPUIAN e 156
Bl SAIAN ... 157

DAFTAR PUSTAKA ..o 159



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1: Kelomang Darat ...........cccccevveiiiiieieeie e 2
Gambar 2: Gambar Buku Memelihara Kelomang Felix J. Wang.............cccccocv..... 4
Gambar 3: Gambar Buku “Indonesian Land Hermit Crab Splendor” ................... 7
Gambar 4: Skematika Perancangan .........ccccoceoeiiriiiniinienene e 10
Gambar 5: Telur Kelomang .......c.cccvoieiiiiiiiecec e 12
Gambar 6: Larva Kelomang .........ccccooeiiiiiiiiiic e 13
Gambar 7: Cangkang dari Pecahan Botol Bekas ...........ccccoeveiiniiininiiiceen, 14
Gambar 8: Ketam Kelapa .........ccoooiiiiiiiiiisesiee e 15
Gambar 9: Kelomang Ungu Bersepit GEMUK ............ccoeiveveiieir e 16
Gambar 10: Kelomang CoKlat ..o 17
Gambar 11: Kelomang StroDEri .........cviviiiiiiiiii i 18
Gambar 12: Kelomang KErpUL.........ccoiiiiiiiiiiiii it 19
Gambar 13: Kelomang UnNgu JINQQA ....ccoveiveeieiiiiicie e 19
Gambar 14: Kelomang DUFT ....c.cciiiiicieeieeie e 20
Gambar 15: Kelomang dan Anak-anak ..ot 21
Gambar 16: Cangkang yang DICat ........cccuiiiiiiiiiniiiiiccere e 22
Gambar 17: Contoh Crabitat ...........cooveiiieiiieis e 23
Gambar 18: Contoh Makanan Kelomang Darat ...........c.ccceevevieiieieiiieseece e, 24
Gambar 19: Kegiatan KOmMUNITAS 1 ......cccooiiiiiiiiiiiisieeeee e 28
Gambar 20: Kegiatan KOMUNITAS 2..........coeiiiiiiiiiiiieieeeee e 28
Gambar 21: Logo KOMUNITAS .......cccvveiiieiieiiec et 29
Gambar 22: Logo Pameran Flona Yogyakarta 2014 .........c.cccccevvvevieviecinevneee 30
Gambar 23: Buku Bergambar untuk ANak.............ccooviriiiinienenccseceeeee, 31
Gambar 24: Contoh Aliran Realis ..........ccoccveiiiiiiiieie e 46
Gambar 25: Contoh Aliran Kartun ... 46
Gambar 26: Contoh Aliran Kartun Semi Realis ..........cccoccoviiiiiiiiiiicicnens 47
Gambar 27: Contoh Aliran Naturalis .........ccccvvieiiieiiiieceee e 47
Gambar 28: Contoh Aliran Dekoratif ..........cccoooviveiiiiiiiee e 48
Gambar 29: Contoh Aliran EKSPreSiONIS .......c.cocveiieiieiieiinie e 48



Gambar 30:
Gambar 31:
Gambar 32:
Gambar 33:
Gambar 34:
Gambar 35:
Gambar 36:
Gambar 37:
Gambar 38:
Gambar 39:
Gambar 40:
Gambar 41:
Gambar 42:
Gambar 43:
Gambar 44:
Gambar 45:
Gambar 46:
Gambar 47:
Gambar 48:
Gambar 49:
Gambar 50:
Gambar 51:
Gambar 52:
Gambar 53:
Gambar 54:
Gambar 55:
Gambar 56:
Gambar 57:
Gambar 58:
Gambar 59:
Gambar 60:

Contoh AlIran SUIEaliS.........coviieiiereiie e 49
Contoh ANIan MaNQa.........ccoveierierieniiieeeeee e 49
CoNtoN MASKOL ......cceiiiiiiieieiee s 60
Contoh Gambar VECION .......ccooiiiiiiiicesieee s 61
Pemandangan PESISIT .........coeiiiiiiiinisieeee e 61
Batu Karang ... 61
KOTAL o 62
CangKang SIPUL .....c.eoveiieieee e 62
AGUANUIT L.ttt 62
STUAT WAINA ..ot 63
Studi TIPOGrafi L ..o 64
Studi TIPOGrafi 2 ...ceceeiis i 71
Pengembangan Tipografi ........c.cccoiiiviniiiciene e 71
Final Desain Tipografi ...t 72
Sketsa Makanan dan MinUMAaN ........cccoooieninnene s 73
Sketsa SUaSANA PaNtal .........ccveierieieiiiiiieieie e 73
Sketsa Kartun Kelomang dan Siput ........ccccooeveiinieneninenieen 74
Sketsa Anatomi Kelomang ..........cocooeiiiiiiiineiee e 74
SKetsa CanGKaNG ...c.ccveivieiueeiiiiccsieie e se e ste e st re e 75
HHUSEFAST VECTON ..o 75
Hustrasi Vector Pantal ...........ccoceveereiiesien e 76
SKetSa MaSKOL .......cceeieiiiiiee e 77
MaSKOt FINaAl .......ooiiii s 78
Maskot sedang Gembira...........ccccoiveeiiiiiicie 78
Maskot Membawa BUKU ...........ccccooveiieiiiieiiecc e 79
Maskot Bermain Bola .........cccccvevviiiiieie e 79
Maskot Menarik Cangkang ..........cccoiviiieiie i 80
Maskot Membawa AQUArTUM .........ccccieiiieiieiie e 80
MaSKOt LanjUt USIA .......ccviiriiieieiese e 81
Sketa Layout RONTAG ......covvvieiiieiieiicsieseseee e 82
FINal RONTAG 1 ..ooeiieee e s 83



Gambar 61: FInal RONTAYG 2.........coviiiiiieieeer e 84
Gambar 62: Final RONTAG 3 ..o 85
Gambar 63: FINal RONIAG 4 ....c.oooveeiece et 86
Gambar 64: FINal RONTAG D ....cvoieeiicc et 87
Gambar 65: FINal RONTAYG 6 ........coviiiiiiieieieiee e 88
Gambar 66: FINal RONTAG 7 .......cooiiiiiiieieeiecr e 89
Gambar 67: Aplikasi Rontag di JEC .........cccoeiiiiiiiicccece e 90
Gambar 68: SKetsa FIOOr Ad ........cooviiiiiieese e 91
Gambar 69: Final Desain FIoOr Ad ........cooooiiieiieecie e 91
Gambar 70: Detail FIOOr Ad .......ooovoieiieeece e 92
Gambar 71: Aplikasi Media FIOOr Ad ........ccooiiiiiiieceee e 93
Gambar 72: SKetsa X-Banner .......ccc.ooiiiniieieiiiisie et 94
Gambar 73: Final Desain X-Banner .........ccccooviieiiriieiieieesieseeseesieseesieeses s seens 95
Gambar 74: Aplikasi X-Banner ...t 96
Gambar 75: Sketsa NeW MedIa .......cuieiiviiiiiii it 97
Gambar 76: Final Desain NeW Media .........ccoicviiiiiiiieiieienene e 98
Gambar 77: New Media SiSi DEePaN ......cceceiviiiiiiiiisiisieeeee e 99
Gambar 78: New Media Sisi Belakang yang Bisa Diputar...........c.cccocoevviriienene. 100
Gambar 79: Sketsa Jenis-Jenis Kelomang Darat (kiri), Sketsa Kesalahan
Pemeliharaan (Kanan)..........ccooeoieieeie et 101
Gambar 80: Sketsa Sayangi Kelomang Darat (kiri) dan Dilarang Dicat (Kanan)
.............................................................................................................................. 102
Gambar 81: Sketsa Anatomi Kelomang Darat (Kiri) ......cccccocevvveviiiiiiiie e 102
Gambar 82: Final Desain Jenis-Jenis Kelomang Darat...........c..ccccovvveviieiieennnnn 103
Gambar 83: Final Desain Kesalahan Umum dalam Pemeliharaan .................... 104
Gambar 84: Final Desain Anatomi Kelomang Darat ...........ccccooeevenininininnnnn 105
Gambar 85: Final Desain Jangan Membeli Cangkang yang Dicat ..................... 106
Gambar 86: Final Desain Mari Sayangi Kelomang Darat .............cccccoevviveennnnns 107
Gambar 87: Sketsa Desain Sampul BUKU ...........c.cooviiiiiiiic e 109
Gambar 88: Sketsa Halaman i-1ii dan 1-2...........ccocoiiiiiiiiiei e 110
Gambar 89: Sketsa Halaman 3-8...........ccccoeiiiiiiiiiiie e 111



Gambar 90: Sketsa Halaman 9-14..........cccooieiiiiiiiitee e 112
Gambar 91: Sketsa Halaman 15-20 ........ccccoeiiriiiiniieie e 113
Gambar 92: Sketsa Halaman 21-26 .........cccccoviiiiininiineee s 114
Gambar 93: Sketsa Halaman 27-32 ...t 115
Gambar 94: Sketsa Halaman 33-38 ... 116
Gambar 95: Sketsa Halaman 39-44 ... 117
Gambar 96: Sketsa Halaman 45-50 .........cccoceiiiiiiiiiniieeee e 118
Gambar 97: Sketsa Halaman 51-56 ........ccccocceiiiiiiniiniieeee e 119
Gambar 98: Sketsa Halaman 57-62 ...........cccooveieiiiniieie e 120
Gambar 99: Sketsa Halaman B3............ccocovieiiiieiie e 121
Gambar 100: Final Desain Sampul ........ccccoveiiiieiicir e 121
Gambar 101: Final Desain Halaman =111 ..o 122
Gambar 102: Final Desain Halaman L - 4. 123
Gambar 103: Final Desain Halaman 5 - 8..........cccoviiiiie e 124
Gambar 104: Final Desain Halaman 9 - 12.........ccccooiiiiiniinene s 125
Gambar 105: Final Desain Halaman 13 - 16.......cc.cccoviieininnenenene e 126
Gambar 106: Final Desain Halaman 17 - 20 .........cccooeviienieene e 127
Gambar 107: Final Desain Halaman 21 - 24............cccoveieieene e 128
Gambar 108: Final Desain Halaman 25 - 28......c.ccccieiiiiieneie e 129
Gambar 109: Final Desain Halaman 29 - 32........ccccoviiiienene e 130
Gambar 110: Final Desain Halaman 33 - 36.........ccccccvevriienieneie e 131
Gambar 111: Final Desain Halaman 37 - 40.........cccocveveiieiiene e 132
Gambar 112: Final Desain Halaman 41 - 44..........cccccoviieiieiiie e 133
Gambar 113: Final Desain Halaman 45 - 48..........cccoooviieniencie e 134
Gambar 114: Final Desain Halaman 49 - 52..........cccccevviieiivene e 135
Gambar 115: Final Desain Halaman 53 - 56.........cccccvevviiieniene e 136
Gambar 116: Final Desain Halaman 57 - 60 .........cccccoviiriinninie e 137
Gambar 117: Final Desain Halaman 61 — 63..........ccccoviiiiniencie e 138
Gambar 118: Sketsa Layout POSTEN ..........coiiiiieiiiiiiiieee e 140
Gambar 119: Final Desain POSIEN .........cccoviieiiieiieiieii e 141
Gambar 120: SKEtSa BrOSUI .......cueiieiiiiieiiieiiesie ettt 142



Gambar 121:
Gambar 122:
Gambar 123:
Gambar 124:
Gambar 125:
Gambar 126:
Gambar 127:
Gambar 128:
Gambar 129:
Gambar 130:
Gambar 131:
Gambar 132:
Gambar 133:
Gambar 134:
Gambar 135:
Gambar 136:
Gambar 137:
Gambar 138:
Gambar 139:

Brosur saat MenUEUP .......ccovieiiiiicie e 143
Brosur saat DIDUKA .........ccooiveriiiiiiiei e 143
Brosur Saat DIbDUKa 2 ... 144
Sketsa Cover Facebook Group ........cccccevvevieiieiesie e 145
Final Desain Facebook Group .........ccccoovviiieieicninincseseeee 145
Aplikasi Desain Facebook Group .........cccccceveienininiiniiniieienn, 146
Sketsa Layout Kaos .........cccccveiieiiiiie e 146
Final Desain KaoS ........cccouiiiiiinieieie s 147
Aplikasi Kaos tampak Depan .........cccceeeeienerenininesesieseeeennes 148
Aplikasi Kaos tampak Belakang ..........ccocooeviieniiiiiniincen, 149
Sketsa Layout Desain Pin .........cccccveveiieiiiic e 150
Final Desain PiN ..ot e 150
Sketsa Layout Desain StIKer ..........cccvviiiiiiiieiesesesesceeeeee, 151
Final Desain SHIKEr .......ccov it 152
Display Pameran Tampak Depan .........cc.cccevveveeiveieeiesee e 153
Display Pameran Tampak Depan ..........ccccccevveveieeieevesee e 153
Display Pameran Tampak Samping Atas.........cccccvverereriererieennens 154
Display Pameran Tampak Samping Atas ........cccccoeevereneneninennenns 154

Display Pameran Tampak Atas .....ccccceevveveevieeiieseese e 155



BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Satwa seperti apakah kelomang darat, tidak banyak masyarakat yang
mengenal jenis hewan pesisir ini. Fenomena yang ada di masyarakat saat ini
adalah masih banyak yang belum mengetahui jenis satwa yang dinamakan
kelomang darat. Umumnya masyarakat di setiap daerah lebih mengenal
kelomang darat lewat bahasa daerah mereka seperti ‘umang’ atau ‘pong-
pongan’. Jika sudah mendengar nama daerahnya, tentu mengingatkan
masyarakat pada masa kecil mereka ketika masih TK atau SD. Hewan ini
sering dijajakan oleh para penjual di depan TK atau SD setempat dari dulu
sampai sekarang. Ketidaktahuan masyarakat tentang hewan ini cukup besar,
padahal Indonesia merupakan negara dengan jumlah spesies kelomang darat
terbanyak dibandingkan dengan negara lain. Di seluruh dunia tercatat ada 13
species kelomang darat, 8 spesies diantaranya tersebar di Indonesia.

Selain tidak mengetahui namanya, masyarakat juga tidak mengetahui
mengenai seluk beluk kelomang darat. Ada beberapa hal yang tidak diketahui
dan menimbulkan salah kaprah oleh masyarakat mengenai kelomang darat.
Pertama, masyarakat sering tidak mampu membedakan kelomang darat
dengan keong atau siput. Kelomang darat terlahir tanpa cangkang sedangkan
keong terlahir dengan cangkang. Kelomang darat membutuhkan cangkang
untuk melindungi perut lunak di belakang tubuhnya yang disebut abdomen.
Cangkang yang dipergunakan dan selalu dibawa ke mana-mana tersebut
nampak seperti rumah bagi dirinya. Kelomang darat mencari cangkang dari
bekas cangkang keong atau siput yang sudah tidak berpenghuni atau
diperoleh dengan cara merebut dari pemiliknya. Jika cangkang yang mereka
pakai dirasa tidak sesuai lagi untuk ukuran tubuhnya, mereka akan mencari
cangkang yang lain. Kelomang darat tidak hanya menggunakan cangkang
dari hewan, namun juga benda-benda di sekitarnya seperti botol, atau

tempurung kelapa. Benda apa saja yang sekiranya nyaman bagi dirinya.



Kedua, kelomang darat merupakan hewan dengan kelas Crustacea yang
memerlukan pergantian kulit (molting) selama masa hidupnya. Untuk
berganti kulit, kelomang darat akan keluar dari cangkangnya dan mengubur
diri. Karena itu kelomang memerlukan media untuk mengubur diri seperti
pasir laut. Ketiga, kelomang darat juga memerlukan air tawar untuk minum
dan air laut untuk kebutuhan ion tubuh serta membasahi insangnya. Keempat,
kelomang darat dianggap sebagai satwa yang mudah mati, padahal faktanya
kelomang darat bisa hidup lebih dari 10 tahun dengan pemeliharaan yang

benar.

Gambar 1: Kelomang Darat
(Foto: Dionisius Ardhi, 2014)

Kelomang darat menjadi satwa peliharaan sekaligus mainan yang
menyenangkan bagi anak-anak. Hal ini nampak ketika mereka asyik
meniupkan nafas supaya kelomang mau keluar dari cangkangnya. Atau
mereka mengadakan balapan adu cepat antara kelomang yang satu dengan
yang lain. Berbeda dengan zaman dahulu, saat ini para penjual memoles
kelomang darat lebih menarik bagi anak kecil dengan mewarnai atau
menggambari cangkang kelomang darat dengan tokoh kartun terkenal seperti
Spiderman atau Upin-Ipin. Para penjual masa kini juga menambahkan
aksesoris berupa bangunan yang dibuat dari potongan busa.

Di Indonesia, kelomang darat sebagai satwa peliharaan memang
belum populer untuk dipelihara oleh orang dewasa seperti anjing atau kucing.

Selain itu keberadaan hewan ini sering dipandang sebelah mata dan hanya



dianggap ’mainan anak-anak’ belaka. Namun, secara perlahan-lahan satwa ini
mulai dikenal luas oleh masyarakat. Kelomang darat mulai diminati oleh
orang dewasa dan dipelihara secara layak. Hal ini bisa terlihat dari dari
munculnya beberapa toko yang menjual kelomang darat, walaupun jumlahnya
belum banyak. Kelomang darat juga pernah dibahas dalam majalah Trubus
pada edisi Juni dan Agustus tahun 2006. Bahkan salah satu pemilik toko
kelomang darat di Bandung juga pernah mendapat liputan dari stasiun televisi
TRANS TV melalui acara Jelang Siang pada tanggal 27 Februari 2012.

Meskipun begitu, kenyataan di lapangan tetap menunjukkan bahwa
kelomang darat lebih akrab dengan anak-anak daripada orang dewasa.
Padahal, anak-anak pada umumnya hanya menjadikan kelomang darat
sebagai mainan karena tidak tahu cara merawat dengan benar, sehingga
banyak dari kelomang darat yang mati sia-sia. Hal paling umum mereka
meletakan kelomang darat dalam wadah begitu saja, biasanya tanpa air dan
hanya diberi makanan bawaan dari pedagang. Tidak mengherankan bila
kelomang darat hanya hidup dalam hitungan hari. Harganya yang relatif
murah juga membuat orang tua tidak peduli terhadap keadaan ini dan
menganggap kelomang darat hanya mainan bagi anak-anak yang ketika mati
bisa dibeli.

Dapat disimpulkan, faktor utama pemicu banyaknya kelomang darat
yang mati saat dipelihara adalah kurangnya pengetahuan memelihara
kelomang darat oleh pemilik. Berdasarkan pengamatan penulis, para penjual
di depan sekolah dan beberapa penjual lain tidak memajang kelomang darat
dengan benar, bahkan tidak mengerti cara memeliharanya. Sebab hal-hal
umum yang penulis jabarkan pada paragraph kedua tidak diterapkan sehingga
umur kelomang darat tidak lama. Padahal, saat ini sudah ada sebuah buku
yang membahas mengenai pemeliharaan kelomang darat dan pembahasan
kelomang darat secara umum. Buku ini dibuat oleh Felix J. Wang dan diberi
judul Petunjuk Praktis Memelihara Kelomang Darat. Buku ini diterbitkan
pada tahun 2006 dan merupakan satu-satunya buku memelihara kelomang

darat di Indonesia. Felix J. Wang boleh dibilang sebagai orang Indonesia



yang menjadi pelopor edukasi tentang cara memelihara kelomang darat yang

baik dan benar.

I PETUNJUK PRAKTIS MEMELIHARA

; Kelomang Darat

( Land Hermit Crab )

Olele
FELIX ] WANG

Gambar 2: Buku Memelihara Kelomang Darat oleh Felix J. Wang
(Sumber: Stephanus Brasstya, 2012)

Dari hasil analisa penulis, buku Petunjuk Praktis Memelihara
Kelomang Darat ditujukkan untuk kalangan dewasa. Hal ini nampak dari
penggunaan kata, gambar, tulisan serta istilah-istilah yang hanya dapat
dipahami orang dewasa. Padahal mayoritas peminat kelomang darat adalah
anak-anak. Saat ini belum ada satupun buku yang mengulas pemeliharaan
kelomang darat untuk anak-anak. Selain itu, buku ini juga memiliki estetika
desain yang kurang baik jika ditinjau dengan dasar-dasar ilmu Desain
Komunikasi Visual. Misalnya tata letak yang tidak seimbang dan
penggunanaan tipografi yang tidak sesuai.

Selain menerbitkan buku, Felix juga membangun sebuah komunitas
untuk mewadahi minat para pecinta kelomang. Komunitas ini bernama Happy
Crabbie. Komunitas ini didirikan oleh Felix J. Wang di Bandung. Mereka



berkomunikasi melalui mailng list internet yang bisa diakses melalui
http://pets.groups.yahoo.com/ group/happy_crabbie/. Namun saat ini akun
tersebut sudah jarang aktif karena berpindah ke group facebook Happie
Crabbie. Komunitas ini memiliki Visi: mengenalkan cara pemeliharaan
kelomang darat sebagaimana mestinya, sehingga kelomang yang diambil dari
alam tidak mati sia-sia, memasyarakatkan pola pikir pedagang agar tidak
melakukan pengambilan dari alam tanpa memedulikan populasi di habitat
aslinya dan memperlakukan kelomang sebagaimana mestinya. Misi
komunitas ini adalah menjadikan kelomang darat sebagai salah satu satwa
eksotis yang lestari di alam, tapi sekaligus dapat menjadi hewan peliharaan
melalui penelitian cara pengembangbiakan secara buatan.

Beberapa acara yang pernah dilakukan Happy Crabbie antara lain
bekerja sama dengan komunitas penggemar Moluska, melakukan perjalanan
ke pulau-pulau eksotis untuk melihat kehidupan kelomang di habitat aslinya.
Di dalam mailing list dan facebook, komunitas ini memberikan informasi
kelomang darat secara umum. Selain itu, komunitas ini juga
mengampanyekan anti painted shell. Cangkang kelomang yang sudah
diwarnai (painted shell), sebetulnya tidak baik untuk kelomang. Hal ini
disebabkan sifat cat yang dapat menimbulkan racun bagi kelomang darat serta
menutupi pori-pori cangkang. Ditambah lagi para penjual yang melakukan
pemaksaan supaya kelomang darat mau keluar dari cangkang lama dan
dimasukkan ke dalam cangkang baru yang telah diwarnai.

Pada tahun 2014 nanti, Happy Crabbie berencana mengikuti event
yang sekiranya dapat dijadikan sebagai ajang untuk berpromosi dan
melakukan kegiatan sesuai dengan Visi dan Misi mereka. Sehingga nantinya
masyarakat mengenal satwa ini secara umum dan memiliki pengetahuan
memelihara yang baik dan benar. Cara tersebut dilakukan dengan mengikuti
pameran atau event yang hadir secara langsung di tengah masyarakat namun
masih relevan dengan satwa kelomang darat.

Rencananya komunitas ini akan mengikuti Pameran Flora dan Fauna

yang dilakukan di Yogyakarta. Event pameran flora dan fauna ini akan


http://pets.groups.yahoo.com/group/happy_crabbie/

diadakan di Jogja Expo Center pada tanggal 1-3 Agustus 2014. Acara ini
diadakan oleh Walhi, dinas Pertanian dan Peternakan Yogyakarta, serta
disponsori majalah Trubus, Flona, dan sponsor lainnya. Acara ini akan diisi
dengan bazar hewan dan tanaman, selain itu diikuti pula oleh sejumlah
komunitas lain pecinta hewan lain seperti reptil, anjing dan sebagainya.

Event yang akan dilakukan oleh Happy Crabbie berwujud temu antar
komunitas yang disertai dengan expo dan seminar. Beberapa hal utama yang
ingin disampaikan oleh Happy Crabbie lewat event ini adalah memberikan
informasi tentang seluk beluk kelomang darat secara umum kepada
masyarakat, cara memelihara yang benar, dan juga kampanye untuk tidak
membeli kelomang darat yang sudah dicat (painted shell). Penulis juga akan
merancang sebuah buku panduan untuk memelihara kelomang darat audience
khusus anak. Buku yang penulis buat ini merupakan sebuah jawaban
permasalahan mengenai belum adanya buku memelihara kelomang darat
untuk anak-anak. Happy Crabbie berfungsi sebagai pihak yang menjadi
payung dalam perancangan buku memelihara kelomang darat untuk anak-
anak. Tentu buku ini akan dibuat sesuai dengan dasar-dasar ilmu Desain
Komunikasi Visual yang baik dan benar. Hal-hal tersebut sejalan dengan visi
dan misi yang diangkat oleh komunitas Happy Crabbie. Diharapkan
kelomang darat mampu dipahami lebih mendalam sebagai satwa peliharaan
yang dipelihara secara layak dan bukan dipandang sebagai mainan anak-anak
belaka.

Event ini memiliki acara utama sebagai ajang temu antar sesama
pecinta kelomang darat dalam komunitas Happy Crabbie. Event berupa
pameran akan dilaksanakan di dalam stan. Di dalam stand tersebut akan
dibuat berbagai macam media untuk pengenalan kelomang darat secara
umum kepada masyarakat yang hadir dalam pameran. Informasi pengenalan
kelomang darat harus bisa mencakup hal-hal yang dijabarkan di paragraph
sebelumnya. Media penyampaian informasi ini bisa berwujud poster, brosur,
alat peraga dan lain sebagainya. Di dalam stand ini juga akan dipajang

berbagai macam kelomang darat untuk memikat perhatian para pengunjung.



Event ini memiliki beberapa acara sampingan, yang pertama adalah menjadi
ajang peluncuran buku memelihara kelomang darat untuk anak-anak dan juga
sebuah buku baru dari Felix J. Wang buku berjudul “Indonesian Land Hermit
Crab Splendor”, yang kedua adalah akan ada seminar mengenai kelomang

darat dengan Felix J. Wang sebagai pembicara.

. INDON

__Land Hermit Crab

Gambar 3: Buku ”Indonesian Land Hermit Crab Splendor”
(Sumber: Felix J. Wang, 2013)

Desain Komunikasi Visual menjadi kunci utama kesuksesan event
yang diadakan oleh Happy Crabbie. Perancangan ini menarik mengingat
masih jarang masyarakat umum yang memperhatikan satwa jenis kelomang
darat. Penulis harus bisa menyalurkan informasi-informasi yang ingin
disampaikan oleh Happy Crabbie melalui berbagai macam media kreatif yang
ada di stan komunitas saat event berlangsung. Desain Komunikasi Visual
yang dirancang juga harus bisa mempublikasikan acara ini, sehingga
masyarakat sadar akan event ini dan tertarik untuk menyaksikan. Pada intinya
perancangan Desain Komunikasi Visual yang dilakukan penulis diharapkan

bisa mendukung kesuksesan acara ini dari awal sampai akhir.



. Rumusan Masalah

Bagaimana merancang komunikasi visual Event Pengenalan Kelomang Darat
kepada masyarakat oleh komunitas Happy Crabbie pada tahun 2014?
. Batasan Masalah
Perancangan ini mengangkat tema pengenalan kelomang darat. Perancangan
nantinya akan menghasilkan berbagai media-media komunikasi visual yang
akan menjadi penyalur informasi mengenai kelomang darat pada saat event
dan publikasinya. Selain itu, penulis juga merancang sebuah buku panduan
bergambar memelihara kelomang darat, namun dibatasi pada perancangan
grafis buku saja. Segala promosi dan publikasi buku akan diserahkan kepada
pihak komunitas.
. Tujuan Perancangan
Merancang komunikasi visual yang menarik, komunikatif serta efektif
sehingga Event Pengenalan Kelomang Darat oleh Komunitas Happy Crabie
2014 mampu diketahui oleh masyarakat dan terselenggara dengan sukses.
. Manfaat Perancangan
1. Bagi Masyarakat
Mampu mengenalkan kelomang darat secara umum kepada masyarakat,
sehingga persepsi masyarakat dapat berubah. Persepsi tersebut bukan
hanya memandang kelomang darat sebagai mainan, namun sebagai salah
satu binatang peliharaan yang umum.
2. Bagi Mahasiswa Disain Komunikasi Sosial
Menjadi sebuah contoh alternatif pemecahan masalah yang menerapkan
ilmu disain komunikasi visual dalam wujud buku panduan bergambar
memelihara kelomang darat untuk anak-anak.
Memberikan contoh pemecahan masalah berupa media-media untuk
perancangan sebuah event.
. Metode Perancangan
1. Metode pengumpulan data
a. Dilakukan dua cara untuk mendapatkan data tersebut, yaitu:



b. Melakukan studi literatur, yaitu dengan cara mencari sumber-sumber
informasi dari berbagai bacaan seperti buku, jurnal, majalah, internet,
dan lain-lain.

c. Melakukan observasi dengan cara memelihara kelomang, sehingga
teori yang dipraktekkan dan akan ditulis tidak salah.

d. Melakukan wawancara dengan sumber informasi yang sesuai dengan
temaini.

2. Metode analisa data

Dalam perancangan buku ini menggunakan SWOT, yaitu sebuah metode

anilisis data berdasarkan Strenght (Kekuatan), Weakness (Kelemahan),

Opportunity (Peluang), Threat (Ancaman).

3. Langkah-langkah perancangan
Dalam perancangan event ini dapat dijelaskan langkah-langkahnya dalam

diagram sebagai berikut:
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Gambar 4: Skematika Perancangan
(Sumber: Stephanus Brasstya, 2012)

G. Sistematika perancangan
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