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" KATA PENGANTAR

PEhgembangan Industri Pariwisata di Daerah perlu
didorong untuk mencapai sasarannya., Industri Pariwisata
itu sendiri memiliki arti yang penting bagil perokonomian
daerah, yaitu sebagal usaha untuk meningkatkan penerima=~
an/pendapatan daerah,

Telah diakui oleh semoa pihak, bahwa Daerah Istime
wa Yogyakarta memiliki potensi wisata yang sangat besar
bila dibandingkan dengan daerah lainnya., Alamnya yang
cantik dengan iklimnya yang ramah.penuh kehéngatan, di-
sertal oleh penduduknya yang memiliki temperamen yang ha
lus dan nilai seni budayanya yang tinggi dan bervariasi.

Semua itu merupakan modal yang sangat potensial un-
tuk menarik kaum wisatawan, baik asing maupﬁn domestik, N
Namun potensi itu akan sia-sia kalau tidak diinformasikan
kepada calon konsumennya, yang dalam hal ini adalah wisa-
tawan. Dengan adanya media kowunikasi yang berbentuk fol
der dengan thema tenténg kepariwisataan Daerah Istimewa
Yogyakarta sangatlah penting peranannya dalam promosi pa
riwisata di Daerah Istimewa Yogyakerta pada umumnya dan
Daerah Kotamadya Yogyakarta pada khususnya,

Agar peranan folder tersebut mencapai sasarannya
maka perlu diperhatikan dalam perencanaannya yang menyang-
kut segi estetisnya yang meliputi Illustrusinya, Teks (co
py), Warna,Komposisi serta Letterinsnya, Disamvping itu ju
ga tidak kalah pentingnya mnsalah gtrategl penempatan/;e-

nyebarannya- serta target audience yang akan dicapai,
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Maka dalam penelitian yang kami lakukan ini dimalk-
sudkan untuk mengetahui sejauh mana votensi media [OLDL:
telah dimanfaatkan dan berperan dalam ménunjanm promosi
variwisata di Daerah Kotamadya Yogyakarta pada khususnya
dan Daerah Istimewa Yogyakarta pada umumnya,

Perlu kiranya disini diketahui bahwa kegiatan pene-
litian yang kami: lakukan ini adalah dalam rangka pelsksa-
naan program "Riset Institusional' yang diprakarsai oleh
Lembaga Penelitian dan Pengembangan STSRI/ASRI (Fakultas
Seni Rupa & Disain) Institut Seni Indonesia Y)gyakarta,
Hal ini sekaligus sebagail 'Perwujudan & Belaksanaan' Tri
Dharma Perguruan Tinggl, yang salah satunya adalah "pene-
litian",

Laporan hasil penelitian ini merupakan salah satu
bagian dari ketiga topik penelitian yang tercakup dida-
lam satu induk judul ANALISA GUESY HOUSE DI DAL&M MENUN-
JANG PROMOSI PARIWISATA DART ASPEK AKOMODASI DI DASRAH
KOTAMADYA YOGVAKARTA yang meliputi ruang lingkup sebagail
berikut:

1. Tata Ruang, oleh jurusan Disain Ruang Dalam

2, Elemen Hias, o6leh jurusan Disain Kriya

3., Folder-nya oleh jurusan Disain Komunikasi
Pada kesemvatan ini peneliti ingin wengucapkan banyak te-
rima kasih kepada para instansi-instansi, kamtor, dan rna-
ra vengusaha venginapan diwilaysh jalan Prawirotaman yang
telah membantu dan meuberikan informasi-informasi yang ka
mi 5utuhkan.

Dan tidalt lupa pula kami menghaturkan banyak terima-
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-kasih kevada bawnak Drs, lrlanto Sudomo dan libu dra,Th, Su
warni sebapail dosen wembimbiag dalzm penulissn ini, se
hingga laporan ini dapst kawi selessikan,

Sebagai penutup dalum pengantur ini kami werass adanya
kekurangan-kekuronsan di-dalam laporan ini karena terbatzg
nya kemampuan ‘tami. Untuk itu penulis mohon mazaf dan neng-
haravkan tegur sapa serta kritik yang nmembangun atas lapo

ran ini,

Wassalam, ..

Yogyakarta 25 Pebruari 1955

LA & T M AN
8114124/DISKOM VIIT

RS L I
8114304 /DISK0OM VIIT
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BAB T

PENDAHULUATN

1. Latar Belakang

Bagi negara berkembang seperti Indinesia usaha pg
ningkatan sumber-sumber devisa adalah wutlak. Uevisa ter
sebut diperlukan untuk mempercepat pemnvangunan, Usaha
mendapatkan devisa tersebut dilakukan dengan ekspor, balk
yang sifainya visable maupun yang invisable,

Negara Indonesia jenis ekspornya masih tergantung
pada jenis lcomoditi tradisional (minyalk tanah, karet,
dan kayu), Ketergantungan dévisa nada komoditi tradisiO-
nal tersebut sangatlah membahayakan stabilitas ekonomi
nasional., Hal ini karena cekarang banyak negara-negara ma
ju yang telah berhasil menemulkan pengganti bahan mentah
yang dibutuhkannya.

Menyadari hal tersebut diatas negara Indonesia me-
lalui Departemen_Parpostelnnya telah menggariskan'kehijag
sanzannya mengédakan 'diversivikasi'ekspornya pada sektor
"industri pariwisata'" sebagai '"inviseble eksportnya''seka.
ligus sebagai alternatif sumber devisa setelah minyak dan
gas bumi, Hal ini selaras dengan Trilogi Pembangunan Indg
nesia inlah pertumbuhan stabilitas dan pemerataan pemba-
ngunan, Dengan demikian pembangunan'Pariwisata Indonesia'
juga bertitik tolak dari Trilogi terscbut. Pariwisata me-
runakan salah satu aegi dari jrogram pembangunan nasional
sesuai dengan G3MH Tap, HPR No, IV/HPR/1978 bag. Ekonomi
bab 4 vang inti vermasalazhannya mencakupr lima sevi yaitu

a, Segi Budaya

1=
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b, Segi Pemanfaatan Lingkungan Hidup

¢, Perluasen Nilai-nilail Pergaulan Hidup dan Benge
tahuan.

d, Perluasan Kesempatan Kerja.

e. Segi Penunjang dalam Perbaikan Kesehatan dan

Prestasi Kerja.

Daerah Istimewa Yogyakarta memiliki potensi yang cukup be

sar dalam keterlibatannya usaha vengembangan obyek wisata

di Indonesia, dengan alamnya yang cantik dan iklimnya yang

ramah

venuh kehangatan disertai penduduknya yang memiliki

temperamen yang halus dan nilal seni budayanya yang tinggi

dan bervariasi.t

Untuk meningkatkan usaha pengembangan dan pen:isaran

produk wisata di Indonegia umumnya dan D.I, Yogyakarta khu

susnya, diperlukan adanya alat " promosi" yang salah salah

satunya ialah "IKLAN",

dalam

Sehubungan dengan hal tersebut diatas Jusupadi Salmun
tulisannya pada Harian Kompas mnengatakan :

«s.didalam merebut hati orang asing(wisatawan) anda-
lan kepada adanya pemandangan alam saja tidak cukup.
Pariwisata zaman kini telah meruvakan suatu industri
yang tidak lagi mengsndalkan keunampuan penandangan
alam, Sebagal industri pariwisata ternyata lebih ba-
nyak mengandalkan carzs, bagaimana kite menjual pe-
mandangan dengan segala hal yeng indah itu sebagai
kesatuan.

Sebagal kesatuan pariwisata Jjuga mencakup ape yang
bisga dilakukan oleh vwisatawan asing di suatu obyek
wisata, atsu apakah obyek tersebut mengandung nilai
seni dan budaya atau rmungkin jura sejarah,

Selain itu Juma tidak kalah pentingnhya adalah teknik
vagaimana kita mengalur jaringzn penjualan ‘'Promosi!
dan pelay.?nan.2

Perrnyataan tersebut disokong oleh seorane venulis ouku 'Ke-

vrariwisataan Indonesisa'.ownn S, Pendilt,yans jurs sienegaskan
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*Jusunadi Salmun, ga i Pariwvisata Indonesisz, Komnas
24 April 1982.
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.o pemasangan iklan pariwisata bdertujuan mengrerakan

keuntungan vada barang degangen yang dalsm hal inid

adalah owyek wisala,
Iklan merupakan salah satu cara untule nenmberitalan potensi
yang dikandung kepariwisatsan, terhadavn wisatzwan(asing den
domestik), Hal ini sesuail dengan pendsnslt G.i. Schmoll dalam
bukunya "Tourist Marketing' sbb:

Advertising is mainly used to creaste initial awareness

and intere:t in the tourist service or destinstion to

be promoled, and ideally motivates Potentiala tourist

to make further about cost,vooking,‘t
Yang artinya adalah "Iklan terutams digunakan untule mencip-
takan kesadaran dan kesenangan dalam ocelayanan kepariwisata
an dan mengenal daerah-daerah tujuan wisata. yang dipromosi-
kan dan mendorong para wisatawan untuk mengetahuil lebih jauh
mengenal birya, cara wmewmesan tewpat doa lain-lain,

Pendapat tersebut sejslan dengan kebijaksanaan vemerin
tah yang dituangkan dalam GBIN sbb:

1. Kepariwisataan perlu ditingksalkan dan diperluas un-

tuk meningkatkan venerimaan devisa, memp.rluas lana
ngan kerja dan memperkenalkan kebudayaan.'

Pembinaan serta wpengembangan periwisals dilakukan
dengan tetap memverhatikan terpeliharanys kebuda-
yean dan kepribadian nasional.

2, Untuk itu diverlukan langkah-lanrkoh dan nengaturan
vyang lebih terarah berdasavkan kebijosksanzan yang t
terpadu, antara lain dibidang "PROMOSIY, penyedian
fagilitas, serta mutu dan kelancaran pelayanan,?

. Pokok-nokok Permasalahan

itas daser hasil penelitian yene kami lakuican dan da
ta yang danat kani kumrulkan, maka dslam nenulisan lavoran
venelitian ini wenulis mencoba menguNas dsn menpansnliss ten

tang koudisi pemasaran pariwisata di b.T. ¥osyrlinrt - dan---

*dyoman S, Pendit, Isriwisatsisesuah stuci, analics

dan _inforimesi, Djemcatan, Jaksrts,195.,hnz21, 33

e 20

By a¥esis o i Sy M : 3 ; i
tedchmoll GLA, ,Tourism Marketin_., Yourdism Internztio-
nel Fress, London, 1977,h=21,70

5, mp

AT M Veusy At ToF 1oy ~ -
ubdl.Tap. HEPR Lol IV/HDPR/1S /0
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Daerah Kotamadya Yogyakarta yang meliovutil pokok-pokok ma-
salah:

'_l

2.1. Kondisi Pemasaran
2.2, Jenis Media
2.3,

Fondisi Media

wne

2.4, Dstribusi Media.
Pokok-nokok permasalahan tersebut perlu diketzhui dan dipe-
cahkan sebagal dasar penentuan stratepgi pemasaran dan pengenm
bangin industri nariwisata di Daerah Istimewa:Yogyaka rta na

da umumnya dan Daerah Kotamadya Yogyakarta pada kxhususnya.

3. Dasar-dasar Anpggapan

Pengupasan dan penganalisaan suatu maszlah akan berja-
lan dengan baik apabila permasalahannya sudah jelas . Agar
masalah yang akan dikupas didalan penulisan laporan peneli-
tian ini lebih jelas, maka perlu dibuat batasan-batasannya .
dan dasar anggapan-anggavannya ataupus harapan-harapan,

Didalsm penelitian ini dipergunakan satu daéar anggapan
dan satu harapan untuk memperjelas ruang lingkunp fFarapan, ser
ta vpembatasan masalah sehingga sasaran dan tujuan penelitian
dapat dicapai,

Anggapan dan harapan tersebut adalah sbb:

5.1, Yang dianggap sebngal media disj.ni adalah,
jenis media cetzk (printed wedia ) yan:; digu-
nakan dalam kegiatan promosi Pariwisata di
Daerah Fotamadya Yopvakarta (promotion mate-
rials), laik yenrs dibust oleh pemerintah mau-
pun industri venunjang Pariwisata, khususnya
hotel non bintun: y=zn¢ ads di Daeran lotzama-

dya Yogyakarta,
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Z.2. Dengan vwenrsunzan 'rromotion idlaterials' ysng
memenuhi standart, baik kuslitss maunun kﬁuhti
tasnya diharavnkan mampu men:rik dan meningksast-
kan arue kunjungan wisatawan ke Daerah Istime-
wa Yoﬁyakarta nada urumnya dan Daerah Hotazwa-
dya pada khususnya.
ilarenan ini dipérgunakan untuk memberikan pe-
ngarahan kepada neneliti di delam nensrikan
kesimpulan-kesimpulan dan aemverikan saran-ss

rannya,

L, Methode Penelitian,

Penelitian dilakukan dengan pengumpulan data oprimer
dan data sekunder, Data primer diperoleh dengan menpgadsk
kan wawancars langsung dan penyebaran angket serta penin
jauan langsung kepada perusahaan- verushaan yang mempuny
nyei hubungan lansung dengan keglatan pelaysnan pengina
van bagi wisatawan, di Daerah Koiamadya Yogyakérta.‘

Sample yang diambil meliputi jumlahi 1.2 Guest House
yang berada di kawasan jalan Prawirotaman Daerah Kotama
dya Yogyakarta.

1.Wisma Gajah Cuest House Jl.Prawirotaman 2A 2L79,
2,Airlangea Guest House J1l.,Prawirotaman 4 LAk,

3.Putra Jayva Guest House J1, Praswirotaman 4 A

Ly, Borobudur Guest liouse J1, Pravirotaman 5 2977,
5.8riwijava ‘luest fou-e Jl.Prawirotaman 7 2387,
§.%isma Indanh Cuest House J.lrawirotamsn 1z 8821,

7.0se Guest Ilouse J1l.Prawirotamnan 22
8, Perwito 3ari Guest liouse J1,Prawirotaman -

9.Prayogo Guest Tlouse Jl.,Prawirotamnsn 25 /15,
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lo, Galunggung Guest House Jl.Prawirotaman 28 715,

11.Kirana Cuest fouse J1l,Prawirotaman 30 2200,
12,Apung Guest House J1.Prawirotaman 6¢

Data sekundair kami dap&tkan dari catatan instansi
instansi yang memiliki hubungan lanesung mauoun tidak
langsung dengan pariwiszata dan induslri pariwisata
serta penerbitan-penerbitan yang berLangkuﬁ paut dengan

kevariwisataan,
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