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BABI
PENDAHULUAN

A.LATAR BELAKANG

Air adalah kebutuhan pokok setiap makluk hidup. Tanpa air langka makluk
hidup akan bertahan hidup. Di belahan bumi ini + 3/5 adalah daratan yang dipenuhi
oleh air. Berarti cukup banyak bahkan lebih dari cukup makluk hidup bisa
mempergunakannya. Makluk hidup setiap hari bahkan setiap saat pasti memerlukan
air. Hal ini sangatlah penting untuk kehidupan sehari-hari. Baik untuk mandi,
memasak, minum, mencuci dan sebagainya. Dahulu manusia mengambil air dari
sungai, setelah peradaban mulai berubah, air dapat kita temui di berbagai tempat.
Di rumah, kantor, swalayan, toko, rumah sakit dan sebagainya.

Dari berbagai macam pengunaan air, sebagian air dikonsumsi untuk air
minum. Bahkan sekarang ini sangat mudah kita temukan berbagai jenis air minum
yang ditawarkan. Dari minuman bermineral sampai warna dan berbagai rasa. Ada
minuman untuk pelepas dahaga, kesehatan dan sebagainya. Dan inipun untuk
membedakan bahwa minuman tidak terbatas pada rasa, warna dan harga tapi juga
fungsinya.Kenaikan jumlah minuman di pasaran ternyata memberikan dampak
persaingan yang ketat. Hal ini sudah banyaknya minuman yang ditawarkan.

Dengan beragamnya jenis minuman yang ada sekarang ini, diperlukan taktik
bisnis yang jitu agar perusahaan yang bergerak di bidang minuman mampu
mempertahankan eksistensinya di pasar. Dibutuhkan kejelian memilih segmen pasar
yang tepat, memposisikan produk / merek, serta menentukan strategi pemasaran
yang didukung sukses atau bahkan bisa menjadi pemimpin pasar. Dalam hal inipun
harus dipertimbangkan strategi pemasaran yang tepat dan efektif agar sebuah iklan
dapat berhasil dan produk penjualan dapat meningkat. Juga menjadi suatu tantangan

yang menarik untuk menciptakan suatu strategi periklanan yang dapat meningkatkan

1

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



2
citra sekaligus meningkatkan penjualan di tengah suasana persaingan yang semakin

kompetitif ini.

B. POKOK PERMASALAHAN

Dari karakterisasi produk berbagai minuman di atas, minuman jenis ini
mempunyai kekuatan dan kelemahan sendiri, karena itu PT Gatorade Indonesia ingin
mengkampanyekan produk minuman GATORADE sebagai minuman olahraga
khususnya olahraga bola basket. Dari sekian banyak minuman yang ditawarkan,
banyak mengunakan model iklan atau mengidolakan seseorang. Sebelumnya iklan
Gatorade menggunakan model iklan legendaris pemain basket Michael Jordan.
Minuman Gatorade diposisikan untuk pengguna olahraga serius, tampa ada jangkauan
ke pasar yang berisi kaum antusias terhadap olahraga atau kaum amatirnya. Dari
pembahasan di atas ditarik kesimpulan untuk kampanye periklanan minuman
Gatorade tidak mengidolakan tokoh atau model, dan masih mengunakan olahraga
bola basket yang telah melekat pada diri Michael Jordan. Untuk jangkauan audi-

ence diperluas dengan menjangkau para antusias olahraga dan amatirnya.

C. RUMUSAN MASALAH

Dari latar belakang permasalahan di atas kita rumuskan pokok permasalahan
sebagai berikut :

“ Bagaimana merancang komunikasi visual yang efektif dan efisien hingga
mampu menyampaikan informasi produk minuman Gatorade produksi PT. Gatorade

Indonesia ini pada sasaran yang tepat, melalui kampanye periklanan.”
D. TUJUAN PERANCANGAN

1. Memperoleh rancangan visual yang tepat, dengan memposisikan sebagai

minuman olahraga bola basket untuk kampanye periklanan Gatorade.
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2. Mendukung strategi bauran pemasaran perusahaan yang pada akhirnya

mampu menaikkan angka penjualan dan keuntungan bagi peusahaan.

E. LINGKUP PERANCANGAN
1. Wilayah perancangan yang menjadi panduan yang akan diangkat dalam Tugas
Akhir ini adalah advertising (periklanan yang masih mengacu pada citra korporasi
yang sudah ada seperti identitas logo, illustrasi dan warna). Hanya kali ini mengarah
pada bola basket sebagai tema Tugas Akhir ini sekaligus menciptakan nilai USP
(Unique Selling Preposition) yaitu Gatorade sebagai penganti cairan tubuh yang
hilang akibat dehidrasi.

2. Wilayah jangkauan, yaitu khalayak sasaran yang dituju umumnya untuk para
olahragawan, anak muda aktif dan tidak menutup kemungkinan para eksekutif
muda. Sasaran utamanya anak muda aktif yang suka olahraga khususnya bola
basket. Secara geografis khalayak sasarannya berada di kota-kota besar seperti

Jakarta, Bandung, Semarang, Medan, Yogyakarta dan Solo dengan status ekonomi

menengah ke atas.

F. LANGKAH-LANGKAH PERANCANGAN
1. Pengumpulan Data.
2. Data Produk
3. Data Pemasaran.
4. Pengolahan Data.
5. Perencanaan Media.
- Penyusunan Anggaran.

- Perumusan Media.
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6. Perancangan Kreatif.
- Merancang lklan Televisi.
- Iklan Media Cetak 1.
- Tklan Media Cetak 2.
- Iklan Media Cetak 3.
- Iklan Media Cetak 4.
- Poster.
- Kemasan.
- Brosur.
- Shelftalker.
- Flangchain.
- Hadiah Langsung ( Pendukung Promosi).
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G. SKEMA PERANCANGAN

Pendahuluan

Inventarisasi dan
Indentifikasi Data

Latar Belakang
Rumusan Masalah
TujuanPerancangan
Skema Perancangan

Pengumpulan data
- Data perusahaan
- Data Produk
Pengolahan Data
Penetapan - penetapan
- Positioning
- Tema Periklanan dan
promoso penjualan
- Tujuan Periklanan
dan promosi penjualan

Konsep

Pembahasan dan Perumusan [

- Tujuan Periklanan
- Strategi Periklanan
- Paduan Periklanan

- Tujuan dan Strategi Pemasaran

|

Perancangan

Perancangan Media

Perancangan Kreatif
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- Tujuan Media - Tujuan Kreatif
- Strategi Media - Strategi Kreatif
- Program Media - Program Kreatif
- Biaya Media - Estimasi Biaya
Alternatif Disain
Disain Terpilih

Disain Jadi






