V. PENUTUP

A. Kesimpulan

Permasalahan ASI eksklusif pada ibu bekerja di Indonesia perlu mendapat
perhatian khusus. ASI berkaitan dengan nutrisi yang nantinya berpengaruh pada
permasalahan kesehatan dan keberlangsungan generasi penerus bangsa yang
berkualitas. Cakupan ASI eksklusif di Indonesia saat ini masih rendah yaitu
masih berada di bawah target WHO. Sementara angka angkatan kerja perempuan
semakin bertambah setiap tahunnyas:Pemberian ASI eksklusif pada ibu bekerja
memerlukan dukungan .dari berbagai « pihak ‘mengingat permasalahan yang
dihadapi ibu bekerja lebihikompleks sehingga/beresiko lebih besar untuk tidak

memberikan ASI eksklusif.

Infografis merupakan<=medid yang jpaemungkinkan untuk menerangkan
informasi yang kompleks kepada target audiens. Menggunakan infografis sebagai
media kampanye sosial memungkinkan target audiens mendapatkan informasi ,
memahami informasi serta mengingat informasi tersebut dengan mudah, cepat
dan efisien. Selain itu bentuk infografis yang pada umumnya berupa infografis
digital statis memudahkan informasi tersebut untuk dicari, diunduh, disimpan

maupun disebarkan oleh siapa saja dan kapan saja.

Metode perancangan yang digunakan pada perancangan ini mengacu pada
metode desain modern yang meliputi empat tahapan, yaitu : identifikasi, analisis,

sintesis dan evaluasi. ldentifikasi data diperlukan sebagai langkah awal dalam
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perancangan Yyang ditujukan untuk menggali tiga hal mendasar dalam
perancangan yaitu permasalahan perancangan, teori yang digunakan sebagai
dasar perancangan, serta target audience perancangan. Setelah data
teridentifikasi, kemudian dilakukan analisis data. Analisis data dilakukan untuk
menetapkan konteks perancangan, konten perancangan serta penentuan media
perancangan. Sintesis dalam perancangan ini adalah suatu perpaduan dari hasil
analisis yang sudah dilakukan, yaitu analisis konteks perancangan, konten
perancangan serta analisis media perancangan untuk kemudian digunakan
sebagai konsep perancangan yang kemudian divisualisasikan. Pada proses
sintesis inilah semiotika kemunikasisvisual-memiliki peranan penting, khususnya
pada penentuan konteniperancangan--Sedangkan Evaluasi dalam perancangan ini
dilakukan untuk meninjau kembali kemprehensif, layout apakah sudah menjawab

rumusan permasalahan yang selanjutnya dapat diptlin menjadi final desain.

Infografis pada perancangan mi_meérupakan media utama yang digunakan
dalam mengkampanyekan dukungan pemberian ASI eksklusif pada ibu bekerja.
Sedangkan media pendukung kampanye berupa motion infografis (teaser), poster
kampanye (teaser), booklet dan merchandise (jam dinding, apron menyusuli,
cooler bag dan tumbler). Aspek identitas yang menandai kampanye ini diwakili

oleh sebuah logo/master desain kampanye.

Infografis sebagai media utama dalam perancangan ini menampilkan data
secara komprehensif dengan gaya desain yang simple dan minimalis. Pemilihan
gaya bahasa dalam copywriting perancangan adalah bahasa indonesia yang lugas

dan informatif, llustrasi yang dipergunakan adalah untuk memvisualkan data-data
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dan memperjelas teks. Warna yang digunakan adalah perpaduan warna hitam,
magenta, abu-abu dan putih. Tipografi yang digunakan mengutamakan aspek
readibility dan legibility yaitu aspek kemudahan target audience untuk mengenali

masing-masing huruf dan memenuhi aspek keterbacaan

Perancangan ini nantinya diharapkan mampu memberikan kontribusi terhadap
keberhasilan ASI eksklusif untuk ibu bekerja sehingga lebih jauh dapat
menaikkan jumlah cakupan ASI eksklusif sesuai target pemerintah, yang artinya
berkontribusi pula pada keberlangsungan generasi penerus bangsa yang
berkualitas. Selain itu, secara keselurdhan proses perancangan ini nantinya dapat
menjadi referensi dan /sumber penggalianiiide pada perancangan desain
komunikasi visual. Pepancangan‘-infografis dapat dipertimbangkan sebagai
alternatif solusi permasalahan desair-komunikasivisual yang akan datang. Yang
mana pada prosesnya menuntut; Kreatifitas rdan” kepiawaian perancang dalam
mengolah data verbal menjadi sebuah grafis informasi yang memiliki daya tarik

visual dan informatif.

B. Saran

Dalam merancang sebuah kampanye sosial dengan media utama berupa
infografis, perancang perlu memperhatikan data-data dan informasi yang akan
disajikan kepada target audiens. Data-data tersebut harus berasal dari sumber
yang valid dan terpercaya. Kemudian data-data tersebut dikelompokkan dan

divisualisasikan sedemikian rupa sehingga dari data yang disajikan target audiens
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kemudian tergerak untuk melakukan/tidak melakukan sesuatu seperti apa yang

dikampanyekan.

Infografis memungkinkan untuk menerangkan informasi yang kompleks
kepada target audiens sehingga target audiens mendapatkan informasi,
memahami informasi serta mengingat informasi tersebut dengan mudah. Selain
itu bentuk infografis yang pada umumnya berupa infografis digital statis
memudahkan informasi tersebut untuk dicari, diunduh, disimpan maupun
disebarkan oleh siapa saja dan kapan saja. Segala kelebihan ini membuat
infografis menjadi trend media penyampai pesan dan informasi belakangan ini.
Perancangan infografis menuntut Kreatifitas dag kepiawaian perancang dalam
mengolah data verbal\/menjadiy‘sebuah grafis’ informasi. Oleh karena itu
perancangan infografis hisa dipertimbangkan untuk menjadi materi perkuliahan
dalam peminatan pencipiaan desainkomunikasi visual di Pascasarjana ISl
Yogyakarta. Semiotika komunikasi_visual juga menjadi penting untuk dipelajari
lebih lanjut karena desainer komunikasi visual adalah produsen tanda dan

penanda zaman melalui karya perancangan yang dibuatnya.
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