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ABSTRAK

Penelitian ini membahas mengenai pengembangan pemasaran pariwisata
Towilfiets dalam melestarikan kearifan lokal yang terletak di Dusun Bantar, Desa
Banguncipto, Kulon Progo. Towilfiets merupakan tempat wisata minat khusus yang
menawarkan paket wisata bersepeda onthel. Keramah tamahan dengan kearifan lokal
warga desa disekitar Towilfiets menjadi kelebihan dalam paket wisata yang ditawarkan.

Kurangnya promosi pemasaran yang intens menjadi penyebab mengapa
pengunjung lokal tidak mengetahui banyak informasi mengenai Towilfiets. Berdasarkan
hal tersebut, penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisa proses
pemasaran yang dilakukan Towilfiets, untuk mengetahui potensi wisata dan
mengeksplorasi formulasi strategi di Towilfiets. Teori pada penelitian ini berpedoman
pada teori strategi pemasaran pariwisata dengan bauran 4A (attraction, accessibility,
amenity, ancellery) + 3P (price, place, promotion), sehingga menemukan beberapa
variabel yang teridentifikasi dan dimasukkan-kedalam analisis lingkungan internal dan
eksternal.

Metode penelitian yang digunakan, kualitatif dengan teknik wawancara mendalam
dan observasi serta didukung dengan data Kuantitatif: Analisis yang dilakukan dalam
penelitian ini yaitu analisis deskriptifiyang mencakup analisis hasil wawancara, analisis
statistik deskriptif dan mean aritmatik, serta analisis SWOT yang di dalamnya terdapat
tiga tahap formulasi strategi yang terdiri dari tahap masukan yaitu analisis lingkungan
eksternal dan internal (EFE dan IFE); tahap-pencocekan yaitu analisis matrik IFE,
matrik EFE, matrik IE, matrik SWOT ) .serta tahap keputusan dengan menggunakan hasil
analisis matrik SWOT.

Temuan penelitian menyatakan bahwa pada matrik SWOT mendapatkan posisi |
yang berarti Growth and Build (tumbuh dan bina). Sedangkan pada kuadran SWOT
berada pada sisi kuadran I, yaitu expansion (mendukung strategi agresif), sehingga
diperlukan pemilihan strategi menggunakan kekuatan dan memanfaatkan peluang.

Kata kunci : Pengembangan, Pemasaran, Pariwisata, Towilfiets, Kearifan Lokal
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ABSTRACT

This study discusses the development of marketing Towilfiets in preserving local
wisdom located in Dusun Bantar, Banguncipto Village, Kulon Progo. Towilfiets is a
special interesting tourist destination that offers onthel cycling tour packages.
Hospitality with the local wisdom of the villagers around Towilfiets becomes an
advantage the strenghts of Towilfiets in the tour packages offered.

The lack of marketing promotion is the cause why local visitors do not know
about Towilfiets. Therefore, this study aims to identify and analyze the marketing
process conducted in Towilfiets, to explore the potential of tourism and the strategy
formulation in Towilfiets. The theory of this research is grounded by the theory of
tourism marketing strategy with 4A mix (attraction, accessibility, amenity, ancellery) +
3P (price, place, promotion), so as to find several variables that are identified and
incorporated into the analysis of internal and external environment.

This study uses a qualitative reseatch method with an in-depth interview and
observation technique supported by quantitative.data. The analysis of this research is a
descriptive analysis which in¢ludes an analysis of interview results, a descriptive
statistical analysis and arithmeti¢' mean, and the SWO'T analysis in which there are three
stages of strategy formulation consisting.of input stage, namely external and internal
environment analysis (EFE and [FE) matching phase [FE matrix analysis, EFE matrix,
IE matrix and SWOT matrix,-and decision stage by using. SWOT matrix analysis result.

The study findings statethat the SWOT matrix gets'position I (one) which means
Growth and Build (grow and deyelop), while-the SWOT quadrant is on the quadrant I
(one), which is expansion (supports.an.aggressive strategy), so it is necessary to choose
a strategy to use power and take advantage-ef Opportunities.

Keywords: Development, Marketing, Tourism, Towilfiets, Local Wisdom
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