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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Menurut Harton dan Hunts, seperti yang dikutip oleh H. Yad Mulyadi
dkk., salah satu fungsi pendidikan adalah untuk membantu orang
mengembangkan potensi dirinya dalam rangka memenuhi kebutuhan pribadi
dan pembangunan masyarakat.' Fungsi pendidikan tersebut dapat
dilaksanakan di jalur pendidikan sekolah maupun luar sekolah.

Pendidikan prasekolah, seperti yang tercantum dalam Peraturan
Pemerintah RI nomor 27 tahun 1990, didefinisikan sebagai pendidikan untuk
membantu pertumbuhan dan perkembangan jasmani dan rohani anak didik di
luar lingkungan keluarga sebelum memasuki pendidikan sekolah atau di jalur
pendidikan luar sekolah.* Bentuk satuan pendidikan prasekolah antara lain
adalah taman kanak-kanak dan kelompok bermain (playgroup). Taman
kanak-kanak dan playgroup berada di jalur pendidikan yang berbeda, taman
kanak-kanak berada di jalur pendidikan sekolah, sedangkan playgroup berada
di jalur luar sekolah.

Pendidikan  prasekolah, menurut Elga  Andriana, dalam

penyelenggaraan pendidikannya menggunakan salah satu dari dua konsep di

'H. Yad Mulyadi et al., Panduan Belajar Sosiologi (Jakarta: Yudhistira,
1997), p. 134.

2RI, Peraturan Pemerintah Republik Indonesia, No. 27 Th. 1990,
“Pendidikan Prasekolah,” Bab I, pas. 1, ay.1.
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bawabh ini :

1. Konsep belajar secara instruktif, artinya guru atau pendidik berperan lebih
aktif daripada anak didiknya dalam proses belajar mengajar.

2. Konsep belajar sambil bermain, artinya anak terlibat secara aktif dalam
proses pembelajaran melalui aktivitas permainan.’

Dari kedua konsep tersebut, konsep belajar sambil bermain
merupakan konsep yang paling sesuai untuk menjalankan fungsi pendidikan
prasekolah. Karena dengan bermain, aspek-aspek perkembangan anak,
seperti: motorik, kreativitas, kecakapan sosial, amaupun kognitif, serta
perkembangan motivasional akan bertumbuh.

Di Kotamadya Yogyakarta telah banyak berdiri taman kanak-kanak
dan playgroup, namun dalam kenyataannya masih banyak dijumpai lembaga-
lembaga pendidikan prasekolah yang menggunakan konsep belajar secara
instruktif dalam penyelenggaraan pendidikannya. Melihat kondisi tersebut,
Pusat Pengembangan Anak Yogya Kids yang terletak di jalan Sorosutan 6-B
hadir sebagai wadah pendidikan bagi anak-anak yang menerapkan konsep
belajar sambil bermain. Pusat pengembangan anak ini terdiri dari dua kelas,
yaitu kelas playgroup untuk anak-anak usia 24 tahun dan kelas taman
kanak-kanak untuk anak-anak usia 4-6 tahun.

Sejak berdirinya pada tahun 1995, kehadiran Yogya Kids belum

3Elga Andriana, Koordinator Sekolah di Lembaga Studi Pengembangan
Perempuan dan Anak, wawancara lewat telpon, 20 September 1999. Dikutip
dengan 1jin.
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dikenal secara luas oleh masyarakat Daerah Istimewa Yogyakarta, Upaya-
upaya promosi yang dilakukan untuk menginformasikan keberadaanya masih
belum terencana dan tepat sasaran. Dari tahun ke tahun jumlah anak yang
mengikuti program belajar di Yogya Kids ternyata masih belum memenuhi
kapasitas yang disediakan. Kondisi yang kurang menyenangkan ini masih
diperhadapkan oleh munculnya lembaga pendidikan lain yang sejenis.

Untuk mengantisipasi kondisi yang mengancam keberadaan Yogya
Kids tersebut, perlu dilakukan usaha-usaha promosi melalui kampanye
periklanan yang terencana dan berkesinambungan agar keberadaan Yogya
Kids semakin dikenal oleh masyarakat sehingga masyarakat semakin tertarik

untuk menggunakan jasa Pusat Pengembangan Anak Yogya Kids.

B. Rumusan Masalah

I. Media apa saja yang secara efektif dan efisien dapat digunakan untuk
menjangkau khalayak sasaran yang dituju?

2. Bentuk kreatif yang bagaimana yang digunakan untuk memperkenalkan
Pusat Pengembangan Anak Yogya Kids sehingga khalayak sasaran yang
dituju dapat dipengaruhi dan tertarik menggunakan jasa Pusat

Pengembangan Anak Yogya Kids?
C. Tujuan Perancangan

1. Memperoleh konsep desain dengan cara menetapkan perencanaan media

dan kreatif,
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2. Memperoleh desain yang persuasif, artistik, dan informatif

C. Lingkup Perancangan
I. Daerah Perancangan
Daerah perancangan erat kaitannya dengan promotional  mix.
Promotional mix merupakan bagian dari marketing mix yang terdiri dari
empat macam variabel. Variabel-variabel tersebut adalah: periklanan,
personal selling, publisitas, dan promosi penjualan.
Dalam perancangan ini, daerah perancangannya adalah variabel
periklanan dan promosi penjualan,
2. Daerah Jangkauan
Daerah jangkauan perancangan ini berada di wilayah Daerah

Istimewa Yogyakarta.
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E. Langkah-langkah Perancangan
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