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ABSTRAK

Perancangan Komunikasi Visual “Beras Muncul” Cilamaya Karawang

Minimnya kesadaran sebuah merek yang dimiliki masyarakat Cilamaya,
membuat pemasaran Beras Muncul tidak berkembang. Rangkaian distribusi Beras
Muncul memberikan dampak pada penghasilan para petani Cilamaya dan bakul
Cilamaya yang tidak terlalu memberikan untung besar. Selain itu, Beras Muncul
Cilamaya tidak mempunyai citra di benak konsumen yang selama ini menikmati
beras asli Cilamaya. Konsumen hanya mengenal merek produsen yang mereka
beli di toko beras, minimarket ataupun supermarket. Fenomena ini menjadi dasar
dalam pembuatan komunikasi visual untuk mengembalikan citra Karawang
sebagai “Kota Padi" kembali.

Proses perancangan ini dimulai dengan mendesain logo Beras Muncul
sebagai awal pembentukan image, kemudian merancang desain kemasan Beras
Muncul sebagai media utama. Media yang digunakan pada perancangan ini
merupakan strategi untuk memperkuat brand positioning, dengan menciptakan
brand awareness. Perancangan komunikasi visual Beras Muncul disampaikan
dengan menggunakan pendekatan personifikasi bahwa Beras Muncul merupakan
“Beras Jujur”.

Kekuatan serta pengelolaan brand yang baik dan tepat pada Beras Muncul
Cilamaya dengan gaya visual yang menyesuaikan zaman serta dikombinasikan
dengan media promosi yang tepat, dapat menciptakan sebuah brand identity yang
kuat, jelas dan terarah. Pembentukan brand positioning dan brand awareness
Beras Muncul Cilamaya yang kuat di benak target audience, sehingga dapat
mencapai ke tahap top of mind. Maka, tercipta ingatan yang kuat di benak

audience identitas visual Beras Muncul sebagai beras asli Cilamaya.

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Brand Awareness, Desain Kemasan, Promosi
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ABSTRACT

Visual Communication Design ""Beras Muncul’* Cilamaya Karawang

The lack of awareness of a brand owned by Cilamaya community, makes
marketing Beras Muncul not developed. The distribution of Beras Muncul
distribution has an impact on the income of Cilamaya farmers and Cilamaya
baskets which do not give big profit. In addition, Beras Muncul Cilamaya does
not have an image in the minds of consumers who have been enjoying the original
rice Cilamaya. Consumers only know the brands of the manufacturers they buy at
the rice shop, minimarket or supermarket. This phenomenon became the basis in
making visual communication to restore the image of Karawang as "Rice City"
back.

This design process begins by designing the Beras Muncul logo as the
beginning of image formation, then designing the packaging of Biras Muncul as
the main medium. The media used in this design is a strategy to strengthen brand
positioning, by creating brand awareness. The visual communication design of
Beras Muncul is delivered using the personification approach that Beras Muncul
is "Honest Rice".

Strength and good brand management and right on Beras Muncul Cilamaya
with the visual style that adjust the times and combined with the right promotional
media, can create a strong brand identity, clear and directed. The formation of
brand positioning and brand awareness of Beras Muncul Cilamaya is strong in
the mind of the target audience, so as to reach the stage of top of mind. Thus,
created a strong memory in the minds of visual identity audience Beras Muncul as
the original rice Cilamaya.

Keywords: Visual Communication, Brand Awareness, Packaging, Promotion

Xi
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Indonesia merupakan negara komoditas dengan beras atau nasi
sebagai makanan pokoknya. Produksi dan konsumsi nasi di Indonesia
bahkan menempati urutan ke tiga di dunia menurut penelitian Farm and
Ranch Guide tahun 2010. Ungkapan “belum kenyang kalau belum makan
nasi” mungkin sangat tepat untuk menggambarkan kecintaan orang
Indonesia terhadap nasi yang kita makan pagi, siang, dan malam. Salah satu
daerah penghasil beras di Indonesia ada di Karawang, Jawa Barat. Bahkan
Karawang sempat dijuluki sebagai Kota Padi karena pada saat masa
penjajahan di Indonesia, Karawang merupakan lumbung padi bagi para
pejuang kemerdekaan Indonesia.

Pada era globalisasi sekarang ini, persaingan merupakan hal yang
lumrah dan wajar. Masyarakat Karawang sendiri masih kurang mengenal
produk beras lokal daerah Karawang. Mereka bahkan lebih condong
mengenal dan mengkonsumsi beras dari daerah lain seperti Cianjur,
Cirebon, Delanggu, dan sebagainya.

Disamping itu, lahan pertanian sawah pun semakin habis di gusur
untuk pembangunan pabrik, perumahan, apartement, dan sebagainya. Hal
ini dinilai karena hasil pertanian sawah kurang menghasilkan. Karena
keterbatasan perekonomian dan pengetahuan, para petani hanya bisa pasrah.
Tidak banyak daerah di Karawang yang masih bertahan untuk memproduksi
beras. Salah satu daerah yang masih bertahan adalah Cilamaya. Cilamaya
merupakan daerah yang memproduksi beras terbesar di Karawang. Selain
itu, Cilamaya juga mempunyai potensi dalam menghasilkan beras yang
berkualitas.

Minimnya kesadaran sebuah merek (brand awareness) yang dimiliki
masyarakat Cilamaya khususnya para petani Cilamaya, membuat pemasaran
Beras Muncul tidak berkembang. Hal ini yang membuat para petani

Cilamaya hanya terpaku untuk menjual hasil panennya kepada bakul (istilah
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pengumpul gabah yang akan diolah menjadi beras)atau pengepul. Kemudian
bakul mengolah gabah para petani cilamaya tersebut menjadi beras lalu
dikemas dengan kemasan Beras Muncul Cilamaya. Setelah itu, beras
tersebut dijual ke pasar induk.Pasar induk kemudian mengganti kemasan
Beras Muncul Cilamaya dengan kemasan produsen-produsen beras dengan
berbagai merek yang dipasarkan langsung pada toko-toko beras dan
supermarket hingga jatuh ke tangan konsumen. Sehingga yang dapat
dirasakan sekarang ini, konsumen tidak mengenal asal beras yang
dikonsumsinya. Dengan rangkaian distribusi  penjualan  tersebut,
memberikan dampak pada penghasilan para petani Cilamaya dan bakul
Cilamaya yang tidak terlalu memberikan untung besar. Selain itu, Beras
Muncul Cilamaya tidak mempunyai citra di benak konsumen yang selama
ini menikmati beras asli Cilamaya. Konsumen hanya mengenal merek
produsen yang mereka beli di toko beras, minimarket ataupun supermarket.
Dengan adanya fenomena tersebut, pemerintah daerah Kabupaten
Karawang tidak ingin tinggal diam. Mereka ingin mengembalikan citra
Karawang sebagai “Kota Padi" kembali. Pemerintah memiliki harapan agar
beras cilamaya dapat dikenal oleh masyarakat luas sehingga berdampak
pada kesejahteraan petani lokal, khususnya di bidang pertanian sawah.
Untuk mewujudkan keinginan tersebut, proses yang akan dilakukan
terdiri dari dua tahap, yaitu eksternal dan internal. Tahap eksternal
dilakukan sebagi sarana untuk memperkenalkan produk Beras Muncul
Cilamaya kepada masyarakat luas. Sedangkan tahap internal dilakukan agar
dapat Cilamaya mempunyai citra penghasil beras yang berkualitas dan

mensejahterakan para petani di Cilamaya.
B. Rumusan Masalah

Bagaimana merancang komunikasi visual “Beras Muncul” Cilamaya

Karawang?

C. Tujuan Perancangan
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Merancang komunikasi visual“Beras Muncul” Cilamaya Karawang
sebagai beras yang berkualitas agar dapat dikenal oleh masyarakat

khususnya masyarakat Karawang dan sekitarnya.

D. Batasan Lingkup Perancangan

Perancangan komunikasi visual untuk membangun brand awareness
dalam mengenalkan Beras Muncul Cilamaya kepada masyarakat dengan
menggunakan batasan berikut:

1.  Menciptakan komunikasi visual “Beras Muncul” Cilamaya

2. Merancang logo untuk produk “Beras Muncul” Cilamaya

3. Merancang desain kemasan produk “Beras Muncul” Cilamaya
4

Merancang media untuk memperkenalkan “Beras Muncul” Cilamaya
E. Manfaat Perancangan

1.  Bagi Mahasiswa
Menambah pengetahuan tentang efektifitas strategi komunikasi visual
dalam mengenalkan suatu produk. Penulis menjadi jeli melihat dan
mencari permasalahan yang ada di masyarakat, kemudian mencari
jawaban melalui desain komunikasi visual yang sesuai dengan kriteria
desain.

2.  Bagi Institusi
Institusi DKV mendapat tambahan refrensi tugas akhir dan mendapat
dedikasi dari penulis.

3. Bagi Pemerintah Karawang
Dapat memperkenalkan produk beras lokal kepada masyarakat
Karawang serta dapat mensejahterakan para petani di Kabupaten
Karawang. Selain itu, lahan pertanian sawah tidak semakin habis di
gusur untuk pembangunan pabrik karena hasil pertanian dapat
menambah pemasukan daerah.

4.  Bagi Masyarakat Cilamaya
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Masyarakt Cilamaya khususnya para petani mempunyai citra sebagai
pengahasil beras yang berkualitas, dan dapat mensejaterahkan para

petani Cilamya
F.  Definisi Operasional

Branding telah berkembang dari sekedar merek atau nama dagang dari
produk, jasa atau perusahaan yang berkaitan dengan hal kasat mata dari
merek seperti nama dagang, logo, atau ciri visual lainnya, kini juga berarti
citra, kredibilitas, karekter, kesan, persepsi, dan anggapan di benak
konsumen.

Perancangan branding produk berkaitan dengan pembentukan
identitas yang menunjukkan perbedaan produk serupa lainnya. Suatu produk
dengan identitas yang kuat mampu menjadi citra yang kuat. Identitas dalam
membentuk citra harus dicari, ditentukan, dan dikelola. Oleh karena itu
sebuah brand untuk Beras Cilamaya adalah sebagai penanda identitas.
Brand Awareness atau biasa disebut dengan kesadaran merek merupakan
kondisi dimana sebuah merek akan muncul dalam benak konsumen ketika

sedang memikirkan kategori produk tertentu.
G. Metode Perancangan

1.  Data yang dibutuhkan
Data yang dibutuhkan dari perancangan ini adalah data primer dan
data sekunder.
2.  Metode Pengumpulan Data
a. Pengumpulan Data Primer
Pengumpulan data primer yaitu salah satu metode pengumpulan
data yang dilakukan secara langsung dari obyek yang diamati
untuk kepentingan perancangan. Metode pengumpulan data
primer akan dilakukan dengan dua tahap yaitu:
1) Metode Observasi
Metode observasi yaitu suatu metode pengumpulan data
dengan cara terjun langsung ke lapangan atau pihak yang
terkait dengan tujuan untuk mendapatkan data secara
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sistematisterhadap objek yang diteliti secaraoriginal atau asli
dan mengetahui keadaan secara rinci. Observasi ini akan
dilakukan secara langsung di Cilamaya dengan mengamati
situasi dan kondisi yang ada.

2) Metode Wawancara
Wawancara merupakan cara pengumpulan data dengan
melakukan proses tanya jawab mengenai hasil produksi beras
di Cilamaya. Sesi wawancara akan dilaksanakan bersama
petani beras sebagai narasumber.

b. Pengumpulan Data Sekunder

1) Metode Kepustakaan
Metode kepustakaan adalah metode pengumpulan data yang
menggunakan literatur dari berbagai sumber kepustakaan,
untuk memperoleh teori-teori yang berhubungan dengan proses
penelitian dapat menunjang proses perancangan branding
untuk produk beras di Cilamaya, Karawang.

2) Metode Dokumentasi
Metode dokumentasi merupakan metode pengumpulan data
dengan mencatat data-data hasil survey, baik berupa artikel
maupun foto dokumentasi sebagai bukti yang dapat
dipertanggungjawabkan. Dalam metode dokumentasi ini
menggunakan instrumen kamera digital sebagai media
pendukung. Studi pustaka, jurnal, untuk teori dan media cetak

maupun online untuk kejadian atau opini media.
H. Metode Analisis Data

Metode Analisis Data dalam perancangan ini menggunakan metode
SWOT, adalah strength (kekuatan), weakness (kelemahan), opportunity
(peluang) dan threat (ancaman). Kekuatan dan kelemahan adalah aspek
internal sedangkan peluang dan ancaman adalah faktor eksternal. Dalam
sebuah perancangan dan perencanaan strategis idenya adalah
menyeimbangkan kekuatan dan peluang dan mengatasi kelemahan dan

ancaman. Dengan metode ini diharapkan nantinya akan bisa mengelola
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kekuatan dan peluang sehingga kelemahan dan ancaman dapat
diminimalkan bahkan dihilangkan. Analisis SWOT berarti mencari cara
untuk mengatasi kelemahan dan ancaman, dan juga cara untuk menaikkan
kekuatan dan kesempatan.

Dapat dijelaskan bahwa Kekuatan (strength) adalah ciri positifnya,
kondisi dan situasi yang baik misalnya berada dalam industri yang sedang
tumbuh adalah kekuatan. Kelemahan adalah ciri, kondisi dan situasi yang
negatif, kehilangan pangsa pasar adalah suatu kelemahan. Maka perancang
berusaha mencari cara mengatasinya dengan atau melalui perancangan
komunikasi terpadu. Peluang adalah area dimana perusahaan dapat
mengembangkan keuntungan atas pesaingnya. Sedangkan ancaman adalah
trend, perkembangan lingkungan yang akan mengerogoti bisnis. Advertising
hanya dapat memecahkan masalah yang terkait dengan pesan, seperti citra,
sikap dan persepsi masyarakat, pengetahuan atau informasi. Advertising
tidak dapat memecahkan masalah mengenai harga, ketersediaan dan

kualitas, namun advertising dapat memperbaiki citra produk dimasyarakat.

l. Skematika Perancangan
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K\ Latar Belakang
(Rumusan Masala@

<Tujuan Perancangan/u— _______

l

(Batas Lingkup Perancangan>
—(Pengumpulan Data —

< Data Lapangan ) CData Kepustakaan)
Analisis Data

—<Konsep Perancangan)—

/- . \ .

( Konsep Kreatif Konsep Media

L P ( P )

—f Sintesa

Studi Visual
( Final Artwork |- --------

Skema 1 Alur Perancangan
(Sumber: Dokumentasi Anggana Mugiri. 2018)
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