44

BAB 1V
VISUALISASI

A. Studi Visual
1. Data Visual Logo
a. Kain Panjang Batik Betawi

Kain panjang merupakan bentuk yang umum ditemukan pada kerajinan

batik Betawi dan dirasa dapat mewakili identitas visual dari kampanye

“KenalNyok” ini.

Gambar 4.2 Kain dilipat
Sumber Gambar: https://bit.ly/2qFC4p9

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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b. Komunikasi
Sesuai dengan tujuan dari perancangan ini untuk menyampaikan
informasi mengenai keberadaan kebudayaan khas Betawi yaitu batik Betawi.
Sehingga kata kunci “komunikasi” dipilih untuk dicarikan bentuk visual

sebagai elemen logo.

Motif tumpa sSoimetri Nedl akan motif yang banyak

memiliki makna yaitu

Gambar 4.4 Motif Tumpal dari Batik Betawi
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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Gambar 4.5 Ilustrasi Motif Tumpal
Sumber Gambear: https://bit.ly/2]JTpHgY

Eﬂ

d. Studi Warna

Berdasarkan data visual dan verbal yang telah dikumpulkan, Pemilihan

warna yang akan digunakan untuk menjadi identitas dari perancangan

Gambar 4.6 Warna Pada Batik Betawi
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Pemilihan warna untuk menjadi identitas visual dari digital campaign
ini adalah warna putih, hitam, merah, hijau, jingga, dan ungu. Putih dan hitam
akan menjadi warna netral dalam komposisi identitas visual. Warna merah
dan oranye yang dipilih akan menjadi warna komplementer dari warna hijau
dan ungu agar dalam perancangan identitas visual dan media komunikasi

nanti akan memudahkan dalam membuat alternatif dari desain.

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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#1d1d1b

Gambar 4.7 Warna Pilihan Untuk Perancangan
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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e. Studi Tipografi

Dari banyaknya ragam typeface yang akan memberikan kesan dan rasa
berbeda untuk komposisi desain nantinya, akan dipilih beberapa jenis foont
untuk menjadi alternatif logotype dan identitas visual. Karakteristik bentuk
fleksibel dan sederhana akan dijadikan dasar pemilihan. Untuk berikutnya

dikembangkan akan menjadi poin pemilihan alternatif Typeface.

Sugar & \)Innegar Decoy Regular

GBCDEJIGHI ABCDEFGHI
JKLM 0 PQR JKLM O PQR
STUVWXYZ STUVWXYZ

abcde[‘ghi abcdefghi
Jkim o pgT JKfM o pqr
stuvwixyz st U Y| WX Y 2

1234567890 1274567890

Nova Bold Nower L?ght

ABCDEFGHI ABCDEFGHI
JKLM O PQR JKLM O PQR
STUVWXYZ STUVWXYZ

abcdefghi abcdefghi
jkimopqr jkIm o pqr
stuvwxyz stuvwxyz

1234567890 1234567890

Gambar 4.8 Alternatif Typeface
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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f. Sketsa Penjaringan Ide

Untuk mendapatkan hasil yang dinginkan sesuai kebutuhan
perancangan, perlu melakukan proses penjaringan ide visual yang diawali
dengan mengumpulkan kata kunci visual atau visual key, kemudian
mengumpulkan bentuk dan ikon yang dapat merepresentasikan visual key
tersebut dalam bentuk visual. Setelah itu masuk dalam sketsa manual yang

akan dijadikan dasar dari bentuk visual.

Visual Key : Kain Batik | Komunikasi | Motif Tumpal

Kain Batik Komunikasi Motif Tumpal

Q N =|)»

KENALN KENALNYOK
- o
".HENﬂLmvn —> ) X g >
KRENALNYOR RENALNYOR
o o e o
4r > aNE > NS
KENALANMYOK HENALNTOK HENALNYOK

NVT > MR > KEAAL

RENALANMYOK  KENALANKYOR WY OKR

Gambar 4.9 Penjaringan Ide Digital
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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2. Alternatif Visual Logo
1) Alternatif logo 1

T\~
RENALNYOR

Gambar A 0 Alternatif Logo 1
SumbefaambaisMuhammad Rizky

2) Alternatif logo 2

RENALNYOR

Gambar 4.11 Alternatif Logo 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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3) Alternatif logo 3

REA
/v WY OR
o2 L

HENALNYOR

Gambar A\127Altegnatif Yoga 3
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

4) Alternatif Logo 4

=lj,»

RENALNYOR

Gambar 4.13 Alternatif Logo 4
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



3. Logo Terpilih

HENAULNYOR

GambanAd4 ogo Tetpilih
Sunter Gambar: Muhafifmad RizKy

1) Warna Logo

O
S © ©

RENALNYOR RENALNYOR RENALNYOR

Gambar 4.15 Variasi Warna Logo
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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2) Grid Logo

Gambar4il'o/érid Logp
Sutmber GagibaggfMuhammdd Rizky

3) Skala Logo

2.5cm 5cam ™NOcm

o [
o O '%)i ("’
T RENALNYOK ‘

RENALNYOR

Gambar 4.17 Skala Ukuran Logo
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



4. Identitas Visual
1) Alternatif Visual Kop Surat

o

HENALNYOR

N Jakarta, Tonggol/ Butory Ton
Ogial Mackmting Butit
Bacam Carpaigs Kopoda Yin
Bapat/ibu
otarn Dl wmps
Fopada Yen

Lorem Ipsum dolor sk emot, ou cum bris nimal worus, Loudom
‘SaoRUs VPO od pri To ks robum tmeam fodkl, Cum i Guot tbique
rominovi

Exp moa. E5t0x Lidus alguom

iamel p s
pa consthusm ol Smilge MomsHaElus 00 G Vecore IBoroviss

No Vi }510 acosmmodom, To vis Mok mundl dicur, o 005 ol singuls

Mol ol viris USlamconper, dus Gugue wrhoni ut vl qued aigud sanceus I8
s, E0 MOlrUM GYertr PO, 90m @ Popuo PIsGRrer Thadune. Vik I nasum
e imius, 005 an oo odversarium, Bt dico BMpObus cLaCm ol

CommUESY, $0LAS COMMOGD OMILEM GX GUm. I @ NS rguMerRUM

o dolor st amae, ou cum Ibris ankmal

vortus, uputenw od pd B b Cumin
QDT TRIGUS ROMINGVL, MGHNG CORGTILIM 605 0T

Lorem ipsum dolor sk amec, ou cum Tbris animal werfs, Loudom
ury

HENALNYOR

o g i 08, TonggOVERIGHY Tah
ot Carrpatgn

Kopasa Yo
dwtare Bepak/iou

Ditomgar.

Kopada von,

Lorm lpaum coler sk Gmet, oU cum el arimal verku Loudom
sohAmS vupULew 0d P ® L3 bum dMeam fodlis, QUM h Quot TRIGU
nominan, oz

pri g

amel, Az has i
POUD conmiiom o, sknigue Mocosshotbus O QU Voconk Iborevss

No Vi Juste Sccommodare, T vis MIAGL mundi diaRe, OF 005 OB Sguls

Mol 0l virs UlomCarpor, @uds CLHS TRaN Lt YR, u0d Snqul sanas kS
usis £0 MakeUM GVordnr pro, 0am oX Popids PIOCSOR tholdare. Vi Id nosam
grosce inkmicus, 0+ On clcom sevorsarkam, Et gk wWpsrbus dus.Cum o

dowrmussat, $0LID COMMOSS CRITIOM & Gum, 1 GLO oMk argumoncam

ol et o0 cum s animal
verhus. aipurone od prl To hus rebm amn
QuoR tbkgu Naminavl MAlord CenstRUOM 908 ¢

Lorom ipaum coler sk Gmet, oU cum el arimal veru Loudom
sohATE vUpULew 0d Pl T L3 bum dMeom fodlis, CUm h Quot TRIG
nominan, oz

P o0, Est ox ks alguom qune
Vit auts prodossec, KOS possh aiquam 00 Lis, Megna possh consstonur kI
Mo, um foctls nogRPmLrT 5t 9, At K0S vk pusant

P
Propex

Gambar 4.19 Kop Surat 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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2) Alternatif Visual Amplop Surat

O

HENALNYOK

HENALNYOK

Q

ENALIYOK
Digtal Vi htng Btk butt Camgalin
nam

55

Gambar 4.21 Amplop Surat 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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3) Alternatif Visual Kartu Nama

2

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
Ckenalnyok2018. Page:
www.kenalnyok.co.id

>

Facebook=Lorem [ps um:
Instagram :
@kenalnyok2018; Page:
www.kenalnyok.co.id

RENALNYOR

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
@kenalnyok2018. Page:
www.kenalnyok.co.id

RENALNYOR

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
@kenalnyok2018. Page:
www.kenalnyok.co.id

o

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
@kenalnyok2018. Page:
RENALNYOK www.kenalnyok.co.id RENALNYOK

>

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
@kenalnyok2018. Page:

HENALNYOR www.kenalnyok.co.id HENALNYOR

-—
Kl

S NAL O

#cebr o ¢z Lorem - -
Inswac am :
xenalnyok?2’18. Pa_e:
wwnekenalin Lok o+

RENALNYOR

Facebook : Lorem Ipsum.
Instagram :
@kenalnyok2018. Page:
www.kenalnyok.co.id

Gambar 4.23 Kartu Nama 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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4) Ikon
Ikon akan dijadikan sebagai elemen visual untuk mendukung komposisi
layout dan identitas visual pada konten media sosial. Beberapa ikon yang dipilih
didasarkan pada kebutuhan kampanye dan dari data yang sudah dikumpulkan.
*  Ondel-ondel

Gambar 4.25 Ikon Ondel-ondel
Sumber: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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* Monas

Gambar 4.26 Monas
Sumber: https://sportourism.id/tourism/42-tahun-lalu-monas-resmi-dibuka-untuk-umum

Gambar 4.27 Ikon Monas
Sumber: Muhammad Rizky
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Gambar 4.29 Tkon Bajaj
Sumber: Muhammad Rizky
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* Tanjidor

— 1 .‘,_‘ “*'—“”. —
1 & 1] & -
\ \

[

Gambar 4.30 Trompet Tanjidor
Sumber: http://seputartipsindonesia.blogspot.com/2015/11/6-alat-alat-musik-tanjidor.html

P S —

Gambar 4.31 Ikon Trompet Tanjidor
Sumber: Muhammad Rizky
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* Buket Bunga

Gambar 4.33 Ikon Buket Bunga
Sumber: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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Bunga Melati

Gambar 4.34 Bunga Melati
Sumber: https://manfaat.co.id/18-manfaat-bunga-melati-untuk-kesehatan-dan-kecantikan

.
-2l
N\

/
L —
R -

Gambar 4.35 Tkon Bunga Melati
Sumber: Muhammad Rizky
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¢ Buah Cermai

Gambar 4.36 Buah Cermai
Sumber: http://belimbing12.blogspot,com/2012/12/v-behaviorurldefaultvmlo.html

Gambar 4.37 Ikon Buah Cermai
Sumber: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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Pucuk Rebung / Tumpal

Gambar 4.38 Pucuk Rebung/Tumpal
Sumber: http://abbeart.blogspot.com/2016/08/membuat-motif-hias-tumpal.html
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Gambar 4.39 Tkon Pucuk Rebung/Tumpal
Sumber: Muhammad Rizky
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e Pohon Rasamala

Sumber: http://0813 blogspot on ( a excelsa-noronha.html

) ) )

Gambar 4.41 Ikon Pohon Rasamala
Sumber: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



B. Digital Campaign
1. Data Visual Digital Campaign

a. Refrensi Akun Instagram

@ Q Search @

W3;365.00 [y 15T
|

ADA SUATY HARI

HUMGAN
BEPA
KEYAKINAN

Gambar 4.43 Akun Instagram “NKCTHI”
Sumber Gambar: https://www.instagram.com/nkcthi/

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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2. Media Utama
1) Strategi Kampanye
Dalam Perancangan ini, fokus utama adalah meingkatkan kesadaran
(awareness) masyarakat terhadap kerajinan batik Betawi melalui digital
campaign sebagai sarana penyebaran informasi dan metode AISAS
(Attention, Interest, Search, Action, Share) sebagai teori yang akan dijadikan
dasar dari perancangan. Digital campaign ini akan melalui 3 bulan (Mei, Juni,

Juli) durasi berkampanye, seperti tabel dibawah ini:

0 [N |O [ | [N | =
-

Unggah konten

Ulang tahun Jakarta

I:l Juni sampai 30

Tabel 4.1 Tanggal Unggah Konten KenalNyok
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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* Bulan pertama digital campaign akan berfokus pada attention dan
interest media digital menuju target audience. Didalamnya akan
diberikan konten-konten yang memancing dan menampilkan tujuan dari
digital campaign batik Betawi ini. Pola ungga konten setiap 5 hari untuk
memberikan jeda dan memberikan ruang untuk meningkatnya attention
dan interest dari target audience.

* Bulan kedua konten yang diberikan akan mulai menambahkan
kedalaman informasi sehingga memancing target audience  untuk
membaca dan kemudian mencari lebih jauh mengenai informasi tersebut
(Search). Konten akan diunggah dengan lebih padat setiap 2 hari,
sekaligus untuk mendukung dan meningkatkan suasana menjelang ulang
tahun kota Jakarta pada 22 Juni.

* Bulan ketiga konten yangZdiberikan tetap pada kadar informasi yang
sama dengan bulan scbeluminya” (pérfama dan kedua) namun akan
dikemas dalaih bentuksyang lebih zingkas umtuk memberikan informasi
yang ringan képada target-audiciice. Setelah jitu konten akan diunggah
secara konsigten setiapyd hari-sckalis

Kelebihan dartymetodeVAISAS adalah tidak/adanya batasan bagi target
audience untuk \melajui \tahapan ‘séCara-funtut, target audience dapat
melompati atau mundur pada tahapan-taghapan sampai pada tujuan yang ingin
dicapai didapatkan. Media ufama~yang akan difokuskan menjadi sumber
konten dan inforamsi adalah sosial media instagram. Untuk kedepannya,
konten dapat juga berintergrasi dengan komunitas budaya Betawi lainnya
seperti biografi pembatik, lokasi penjualan batik Betawi, jadwal acara
kebudayaan, bedah buku kebudayaan Betawi, acara fashion show batik
Betawi, dan bentuk informatif lainnya.

2) Instagram

Konten media sosial instagram akan dibagi menjadi beberapa bagian
dan bentuk informasi yang berbeda sehingga menarik bagi target audience .
Urutan yang akan ditampilkan sesuai dengan urutan unggah pada akun sosial

media instagram.
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a. Nama Akun
“kenal.nyok” akan menjadi nama dari akun Media sosial instagram
pada perancangan digital campaign ini. Nama yang dirasa cukup mudah

diingat dan merepresentasikan digital campaign ini.

b. Profile Picture

RENALNYOR

c. Konten Media

pefigcnalan dan tujuan dari akun
Kenal.nyok, pantunKHag bahas mengenai permasalahan
kebudayaan secara ringkas:~Rada bulan pertama, akun instagram dari
@Kenal.nyok akan mengunggah 9 post berupa gambar logo, pantun, dan

pembahasan singkat tentang kebudayaan.

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta
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Gambar 4.45 Post 1
Sumber Gambar: Muhammad RIzky

Konten: Unggahan pertama bertujuan sebagai penyeimbang grid

dengan potongan logo yang dijadikan elemen hiasan.

Gambar 4.46 Post 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

RENALNYOKR

Gambar 4.47 Post 2A
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

UPT Perpustakaan ISI| Yogyakarta
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Konten: menggunakan fitur multiple post untuk menampilkan logo
dari digital campaign . (2A) tujuan dari adanya kampanye
KenalNyok.

Caption: Halo netizen! Salam kenal ya! Perkenalkan kami kenal.nyok,
sebuah akun yang akan memberikan kalian informasi menarik seputar
kerajinan budaya khas Betawi yaitu batik Betawi.. pada tau ga? Hehe
jangan kaget dan bingung yaa, makanya follow kita dan mari kita

berkenalan dengan kerajinan ini...

Konten: Sama:sepeiti pettarnd sebagai penyeimbang dari

grid.

HENALNYOK

Gambar 4.49 Post 4
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Konten: menggunakan pantun Betawi untuk menimbulkan daya tarik
target audience  dengan konten-konten berikutnya yang akan
dihadirkan. Konten berisikan kalimat “Ke Cimone naek damri, beli
lilin di warung Umi. Maksud ane ngenalin diri, biar terjalin
silaturahmi”.

Caption: Biar lengkap nih yak, kite kenalannye pake pantun!
CAKEEP!

3

Jangan ngaku ana i ggangerti sama tradisi.

Caption: Tuh bukan anak Be

Konten:

awi doang yang perlu tau sih, yang di

Jakarta dan Indonesia juga perlu tau tenang kebudayaan sendiri.

Gambar 4.51 Post 6
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Konten: “ Pak guru makan permen, permennya rasa kedondong. Aku
member baru, ikut komen boleh dong.
Caption: Hayo, yang baru follow pengen komen tapi malu? Udah

ketik aja tapi yang sopan, biar kita jadi enak kenalannya yakan?

HENALNYOH

Konten: fiematnpilkan, fa ar AJkang s alahan kebudayaan dalam
kalimat salikit froasyarakat” di Jakarta yang memiliki

asumsi bahwe by adhi- ok sesuatu hal yang tua dan

dan ragam kebudayaan_laif semakin ditinggalkan oleh generasi

muda nan millenial sekarang ini . setuju ga?

HENALNYOR

Gambar 4.53 Post 8
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Konten: “Ibukota Jakarta memiliki ragam kebudayaan yang berasal
dari etnis Betawi, etnis yang sudah lama mendiami kota tersebut.
Contohnya Ondel-ondel, Tanjidor, Pencak silat, Batik Betawi, dan
lainnya.

Caption: Padahal sebagai masyarakat ibukota kita setidaknya
harus mengetahui budaya yang ada di kota ini, dari etnis Betawi
saja sudah banyak dan kita harus melestarikan itu semua.
Daripada diakui oleh yang lain, nanti kita baru ikutan marah-

marah hihi

HENALNYOK

Q
Ny’ \
S\

imber Gambat: Mahammad Rizky

Konten: ‘Kali ini kita akan berfokus pada kain panjang khas Betawi,
yaitu batik Betawi”.

Caption: Nah perkenalan kita sudah cukup kan yaa? Hehe kalo
kurang boleh deh komen-komen kemari biar kita ngobrol ya. Abis

ini kita akan mulai bahas batik Betawi, oke?
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R QA B O @

Gambar 4.55 Postingan Bulan 1
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

nemanfaatkan fitur multiple

berisikan foto dari bahasan

Gambar 4.56 Post 10
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Konten: Infografis yang akan membahas sejarah, perkembangan,
spesifikasi batik dan lainnya. Pembahasan dimulai dengan sejarah
lahirnya batik Betawi yang dibawa oleh para pedangan dari Jawa
Tengah dan Jawa Timur.

Caption: Sejarah singkat batik Betawi, kerajinan ini dipercaya
muncul pada abad ke 19 mengikuti perkembangan pasar-pasar pada
masa itu seperti Daerah pembatikan meliputi Tanah Abang, yakni di
Karet Tengsin, Karet Semanggi, Bendungan Ilir, Bendungan Udik,
Sukabumi Ilir, Palmerah, Petunduan, Kebayoran Lama, Mampang
Prapatan, dan Tebet.

Pengetahuan mengenai batik Betawi dibawa oleh para pedagang dari

jawa timur dan jawa tengah, mereka pula yang menjelaskan metode

Gambar 4.57 Post 11
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Menyebutkan beberapa motif batik Betawi yang telah eksis
pada awal keberadaan kerajinan ini di Ibukota, dan memberikan
informasi maju dan turunnya perkembangan batik Betawi ini pada
abad 19.

Caption: Pada masa-masa awal pembatikan di kota Batavia, sudah
terdapat motif yang cukup dikenal masyrakat seperti motif tumpal,
bambu kuning, seser gerimis, dan lainnya. namun dalam

perkembanganny, dikarenakan putusnya generasi asli pembatik
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membuat hilang / sangat sulit ditemukannya motif —motif tersebut
pada masa ini.
Batik Betawi mencapai puncak kesuksesan pada masa pergerakan

nasional, sayangnya kemudian turun pada masa pembangunan.

N1

& ammad Rizky

Gambar 4.59 Post 12A
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Menyebutkan beberapa warna yang biasa ditemukan pada
batik Betawi, pengaruh dan maknanya.

Caption: Ini nih, salah satu hal yang mempengaruhi diferensiasi batik
Betawi dari batik lain. Akulturasi budaya merupakan hal yang biasa
pada masyarakat Betawi, Berbagai ragam budaya Betawi juga berasal
dari akulturasi tersebut. Hal ini juga menunjukan terbukanya
masyarakat Betawi terhadap kebudayaan dan pengetahuan dari luar...

KEREN
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Gambar 4.60 Post 13
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

seracibatikbetawi HEZN K2 -

Woposs 497 lolowes 388 folowng

Gambar 4.62 Post 13B
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Menceritakan Ernawati, seorang anak keturunan Betawi

yang memiliki keinginan untuk menghidupkan kembali kerajinan dan
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nilai budaya dari etnis Betawi hingga akhirnya ia membuka tempat
kerajinan dan berjualan sendiri bernama “Batik Seraci Betawi”
Caption: Kali ini kita akan ceritain sedikit tentang salah satu orang
yang mempelopori mulai kembali menyalanya semangat dan produksi
dari batik Betawi ni!, ayo semuanyee mari kita kenalan nih sama ka
Ernawati.

Ernawati, merupakan seorang keturunan Betawi yang memiliki
ketertarikan dengan dunia batik. Pada masa ia bersekolah di semarang,
ia sudah memperlihatkan ketertarikan tersebut hingga akhirnya
diajarkan oleh tantenya yang juga seorang pengrajin batik Hj.Umi
Susilo. Hingga akhirnya ia berhasil menjurai kejuaraan mencanting
tingkat sma di semarang. Karena semakin jatuh hati kepada
membatik, iya pun mekajutkan pendidikannya di sekolah fashion
Susan Budihatjor Setelaky ,’Iulus“crfén kgmbali ke Jakarta didorong oleh
sang tangg’ Mntuk ‘membgk'a‘ workshop -~ batik - miliknya  sendiri.
Kemudian inﬁnculaﬁ bqtik écraci Betawipada 2010.

Ia pun b‘erke‘:‘iné‘in‘an untﬁk ﬁenyebarkan pengetahuan mengenai batik
Betawi ini “dengan cavd ‘fﬁe‘mb‘ina masyarakat sekitar, karena banyak

yang putus“s‘ekolah dan) il bekerj a«Fetrmakasih ya Ka Ernawati.

Gambar 4.63 Post 14
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten: Deskripsi singkat motif dan variasi bentuk pada batik Betawi
Caption: Batik Betawi merupakan batik pesisir atau pinggiran yang

biasanya memiliki motif flora atau buketan. Awalnya seperti batik
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pada umumnya, batik ini banyak ditemukan dalam bentuk kain
panjang. Namun dalam perkembangannya dalam mengikuti
perkembangan pasar semakin banyak variasi seperti menjadi kemeja,
pakaian, sarung bantal, dan lainnya. Pokoknya para pengrajin ini

selalu kreatif deh.
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Gambar 4.65 Post 15A
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Gambar 4.66 Post 15B
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Alat dan cara membatik menggunakan teknik tulis dengan
canting dan teknik cap

Caption:  Canting akai untuk menuliskan pola batik dengan

cairan malam.Canfilg pada Ofmumoya terbuat dari bahan tembaga

memindahkan atau
tuk membuat batik tulis,
1 untuk membatik adalah

bu sebagai pegangannya.

RENALNYOR

Gambar 4.67 Post 16
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Untuk memberikan jeda agar tidak monoton sehingga, pada

post kali ini akan meiadakan informasi dahulu.
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Caption: Haloo, gimana kabar kalian hari ini? sudah semakin kenal

belum sama batik Betawi?
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Gambar 4.68 Post 17
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Gambar 4.70 Post 17B
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Konten : Keluarga Batik Betawi (KBB) sebagai komunitas yang terus
berupaya untuk melestarikan kerajinan batik Betawi ini.

Caption: Lembaga kebudayaan Betawi meilhat kesempatan untuk
mengembangkan kembali batik Betawi, kemudian mereka turun
tangan mengajak para pembatik muda untuk dibina hingga akhirnya
inisiatif untuk membuat komunitas yang fokus terhadap batik Betawi
pun muncul, yang kemudian diberi nama keluarga batik Betawi.
MAKASIH YE LEMBAGA KEBUDAYAAN BETAWI DAN
SEMUANYE YG DUKUNG

Gambar 4.72 Post 18A
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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G

Gambar 4.73 Post 18B
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Gambar 4.75 Post 18D
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Ragam kegiatan yang terus dilakukan oleh Keluarga Batik

Betawi.
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Caption: Nih salah satu hal yang bikin sibuk Keluarga Batik Betawi
(KBB). Demi terus menyebarkan pengetahuan dan semangat
membatik, mereka melakukan berbagai upaya nih. Nyok kite dukung
dahh!

Daaan, seri infografis singkat tentang perjalanan batik Betawi kelaaar,

abis ini kita lanjutt kenalannya, biar kite makin akrab yekaan.

¢ Bulan III (Awareness, Interest, Search, Action & Share)
Pada tahapan terakhir, konten akan mulai memiliki tema bahasan yang
lebih bervarisasi/tidak kaku sehingga selalu menarik untuk audien. Konten
bisa berupa informasi sederhana mengenai budaya Betawi, cerita tentang
motif batik, biografi orang yang berpengaruh dalam kebudayaan Betawi

dan lain-lain.
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HENALNYOK

Gambar 4.77 Post 19
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : Pengunaan Ondel-ondel untuk pengusiran makhluk halus dan
sial (bala) yang dipercaya oleh masyrakat Betawi.

Caption: semula ondel-ondel yang kita lihat sekarang ini ceria, warna-

Gambar 4.78 Post 20
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

2A

Gambar 4.79 Post 20A
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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HENALNYOR

1.

la merupakan GUBEERURPertama yang dilantik
langsung oleh Pr@sidendi Istana Negara.

2B

Gambar 4.80 Post 20B
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

KENALNYOHR.

Gambar 4.82 Post 20D
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

Konten : #SIAPENIH merupakan kategori konten yang akan membahas
biografi singkat seputar orang-orang yang berpengaruh dalam pelestarian

batik Betawi. Contohnya mantan guberbur DKI Jakarta Ali Sadikin.
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Caption: kenalnyok! Dengan mantan gubernur ibukota yang selain
membangun kota Jakarta dengan ketegasannya, ia juga peduli terhadap

kelestarian budaya asli etnis Betawi.

Gambar 4.83 Post 21

% k tradisional Betawi yang

g/ dimaifkan secara berkelompok ini
Eropa. Musik Tanjidor
dikembangkan oleh masydrakat“Betawi yang banyak tinggal di daerah
Bekasi dan Karawang. Daerah ini memang berdekatan dengan Jakarta
sehingga budaya Betawi, termasuk Tanjidor, juga sangat kental dalam
kehidupan sosial budaya masyarakat setempat.
Tanjidor merupakan ensambel musik yang namanya lahir pada masa
penjajahan Hindia Belanda. Kata "tanjidor" berasal dari bahasa Portugis
yaitu “tangedor” yang berarti "alat-alat musik berdawai". Dalam
kenyataannya, kesenian “tangedor” di Portugis cukup berbeda dengan
kesenian Tanjidor di masyarakat Betawi, meskipun sistem tangga

nadanya sama-sama diatonik. Tanjidor yang dikembangkan masyarakat

Betawi justru lebih didominasi oleh alat musik tiup.
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Kapan-kapan kita kupas lebih dalem yak tentang tanjidor, biar pada

makin paham!

Call
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Gambap4.84 Postingan Bulan 3
bt Muhammad Rizky
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3. Media Pendukung
1) Alternatif Poster Digital

Produk hypebrast tau,
batik Betew! punva
banvzlcHiotif tauge<?

J/asa Lo G\Var?
Le s ¢ it @kenal.nyok aja | ENALNYOK

Tempat hits tau,
batik Betawi ada dari
abad 19 tau gak?

gas menuju @kenal.nyok aja
HENALNYOR

Gambar 4.86 Poster 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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2) Kartu E-Money

Gambar 4.88 Kartu E-Money 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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3) T-Shirt
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HENALNYOR

Gambar 4.89 T-Shirt 1
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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Gambar 4.90 T-Shirt 2
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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“NYOKKENALAN
SAMA BUDAYAKITA
SENDIRI".

@KENAL.NYOK

Gambar 4.91 Label T-Shirt
Sumber Gambar: Muhammad Rizky

4) Totebag

Gambar 4.92 Totebag
Sumber Gambar: Muhammad Rizky
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