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BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah peneliti dilakukan, disimpulkan 

bahwa: 

1. Terkait strategi pemasaran bisnis musik di Boni Entertainment, ditemukan 

bahwa strategi pemasaran yang dilakukan oleh Boni Entertainment belum 

dilakukan secara sistematis. kegiatan pemasaran atau promosi yang 

dilakukan tidak melalui tahapan perencanaan dan analisis.Sebagian 

kegiatan pemasaran/promosi yang dilakukan oleh Boni Entertainment 

yaitu dengan menggunakan metode word of mouth atau penyamapian 

informasi yang dilakukan oleh satu orang ke orang yang lain dengan 

menceritakan pengalaman dan kepuasaannya terhadap pelayanan yang 

diberikan oleh Boni Entertainment.  

2. Ditemukan faktor penghambat dalam menjalankan kegiatan promosi 

ataupun pembagian job personil yaitu kurangnya SDM yang ada untuk 

mengisi format musik yang di inginkan. Boni Entertainment merasa bahwa 

kurangnya pemain tersebut menjadi salah satu penghambat untuk mengisi 

tim grup musik yang akan mengisi Entertainment di beberapa event 

tersebut. 
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B. Saran 

Setelah peneliti melakukan penelitian tentang strategi pemasaran bisnis musik 

Boni Entertainment peneliti dapat memberikan saran sebagai berikut: 

1. Melakukan promosi secara berkala dapat membuat Boni 

Entertainment lebih di kenal luas oleh masyrakat. 

2. Pembuatan skema perencanaan promosi dapat dilakukan untuk 

memudahkan Boni Entertainment dalam memasarkan 

perusahaannya kepada khalayak luas. Hal ini juga dapat 

memudahkan perusahaan untuk melihat tingkat keberhasilan terkait 

tujuan promosi yang akan di lakukan. 

3. Pembuatan sosial media perusahaan, dengan menggunakan sosial 

media masyarakat akan lebih mudah untuk mencari informasi 

tentang Boni Entertainment secara mendalam. Melalui sosial media, 

masyarakat pun dapat melihat aktifitas dan promosi yang dilakukan 

oleh Boni Entertainment. 

Penambahan jumlah personil dapat mengurangi hambatan dalam pembagian 

tim yang akan mengisi di beberapa acara. Penambahan jumlah personil tersebut 

dapat dilakukan melalui rekruitmen atau rekomendasi dari personil lain yang 

sudah lama bergabung. 
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http://www.everyonepiano.com/Music/down/4100/0004100/Endless-Love-

Endless-Love-Theme (endless Love) 
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