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ABSTRAK

Perancangan Komunikasi Visual Mini Album Galaksi Palapa Grup Musik
Kelompok Penerbang Roket
oleh Agung Budi Santoso

‘Kelompok Penerbang Roket’ adalah grup musik trio asal Jakarta yang
mengusung aliran full hard rock. Jenis musik yang dimainkan oleh ‘Kelompok
Penerbang Roket’ terinspirasi dari beberapa grup musik Indonesia tahun 70-an
seperti Duo Kribo, Panbers dan AKA (Apotik Kali Asih). Berhasil menarik
perhatian industri musik Indonesia melalui album debut pertama mereka
‘Teriakan Bocah’ di tahun 2015, Kelompok Penerbang Roket pada tahun 2018
meluncurkan mini album konsep berjudul ‘Galaksi Palapa’ yang mengusung
tema science-fiction dengan nuansa musik beraliran psychedelic rock. Sebagai
sesuatu hal yang baru bagi Kelompok Penerbang Roket memainkan musik dengan
nuansa psychedelic serta konsep dari mini album ‘Galaksi Palapa’ yang memiliki
tema science fiction, maka dibutuhkan sebuah perancangan komunikasi visual
untuk dapat membantu menyampaikan pesan dari komunikasi verbal mini album
‘Galaksi Palapa’.

Upaya komunikast V|sual A ng dilaktkan untuk dapat membantu
menyampaikan temassgience-fiction Ia 5i Palapa adalah melalui sebuah bentuk
komunikasi visualidengan pendekat n HiLIstras. Jenls pendekatan tersebut dipilih
karena ilustrasi [ m ’ljnl|lkl fuhg fmam U mengkomunikasikan dan
mendeskripsikan pefan u cel"ﬂﬁ"\ bersif flkflf dan imajinatif. Teknik
Hustrasi digunakan, sgbagai pspterj maIEH esagfverbal 'gari Galaksi Palapa menjadi
pesan verbal yang |sampa|kan‘ . | Bgberapa bfghtuk media serta strategi
media. Melalui upaya tersehu, ledlh? pkdn perancargan ini mampu untuk
menyampaikan tentang.isi, pegan serta tem smencé;-flctlon dan psychedelic rock
dari mini album ‘Galaksi Ralapaz” L= )

~ | I -
Kata Kunci: Mini Album “Galaks] Palapa’ «dusirasi, Rock.
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ABSTRACT
Visual Communication Design of Galaksi Palapa Mini Albu
by Kelompok Penerbang Roket
by Agung Budi Santoso

‘Kelompok Penerbang Roket (English: The Rocket Aviator Group)’ is a trio music
group from Jakarta with full hard rock style. The type of music played by
'‘Kelompok Penerbang Roket' isinspired by several Indonesian music groups in the
70s such as the Kribo Duo, Panbers and AKA (Kali Asih Pharmacy). Successfully
attracting the attention of the Indonesian music industry through their first debut
album 'Scream Boy' in 2015, in 2018 the Rocket Aviation Group launched a
concept mini album entitled 'Galaksi Palapa (English: Palapa Galaxy)' which
carries the science-fiction theme with a psychedelic rock feel. As Kelompok
Penerbang Roket is doing something new with playing music with psychedelic
nuances and the concept of the mini album 'Galaksi Palapa’, which has the theme
of science fiction, it requires a visual communication design to help convey
messages from the 'Palapa Galaxy' mini album.

The visual communicatiea-sffoft takefifo hetp-tenrvey the science-fiction theme of
the 'Galaksi Palapa’/1$/done throu hia form of visual communication with an
illustrative approach. ffhis type of & q&oéch was chosen because the illustration
has a function to fa¢ ahle toscomm id descrllbe messages or stories that
are fictional and|im gmatlve NI :fggo hmques are used as translators of

verbal messages fr m tﬁ\g a sl Felapaeirito verbal messages delivered
through several forms of med :
i

tegies. 'f
Through these efforts it is hoped hat)t s Misual comfaunication design will be
able to convey its audlénce about;;the contefts, mess‘ages and science-fiction, and
psychedelic rock themes fro_rn the" Galaksi Palaﬂ%; agini album.

Keywords: Mini Album 'Galaksi Palapa’, lllustration, Rock.
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A. Pendahuluan

Dunia musik Indonesia di tahun 2018, khususnya musik rock, akan
diwarnai dengan grup-grup musik yang akan merilis album baru mereka. Terlihat
di media sosial, beberapa grup musik seperti grup musik cadas Seringai mulai
memplubikasikan materi-materi album baru mereka dalam bentuk vlog.
Kemudian diikuti The Sigit yang juga mengumumkan akan merilis aloum di tahun
2018. Diikuti oleh grup musik psychedelicrock asal Bandung, Sigmun, yang akhir
tahun lalu juga mempublikasikan proses rekaman mereka di media sosial,
kemudian mereka juga merilis single berjudul “Behelit” saat bertepatan dengan
fenomena langka ‘Super Blue Blood Moon’. Melihat banyak grup musik rock
yang akan merilis album baru mereka di tahun 2018, hal tersebut merupakan

momen yang bagus untuk perkembangan musik rock Indonesia. Akan tetapi,

momen ini juga sekal ol Agan tersendiri bagi para grup musik
rock tidak terkecuali K¢

Sebagai grlif ik Jgick yeaal al 1erilis album di tahun 2018,
akan ikut meramaikan
persaingan musik

visual. Album Gs

visual dan promosi tidak berbanding lurus dengan kualitas materi audio
merupakan hal yang sangat disayangkan. Sebagai contoh adalah sampul album,
aspek yang pertama kali bersinggungan dengan indera penglihatan. Sampul album
memiliki peran di dalam memberi pesan, kesan serta citra. Selain itu, album
GalaksiPalapa yang mengusung tema science-fiction, menjadi tantangan
tersendiri bagi Kelompok Penerbang Roket untuk menyampaikan isi, makna,
pesan serta esensi dari album tersebut kepada para pendengar musik, khususnya
pendengar musik rock.

Berangkat dari permasalahan di atas, serta persaingan musik rock yang
ketat, maka dari itu akan dilakukan perancangan komunikasi visual mini album

GalaksiPalapa grup musik rock Kelompok Penerbang Roket sebagai salah satu
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upaya menyampaikan isi pesan mini aloum serta promosi kepada penikmat musik
khususnya musik rock. Contoh kasus pada album terbaru grup musik Kelompok
Penerbang Roket adalah bagaimana merancang komunikasi visual pada mini
alboum GalaksiPalapa yang mengusung tema science-fiction. Sehingga, isi,
makna, pesan, identitas serta esensi dari album tersebut dapat tersampaikan
kepada para pendengar musik rock melalui media visual.

Elemen visual merupakan elemen yang penting pada sebuah album musik.
Sebagai contoh adalah sampul album, elemen-elemen visual yang ada pada
sampul seperti ilustrasi, fotografi, tipografi, logo serta layout yang dirancang
sedemikian rupa akan memberikan identitas tersendiri dan turut serta
menyampaikan pesan atau makna yang ada pada album tersebut. Sampul album
berperan sebagai elemen yang pertama kali dilihat sebagai media menyampaikan

pesan dari album. Terlepas daci/f | KOmyaikasi, sampul album yang dirancang

afisflyang populer. Sebagai

pada album Unknown

Perancangan komunikasi vistal album GalaksiPalapa grup musik rock
Kelompok Penerbang Roket kali ini, selain sebagai salah satu upaya membentuk
identitas dan promosi, diharapkan, isi, makna, pesan serta esensi dari album
tersebut dapat tersampaikan kepada penikmat musik, khususnya penikmat musik
rock. Selain itu, dengan dilakukannya perancangan, aspek visual yang ada pada
mini album GalaksiPalapa memiliki nilai estetis, ikonik, serta diharapkan
memiliki tingkat reminding (diingat audiens). Sehingga, mini album
GalaksiPalapa mampu memberikan daya tarik kepada para penikmat musik

sebagai rilisan fisik yang collectable.
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B. Rumusan Masalah
Bagaimana merancang komunikasi visual mini album Galaksi Palapa yang

memiliki tema science-fiction serta nuansa musik psychedelic?

C. Tujuan Perancangan

Tujuan perancangan ini adalah merancang komunikasi visual untuk
menyampaikan isi pesan dari mini aloum Galaksi Palapa. Selain itu, perancangan
ini juga bertujuan untuk menciptakan identitas mini album Galaksi Palapa

sebagai mini album yang mengusung tema science-fiction serta mini album

dengan nuansa musik psychedelic.

ntional dan unconventional

bum musik, menambah

o0k, serta dapat menjadi

F. Metode Perancangan
1. Metode Pengumpulan Data
a. Studi Literatur

Pengumpulan data tertulis berupa literatur yang bersumber dari
referensi tentang teori desain komunikasi visual, penelitian tentang
musik rock, serta berbagai jenis dokumen lainnya seperti berita,
majalah dan artikel yang membahas tentang musik rock. Studi
literatur juga dapat diperolen melalui data elektronik seperti website
dan peranti lunak lainnya.

b. Dokumentasi
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Pengumpulan data hasil dokumentasi beberapa sampul album untuk
menjadi bahan referensi studi visual.

c. Wawancara
Pengumpulan data dari narasumber yang berkaitan untuk
mendapatkan insight, seperti personil Kelompok penerbang Roket,
musisi, desainer sampul album dan tokoh musik di Indonesia.

2. Metode Analisis Data

a. Metode Analisis 5W + 1 H

Semua data yang telah terkumpul selanjutnya akan dianalisis dengan

pola perancangan sebagai berikut:
1) What

Apa yang akan dirangang? Perancangan komunikasi visual mini

didistribusikan agar Bisa sampai ke target audiens? Perancangan
akan dipublikasikan melalui beberapa media seperti media
promosi konvensional,unconventional dan media sosial.

5) Why
Mengapa perancangan ini dilakukan? Sebagai salah satu upaya
membentuk identitas dan promosi mini album GalaksiPalapa
yang mengusung tema science-fiction agar isi, pesan dan makna
dari mini album tersebut dapat tersampaikan kepada audiens.

6) How
Bagaimana perancangan ini bisa mengatasi topik permasalahan?

Sebagai disiplin ilmu, desain komunikasi visual berperan sebagai
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problem solver yang dapat mengkomunikasikan isi, makna dan
pesan yang ada pada mini aloum GalaksiPalapa yang diwujudkan

melalui karya visual.

G. ldentifikasi dan Analisis Data
1. Desain Komunikasi Visual
Desain adalah pemecahan masalah dalam konteks teknologi dan
estetik (Buku pedoman Pendidikan Seni Rupa dan Desain ITB). Mengutip
pengertian desain menurut Archer di dalam buku Pengantar Metode
Penilitian Rupa (Sachari, 2005:5), desain merupakan pemecahan masalah
dengan satu target yang jelas. Dari beberapa pengertian tentang desain

tersebut, dapat ditarik benang, merah bahwa desain adalah sebuah proses

pemecahan masala di dalam buku Desain grafis
menguraikan 4 proses penyampaian pesan
dengan t Oleh karena itu, desain

melalui karya visual.

isual adalah ilmu yang

komposisi dan layout.

Berdasarkan dari beberapa pengertian di atas, dibuat kesimpulan
bahwa desain komunikasi visual adalah disiplin ilmu tentang proses
pemecahan masalah dalam konteks komunikasi, diwujudkan melalui
elemen-elemen visual yang dikelola menjadi sebuah karya visual. Karya
desain komunikasi visual berperan dalam menyampaikan sebuah solusi
komunikasi. Solusi komunikasi tersebut kemudian disampaikan melalui
media visual yang terdiri dari beberapa elemen seperti, ilustrasi, tipografi,
layout, dan warna, yang dikelola sedemikian rupa guna menjadi sebuah

pesan yang akan menjawab sebuah permasalahan komunikasi visual.
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2. Elemen-elemen Desain Komunikasi Visual
a. Tipografi
b. Warna
c. Layout
d. Logo
e. llustrasi

3. The New Era of Public Relation

Praktisi PR Nita Kartikasari (2017:2) di dalam buku Viral

menguraikan, “old public relation is expired.” Pernyataan tersebut dilihat
berdasarkan realita aktivitas PR di Indonesia saat ini yang masih banyak
menitikberatkan kegiatan PR pada aktivitas press conference dan
dipandang sebagal straed! 'yang barus dilakukan. Press conference
memang merypakan salah sa;t% dari ekseku51 dari suatu strategi PR yang

diperlukan. Aken tetapl apdbi 8s conferenceudak dikemas dengan
kreatif, dlmc‘dmkam dan,_ / kegiatgt ﬂgess conferencesudah tidak

memadai kagena babyak speF( an #¢lan berubah Berdasarkan fakta-
fakta yang diamati olehi%‘\a \ t psari, pra£t|5| PR sudah seharusnya

beranjak dari p\ndangan 8 rate)g P lama, {erleblh hanya mengandalkan

sebuah press conference tanpa kreatlﬂ'tas tlan inovasi sebagai sebuah
strategi. Para prakt|S| PR sudah seyogyanya mengetahui dasar-dasar PR
era baru dan menyusun strategi-strategi kreatif serta inovatif untuk dapat
mngikuti setiap perubahan.

4. Integrated Marketing Communication(IMC)

Integrated Marketing Communication (IMC), atau secara arti
bahasa Indonesia adalah komunikasi pemasaran Terpadu. Morissan
(2010: 5) menjelaskan, IMC merupakan upaya untuk menjadikan seluruh
kegiatan pemasaran dan promosi perusahaan dapat menciptakan citra
yang bersifat konsisten bagi konsumen. Diuraikan pula di dalam buku
Morissan (2010: 8), Asosiasi Biro Iklan Amerika mendifinisikan IMC
sebagai suatu perencanaan komunikasi pemasaran yang mengakui nilai

tambah dari satu rencana komprehensif yang mengevaluasi peran strategis
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dari berbagi disiplin komunikasi seperti, iklan umum, respon langsung,
promosi penjualan, dan humas. Berbagai disiplin tersebut digabunggkan
guna memberikan kejelasan, konsistensi, serta dampak komunikasi yang
maksimal.

Berdasarkan penjabaran diatas, dapat disimpulkan bahwa IMC
adalah kegiatan pemasaran yang dilakukan melalui berbagai macam
upaya, lintas disiplin serta elemen promosi, guna mendapatkan
kombinasi yang tepat untuk suatu kegiatan pemasaran. Program IMC
akan berhasil jika suatu perusahaan mampu menggabungkan instrumen
dan teknik promosi yang ada, menentukan peran penggunaan seta
melakukan koordinasi masing-masing instrumen dan teknik promosi
dengan baik. Oleh karena itw, suatu perusahaan perlu mamahami peran
promosi dalam programypemasarafidengan baik.

5. Promosi Musik Y,
Dewasa inli; bdik di lndone&é/méfun duma hanyak grup musik yang

menggunaka{w aiwork se hap pr’qm05| Artwork diterapkan

pada mediamedia“pgom ’i'-‘_ §|k BPerti qover album, poster, serta

merchandlse\iengan berb xr rafis. Bag( I beberapa grup musik ada

yang menggunql(an teknlk ifot. af tlpografl kolase dan ilustrasi, yang

dijadikan coves. aﬂggm sesual denganﬁenre masing-masing. Misalnya,
bagi sebagian grip mu5|k rock menggunakan teknik ilustrasi sebagai
cover album sebagai representasi album musik mereka.Rekti Yoewono
personel ‘The Sigit’ dan ‘Mooner’ (Musisi/lllustrator) menjelaskan,
sebuah artwork album musik hendaknya selaras dengan materi musik,
pertama kali audiens mengenal sebuah grup musik atau album musik
melalui media tradisional yaitu cover album. Rekti menyebutkan
“Sewajarnya, musik yang menyampaikan tentang kekesalan tidak
disampaikan melalui gambar kupu-kupu, lagu yang menggambarkan
kesedihan sewajarnya tidak menghadirkan visual yang bernuansa

senang, semuanya berangkat dari representasi visual”.
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H. Data Produk
1. Galaksi Palapa
a. Sinopsis

Penggagas cerita Galaksi Palapa, John Paul Patton ‘Coki’
menjelaskan tentang cerita Galaksi Palapa yang bercerita tentang
sekelompok manusia yang menjalani kehidupan penuh dengan
kegelisahan. Keadaan bumi dianggap sudah semakin kacau karena
ulah dan tindakan manusia yang tidak bertanggung jawab. Saling
menjatuhkan, perang ego, merusak alam serta kebohongan sudah
menjadi hal yang biasa terlihat. Ada apa dengan dunia kita? Hingga
akhirnya sekelompok yang terdiri dari tiga orang tersebut menemukan
sebuah prasasti yang kongn mepypakan peninggalan patih Gajah Mada
yang berisi pesan tentang.l"is}tbliah tempat,bernama Galaksi Palapa yang
dapat dif:u‘ni me‘%%gant;;» ?_mi.Sghagai manusia yang ingin
membua‘ ‘kehidupam__,ﬂl :

melakiikaf ekspagisi Penchlian Salaksi Palapa untuk mendapatkan

& K untuk 'éihuni. Proses perjalanan

BinY/baik, /‘mé'rpka memutuskan  untuk

tempat tagoal yar;'gl
mereka nigngalarr;i J.erk}a} ii macanj.f fintangan seperti harus
menghadapi jaH_Lir y.a’rﬁg penth deﬁgan asteroid dan makhluk luar
angkasa. Hingga--pada akhirpya—mereka berhasil sampai ke titik
koordinat di Galaksi Palapa seperti yang telah tertulis di prasasti.
b. Produk

e Jenis Produk:

e mini album

e judul “‘Galaksi Palapa’

e format audio (vinyl 12 inch dan CD)
e Llagu:

e Ekspedisi 69

e Dusta

e Berita Angkasa

e Alfa Omega
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e lroni

I. Analisis

1.

What

Merancang komunikasi visual melalui serangkaian kegiatan promosi mini
album Galaksi Palapa grup musik Kelompok Penerbang Roket dalam
wujud karya desain komunikasi visual.

Where

Kegiatan promosi dilaksanakan di Jakarta dan kota-kota besar lainnya di
Indonesia. Selain itu, kegiatan promosi juga dilakukan melalui beberapa
media promosi konvensional, unconventional dan media sosial.

When

Rangkain kegiatan komunikasi visual yang dilakukan melalui beberapa
jenis media akan dilaksanakan paga-bulan Oktober tahun 2018 hingga
bulan Januarigghun 2019. ‘ 1

Who ’ L "E p \!

Pasar atau tflrget audle /g‘;f;k atan pforhpa ini adalah masyarakat

Indone3|aya(|g terdud ar| eJ_a

\—-rl

aswvvapmgga masyarakat umum.

Why
Perancangan J\I d||akulLa ngan tujflan sebagai upaya proses

menyampaika=isi% pesan dan makna,d,arl mini album Galaksi Palapa

——

melalui serangkafan keglatan pr@mest dengan bentuk karya desain
komunikasi visual.

How

Menggunakan strategi komunikasi pemasaran terpadu (IMC) vyaitu
kegiatan promosi yang menggabungkan beberapa bauran bentuk kegiatan
promosi melalui media konvensional, unconventional, media sosial serta

dalam bentuk special event.

J.  Konsep Kreatif

Perancangan kegiatan promosi yang kreatif dan inovatif dari segi visual dapat

menjadi sebuah value tersendiri dan menarik perhatian audiens. Pemilihan

media serta bentuk strategi yang tepat merupakan elemen penting agar pesan
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dapat tersampaikan dan proses promosi berjalan secara efisien dan efektif.
Konsep kreatif pada perancangan ini adalah serangkaian strategi promosi
berupa promosi di media sosial, unconventional media dan karya media
konvensional sebagai rangkaian kegiatan promosi mini album Galaksi
Palapa. Selain daripada itu, strategi promosi lain yang digunakan adalah
special event berupa launching party concert yang tematik serta rilisan fisik

mini album Galaksi Palapa dengan kemasan yang menarik.

K. Strategi Kreatif
1. What to Say
Secara garis besar, perancangan ini memiliki tujuan menyampaikan isi
pesan dari mini album Galaksi Palapa sebagai value yang digunakan
untuk menciptakan_identitas, Ketgmpok Penerbang Roket sebagai grup
musik rock yang mengusurp_ﬁtema sci-fiimelalui serangkaian kegiatan

\

promosi. { )

2. Howto Say{‘(; L Mﬂ /

‘a%emasafan terpadu (IMC) yang

promosi 4'(<eg|atan tersebut meliputi

Menggunakaj stra mu]n

memadukan\beberapa
promosi merg unakan me IE! l)o vehsional, ‘l.mconventlonal media, media
sosial, video k™ ~serta akt|V|tas specnal gyent seperti launching party

concert sebagali rangkalan kegiataa prom05| mini album Galaksi Palapa

yang diwujudkan melalui karya desain komunikasi visual.

L. Konsep Media
1. Tujuan Media
Tahap menentukan tujuan media bertujuan untuk mengaplikasikan konsep
kreatif yang akan dirancang agar dapat disampaikan kepada audiens.
Perancangan ini menggunakan beberapa media utama yang saling
mendukung serta menggunakan beberapa media pendukung seperti
poster, t-shirts, media sosial, mural di ruang publik, launching party

concert, video lirik serta video Kklip live session.
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2. Target Audiens
a. Target Primer
1) Demografis
Remaja, 18-25 tahun.
2) Psikografis
Remaja yang memiliki ketertarikan dengan musik.
3) Geografis
Remaja yang berdomisili di kota-kota besar, khususnya Jakarta.
b. Target Sekunder
1) Demografis
Dewasa, 25 tahugke g,tas
2) Psikografis
Pediknmét mu3|k
3) Geo af;s

Masyarakat I g
\ {L
M. Hasil Perancangah\ y

1. Media Utama & ;

Gambar 1
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Media utama komunikasi visual mini album Galaksi Palapa

2. Media Pendukung

upaya membentuk identitas mint-atbum Galaksi Palapa sebagai mini album
konsep dengan tema dan cerita sci-fi serta memiliki nuansa musik
psychedelic. Proses perancangan ini diawali dengan mengikuti proses
rekaman mini album Galaksi Palapa bersama personel Kelompok Penerbang
Roket dan tim manajemen Berita Angkasa untuk mencari insight serta
mendapatkan first impression tentang mini album. Hal-hal detail tentang
representasi serta cerita dari mini album banyak didapatkan saat melakukan
interview bersama personel dan tim Berita Angkasa.

Perancangan ini menggunakan teknik llustrasi sebagai teknik
visualisasi untuk menterjemahkan tema cerita sci-fi dari mini album Galaksi

Palapa. Teknik visualisasi ilustrasi dipilih karena memiliki fungsi yang
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mampu menggambarkan sebuah cerita atau pesan verbal yang bersifat fiktif
atau imajinatif menjadi sebuah pesan visual. Perancangan Kkali ini
mengoptimalkan fungsi dari ilustrasi sebagai teknik untuk menyampaikan
tema sci-fi dan nuansa musik psychedelic yang dibawakan Kelompok
Penerbang Roket di mini album Galaksi Palapa.

Perancangan komunikasi viusal ini memberikan sajian teknik
visualisasi ilustrasi yang beragam melalui beberapa bentuk serta strategi
media yang juga beragam. Penggunaan teknik ilustrasi di dalam konteks
musik atau promosi album merupakan sesuatu hal yang lumrah dilakukan
olen beber. Akan tetapi, pada perancangan ini mencoba untuk lebih
mengeksplorasi potensi teknik visualisai ilustrasi untuk diterapkan pada
beberapa macam bentuk dan sstrategi media. Hal tersebut dilakukan
berdasarkan pertimbangan Kebutuhan-perancangan serta semangat indie yang
dimiliki grup musik Kelompol?‘Penerbang Roket dan manajemen Berita
Angkasa. Seldin |tu teknlk VIsdajs da penancangan ini juga didukung

teknik yang Iam(sepertl fotogfgi_m deo yand digunakan sebagai paduan
dari teknik ilustrgsi. Me Imhﬂ;eﬂ )2 va V|su,aI|5a5| serta paduan bentuk

dan strategi media yang tela la,) an, dlharapka(n perancangan ini mampu

menyampaikan |5L~ pesapy mini al GaIaKSIPaIapa serta membentuk
identitas mini albym §ebaga| karya mu3|k dengan tema sci-fi dan bernuansa

w

psychedelic.

O. Saran

Bentuk praktik strategi dan bentuk media yang dilakukan pada
perancangan ini secara keseluruhan merupakan contoh bentuk opsi dan
inovasi di dalam melakukan sebuah proses komunikasi visual aloum musik.
Namun, bentuk dan strategi media komunikasi visual yang telah dilakukan
pada perancangan ini masih bisa dikembangkan dengan lebih baik dan lebih
inovatif seperti komik atau film animasi pendek, namun dengan tetap
mempertimbangkan beberapa hal yang menjadi aspek utama seperti dana,
jangkauan unsur kebaruan, attitude serta semangat indiependen. Proses

perancangan komunikasi visual sebuah album seperti di dalam perancangan
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ini dapat dilakukan dengan menggabungkan disiplin ilmu lain sebagai upaya
untuk mendukung dan mengoptimalkan sebuah proses komunikasi.
Berdasarkan bentuk upaya yang telah dilakukan, jumlah biaya yang
telah dikeluarkan di dalam perancangan ini merupakan jumlah biaya yang
besar bagi sebuah grup musik indie. Akan tetapi, upaya yang telah dilakukan
tersebut mampu memberikan bukti, bahwa sebagai grup musik atau label
indie, jika aspek atau aset yang dimiliki dari sebuah grup musik atau label
diupayakan secara efektif, maka hal tersebut akan mampu memberikan
bentuk macam peluang keuntungan. Sebagai contoh seperti keuntungan
finansial dari penjualan merchandise, keuntungan adsense dari media sosial
bahkan memberikan peluang untuk membuka kerjasama dengan beberapa

brand atau perusahaan.
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