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ABSTRAK
PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL “SOYA C(O)U(L)TURE”
Oleh: Gilang Chandra Hayuningrat

Soya C(o)u(l)ture adalah sebuah proyek yang berbasis riset dengan
keanggotannya yang memiliki latar belakang berbagai disiplin ilmu. Riset ini bertujuan
untuk mengembangkan material bersifat ramah lingkungan atau bio material yang
berasal dari limbah cair tahu.yang dibuang oleh pabrik-pabrik keledai di sekitaran
sungai. Pada sisi lain, industri fesyen selama ini dikenal dengan pencemaran
lingkungannya yang semakin-memburuk, Olehkarena.itu Soya C(o)u(l)ture berharap,
dengan mengembangkan material ramah lingkungan yang bisa diaplikasikan menjadi
berbagai produk fesyen, industri feésyen dapat berkontribusi lebih baik dalam isu
lingkungan. Pada akhitnya;.Soya Ctoju(l)ture berharap industri fesyen di masa depan

dapat berjalan berdampingan dengan alam alih-alih merusaknya.

Tujan dibuatnyasperancangan-Kampanye ini‘adalah untuk memicu generasi
muda di industri fesyenslokal.untuk membuat.sCsuatti yang bisa menyeimbangkan
lingkungan melalui sistem fesyen yang ramah lingkungan dan berkelanjuan. Dalam
mencapai tujuannya, perancangan ini menggunakan metode analisis data SW + 1 H
dengan media digital sebagai media utamanya. Kampanye melaui media digital dipilih
karena sifatnya yang dekat dengan generasi muda dan penyebaran informasi yang lebih
cepat di internet. Untuk menarik target audiens yang berasal dari industri fesyen,
kampanye ini banyak memasukkan unsur visual fesyen dengan teknik fotografi, yang

lekat dengan industri fesyen.

Kata Kunci: soya c(o)u(l)ture,, kampanye digital, material ramah lingkungan, fesyen.
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ABSTRACT
THE MAKING OF SOYA C(O)U(L)TURE DIGITAL CAMPAIGN
By: Gilang Chandra Hayuningrat

Sova C(o)u(l)ture is a research based products development by XXLab that
involved interdisciplinary backgrounds. This research aims to develop an eco-friendly
material or bio material that based from tofu waste which the soya industry has dumped
in the river. In the other hand, nowadays fashion industry has been known as one of
the most polluting industry in the world which getting worse. Therefore, Soya
C(o)u(l)ture wants to develop-this material’that-can,be applied as various fashion
items, so the industry can contribute something positive to the environment. At the end,
Soyva C(o)u(l)ture hopes that the future-of fashion industry can walk together with the

nature and environment instead of vuin them:

The objective.in making this campaign is to encourage the young generation in
the local fashion industiyito create something: beyond-ordinary that can balance the
nature by creating an eco-friendly and sustainable sysiem. In order to achieve that, the
making of this campaign is using SW + 1H data analytic system with digital media as
the main platform. The online campaign is chosen because it’s relatable with the
nowadays young generation and the rapid information sharing system from the
platform. To engage the target audience which coming from the fashion industry, this
campaign put a lot of fashion influences with photography technic that is quite
relatable to the fashion industry.

Keywords: soya c(o)u(l)ture, digital campaign, eco-friendly material, fashion.
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