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ABSTRAK 

 

KAJIAN SEMIOTIKA PADA TVC GG MILD KAMPANYE 

“STYLE OF NEW GENERATION” 2017 

 

Oleh: Fauzy Ramadhan 

 

Penelitian ini membahas tentang representasi anak muda generasi milenial 

dalam TVC GG Mild Kampanye “Style of New Generation” 2017 dan bertujuan untuk 

mengetahui makna denotasi, konotasi, dan mitos dalam TVC. TVC tidak sekadar 

memberikan informasi kepada khalayak tapi juga ditujukkan untuk mempengaruhi 

perasaan, pengetahuan, kepercayaan, makna, sikap, serta citra konsumen yang 

berkaitan dengan produk rokok yang ditawarkan. 

Hasil Kajian Semiotika Pada TVC GG Mild ini menunjukkan bahwa GG Mild 

berusaha mempengaruhi target audiens melalui pendekatan yang mengedepankan sisi 

emotional appeal (daya tarik emosiaonal) dibanding pada sisi komersialnya. GG Mild 

menancapkan nilai-nilai anak muda generasi milenial dengan membentuk sebuah 

ideologi baru melalui kampanye “Style of New Generation”. Anak muda generasi 

milenial digambarkan memiliki bakat serta hasrat yang ditekuni secara konsisten dan 

melek teknologi. 

Penelitian ini menggunakan teori semiotika model Roland Barthes yang 

membagi tanda atas denotasi, konotasi dan mitos. Data yang terkumpul dianalisis 

menggunakan metode penelitian kualitatif. TVC GG Mild Kampanye “Style of New 

Generation” 2017 memiliki empat seri iklan yang bertajuk Art, Fashion, Music, dan 

Travel.  

Penelitian ini bermanfaat untuk menambah penelitian di bidang Desain 

Komunikasi Visual mengenai interpretasi makna denotasi, konotasi, dan mitos dalam 

TVC dengan menggunakan teori semiotika milik Roland Barthes. 

 

Kata kunci : Iklan, Semiotika, Anak Muda, Generasi Milenial 
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ABSTRACT 

 

SEMIOTIC STUDY ON TVC GG MILD CAMPAIGN "STYLE OF NEW 

GENERATION" 2017 

 

By: Fauzy Ramadhan 

 

This study discusses the representation of millennial generations in TVC GG 

Mild The 2017 "Style of New Generation" Campaign and aims to determine the 

meaning of denotations, connotations, and myths in TVC. TVC does not merely provide 

information to audiences but is also intended to influence the feelings, knowledge, 

beliefs, meanings, attitudes, and image of consumers related to cigarette products 

offered. 

This Semiotic Study Result on GG Mild TVC shows that GG Mild is trying to 

influence the target audience through an approach that emphasizes emotional appeal, 

instead of the commercial side. GG Mild embodies the values of millennial youth by 

forming a new ideology through the "Style of New Generation" campaign. Millennials 

are portrayed as people with the talent and passion they pursue in a consistent and 

literate manner. 

This study uses the semiotic theory of Roland Barthes's model which divides the 

sign on denotation, connotation, and myth. The collected data was analyzed using 

qualitative research methods. TVC GG Mild The 2017 "Style of New Generation" 

Campaign has four series of advertisements titled Art, Fashion, Music, and Travel. 

This research is useful to add to research in the field of Visual Communication 

Design regarding the interpretation of the meanings of denotations, connotations, and 

myths in the TVC by using Roland Barthes's semiotic theory. 

 

 Key words: Advertising, Semiotics, Youth, Millennial Generation 
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