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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Terjadi perbedaan besar dalam hal visualisasi dan penyajian tema 

logo HUT ke-70, 71, dan 72 RI dibanding logo-logo HUT Kemerdekaan RI 

sebelumnya. Perombakan total ini mengakibatkan perbedaan kualitas 

tampilan dan konsep pada logo HUT ke-70, 71, dan 72 RI. Logo-logo 

tersebut tampil lebih modern dan menarik. Tema yang diangkat pun lebih 

singkat, jelas, dan padat. 

Dalam penelitian ini, pembahasan berfokus pada hal-hal terkait 

tampilan visual, orisinalitas, tingkat memorable, tema, serta peran logo dalam 

perayaan HUT Kemerdekaan. Berhubung logo ini pada dasarnya dibuat 

sebagai identitas visual dalam perayaan HUT kemerdekaan RI, maka secara 

otomatis logo ini harus memiliki kualitas yang baik dari segala segi. Selain 

itu, pembuatan logo ini tidak ditujukan untuk satu pihak saja, namun logo ini 

haris mampu merangkul semua pihak. Maka dari itu, logo-logo HUT 

kemerdekaan RI harus memiliki kesan dan citra yang dianggap baik oleh 

semua kalangan. 

Melihat hasil penelitian yang telah dilakukan, secara garis besar 

persepsi mahasiswa di Yogyakarta menganggap bahwa logo-logo HUT ke-

70, 71, dan 72 RI memiliki kualitas yang baik dari segi tampilan visual, 

orisinalitas, tingkat memorable, tema, serta peran logo. Pada dasarnya, hasil 

ini merupakan pandangan dari kalangan yang bukan ahlinya, namun menjadi 

target audience. Ada kemungkinan bahwa kualitas asli dari logo-logo ini 

tidaklah sebaik apa yang dipersepsikan masyarakat. Seperti logo HUT ke-71 

RI yang memiliki masalah pada orisinalitas dan hal tersebut hanya dipahami 

oleh kalangan desainer. Namun, setidaknya logo-logo ini sudah dianggap 

memiliki kualitas yang baik oleh masyarakat. 

Hal ini tentunya tidak lepas dari unsur-unsur lain diluar kualitas asli 

logo-logo tersebut. Seperti pembedaan atau dobrakan desain yang dilakukan 

pada logo HUT ke-70 RI. Mengingat logo-logo HUT Kemerdekaan RI 
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sebelum logo HUT ke-70 RI memiliki desain yang mirip dan terkesan tidak 

kreatif. Pada dasarnya, dalam dunia desain pembedaan, keunikan, revolusi, 

dan sejenisnya lebih mudah mendapat apresiasi positif.   

Selain itu, unsur lain seperti tingginya harapan masyarakat terhadap 

pergantian era pemerintahan juga turut mempengaruhi. Pada perilisan logo 

HUT ke-70 RI, saat itu pemerintahan Jokowi baru berjalan sekitar setengah 

tahun. Antusiasme masyarakat terhadap kesuksesan pemerintahan ini masih 

tinggi dan disaat yang sama pemerintah menerbitkan logo HUT ke-70 RI 

dengan konsep desain yang sangat berbeda dari logo-logo HUT kemerdekaan 

RI sebelumnya. 

  Maka, bisa dimaklumi bahwa logo tersebut diapresiasi positif oleh 

masyarakat.  Logo-logo HUT ke-71 dan 72 RI pun juga memiliki desain dan 

konsep yang sangat berbeda dari logo-logo sebelumnya. Ditambah dengan 

media-media pendukung logo, seperti adanya sebuah laman di situs 

setneg.go.id yang berisi tentang penjelasan mengenai makna dan cara 

penggunaan logo. Biasanya hal seperti ini hanya ditemui pada logo-logo yang 

digunakan oleh sebuah perusahaan besar dan profesional. Tentunya hal ini 

juga mempengaruhi cara pandang masyarakat terhadap eksistensi logo HUT 

Kemerdekaan RI. 

 

B. Saran 

Sebagai salah satu media penyampai pesan nasionalisme bangsa, 

logo HUT Kemerdekaan hendaknya terus dikawal dan ditingkatkan 

kualitasnya agar mampu memberikan citra yang baik pula bagi bangsa 

Indonesia. Indonesia memiliki banyak desainer-desainer handal dan 

seharusnya hal ini bisa dimanfaatkan oleh pihak-pihak yang terlibat 

pengadaan logo. Pemerintah serta masyarakat harus saling bahu-membahu 

dalam semua tindakan positif seperti pembuatan logo HUT Kemerdekaan ini. 

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi pintu pembuka untuk 

penelitian-penelitian lain yang berkaitan dengan logo HUT Kemerdekaan RI, 

terutama di era pemerintahan Jokowi. Pada penelitian ini sudah didapatkan 

hasil tarkait persepsi mahasiswa terhadap kualitas tampilan, orisinalitas, 
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kemampuan untuk diingat, tema, dan peran logo HUT Kemerdekaan RI.  

Yakni, secara garis besar mahasiswa di Yogyakarta memberikan apresiasi 

positif terhadap logo HUT ke-70, 71, dan 72 RI. 

Mahasiswa yang bertindak sebagai responden dalam penelitian ini 

bisa mewakili persepsi masyarakat secara umum, namun tetap tidak bisa 

dijadikan patokan akhir terhadap kualitas logo-logo tersebut. Persepsi 

mahasiswa pada penelitian ini lebih mengarah pada tingkat kepuasan 

masyarakat terhadap kualitas logo HUT Kemerdekaan RI. Jadi, terlepas dari 

segala kekurangan, diharapkan penelitian ini mampu memberikan kontribusi 

dan bisa dimanfaatkan secara maksimal pada penelitian-penelitian 

selanjutnya. 
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LAMPIRAN 

 

 

KUISIONER PENELITIAN 

STUDI PERSEPSI MAHASISWA DI YOGYAKARTA TERHADAP  

LOGO-LOGO PERAYAAN HUT-RI KE-70 HINGGA KE-72  

 
 

Halo! 

Perkenalkan saya Danang Prasajatama, salah seorang mahasiswa DKV di 

ISI Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian guna melengkapi 

data dalam skripsi. Saya meminta sedikit waktu anda untuk mengisi 

kuisioner ini. Kuisioner ini berkaitan dengan persepsi terhadap keberadaan 

logo-logo HUT RI yang terbit di era Jokowi. Kejujuran jawaban anda sangat 

diutamakan dalam kuisioner ini. Tentu saja, kerahasiaan identitas dan 

jawaban akan saya jamin. Semoga kontribusi yang anda berikan dapat 

membantu saya menyelesaikan penelitian ini dan semoga penelitian ini 

nantinya bisa berguna bagi masyarakat luas. 

Terimakasih! 

  

Logo HUT ke-70 RI 
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 Tampilan Logo HUT RI ke-70 

a. Sangat Menarik  

b. Menarik 

c. Kurang Menarik 

d. Tidak Menarik 

 

 Keunikan Logo HUT RI ke-70 

a. Sangat Unik 

b. Unik 

c. Kurang Unik 

d. Tidak Unik 

 

 Tingkat Memorable Logo HUT RI ke-70  

a. Sangat Memorable 

b. Memorable 

c. Kurang Memorable  

d. Tidak Memorable 

 

 Kelayakan Tema pada logo HUT RI ke-70 

a. Sangat Layak 

b. Layak 

c. Kurang Layak 

d. Tidak Layak 

 

 Peran Logo HUT RI ke-70 dalam perayaan kemerdekaan. 

a. Sangat Penting 

b. Penting 

c. Kurang Penting 

d. Tidak Penting 
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Logo HUT ke-71 RI 

 

 Tampilan Logo HUT RI ke-71 

 a. Sangat Menarik  

b. Menarik 

c. Kurang Menarik 

d. Tidak Menarik 

 

 Keunikan Logo HUT RI ke-71 

a. Sangat Unik 

b. Unik 

c. Kurang Unik 

d. Tidak Unik 

 

 Tingkat Memorable Logo HUT RI ke-71 

a. Sangat Memorable 

b. Memorable 

c. Kurang Memorable  
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d. Tidak Memorable 

 

 Kelayakan Tema pada logo HUT RI ke-71 

a. Sangat Layak 

b. Layak 

c. Kurang Layak 

d. Tidak Layak 

 

 Peran Logo HUT RI ke-71 dalam perayaan kemerdekaan. 

a. Sangat Penting 

b. Penting 

c. Kurang Penting 

d. Tidak Penting 

 

Logo HUT ke-72 RI 
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 Tampilan Logo HUT RI ke-72 

a. Sangat Menarik  

b. Menarik 

c. Kurang Menarik 

d. Tidak Menarik 

 

 

 Keunikan Logo HUT RI ke-72 

a. Sangat Unik 

b. Unik 

c. Kurang Unik 

d. Tidak Unik 

 

 Tingkat Memorable Logo HUT RI ke-72 

a. Sangat Memorable 

b. Memorable 

c. Kurang Memorable  

d. Tidak Memorable 

 

 Kelayakan Tema pada logo HUT RI ke-72 

a. Sangat Layak 

b. Layak 

c. Kurang Layak 

d. Tidak Layak 
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 Peran Logo HUT RI ke-72 dalam perayaan kemerdekaan. 

a. Sangat Penting 

b. Penting 

c. Kurang Penting 

d. Tidak Penting 
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