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BAB IV

PENUTLP

v.ovesimpulan
Arisan Lippo merupakan produk asuransi meninggal akibat kecelakaan
vang dipasarkan melalut multi level selling. asuransi untuk masvarakat Indonesia
masih sangat asing atau belum memasvarakat. Pemakai jasa asuransi di Indonesia
masih saneat keal vanu baru 7 % dart 200 juta penduduk Indonesia, dar semua
i tentunva masih banvak potensiiatau peluang vang belum terecarap. Untuk
mengolah pasar asurapnsi—vang belum terearap maka harus dilakukan sebuah
strategl pemasaran ataupun strategi-Komuntkasi vang o schingea masalah vang
izt isa terapasoy Umitg nudah Thappod@afe sebagar perusahaan asuransi di
Co bertsaiadgnteik memaNarka i Gis agfirafsi sang diben nama Arisan

pes sebavar produk, baru Afisan “Ehpo Stend harus mempunval kekuatan
‘hincea bisa menarik perhatan dari kbalovak sasaran vane di o Untuk dtelah
\risan Lippe mempunyai positioning vang berbeda dengan produk csuransi pada
MUInVaL vaitn SiIsume pemasaran muin level selling vane  dipakal untuk
comsarian proauk Arisan Lippo

cevneoulan vang dinnhkr Arsan Lippe tentunva ndak akan diketahu oleh

Chalavek sasaran vang diowgo, maka dart onulab disesunnya sebuah strategd

Lampanve periklanan vang diharapkan bise mentepatan antara konsumen dengan
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Lippo Life sebagar produsen. Kampanve periklanan vang diterapkan vaitu
komunikai periklanan vang terpadu, dalam artian periklanan vang akan dilakukan
menggeunakan berbagar macam media sesualr dengan kelebihannva dengan isi
nesan vang konsisten. Untuk itu media vang dipakar di bagi menjadi dua vaitu
media lini atas vaitu iklan media cetak (surat kabar) dan media lini bawah antara
lain brosur, t-shirt, flagchain, dan lain-lain untuk mendukung penyampaian
informasi maupun utuk mengingatkan kembali khalavak sasaran akan keberadaan
Arisan Lippo. Semua media yang di pakai mempunvai benang merah antara yang
satu dengan vang lain sehingga tercipta Kosistensi pesan vang disampaikan

[s1 pesan yvang ingin dikomunikasikan dalam proaram periklanan Arisan Lippo itu
sendin adalah balnva, Avisan Lippo scbacai-produk asuransi vang bisa untuk
n endapatkan penchasilan tambahan:

Vencan adanyva konsisienst ispesan vang disagmparkan dart berbagar media vang
sieunakan diharapkan akanebih memuedahikan dalam mempengaruhi khalavak
sasaran vang di wju sehingea tercapail hasil vang m_in dicapar vaitu khalavak

sasaran membeli produk Anisan Lippo

LooSuran

muk Disa mencapal tyjuan akhir dart sebuah program  kampanye

periklanan vaitu akst pembehan ataupun pemahaman produk dibenak khalavak
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dsaran. tema atau posiuoning yang telah ditetapkan hendaknva di terapkan secara
~onsisten pada sevap bemuk komunikasi vang akan  dilakukan  selanjutnya
schingea akan terbentuk pemahaman produk vang kuat dan jelas dibenak

~halayvak sasaran.
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