BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan alternatif strategi pemasaran
berdasarkan analisis SWOT pada Pragina Gong, maka disimpulkan bahwa
strategi pemasaran yang dibuat hendaklah mempertimbangkan situasi dan
keadaan komunitas atau organisasi baik keadaan intern komunitas atau
organisasi itu sendiri atau lingkungan mikro perusahaan, maupun keadaan
ekstern komunitas atau organisasi seni yang biasa disebut lingkungan
makro perusahaan. Sudah selayaknya komunitas atau organisasi seni yang
akan dan sudah mengarahkan sebagai perusahaan seni harus memiliki
strategi pemasarannya sendiri, sebelum mereka menjalankan ataupun

memasarkan produk jasa atas karya seni yang mereka miliki.

Dalam menetapkan strategi pemasaran atas produk karya seni,
komunitas atau organisasi seni mampu memahami produk, harga, promosi,
dan saluran distribusi yang dikenal dengan 4P untuk menemukan
segmenting, targeting, dan posisitioning dalam proses pemasaran yang
akan mereka lakukan. Melihat keunggulan produk dan menemukan taktik
dalam proses kreatif hingga penetapan strategi pemasaran, dimana sama
seperti halnya membuat sebuah karya seni dengan kemampuan Kreativitas
dan inovatif sebuah proses harusnya pelaku seni dalam komunitas atau
organisasi mampu melihat celah dan titik pola pikir dalam melihat peluang
dan sistem pemasaran yang tepat untuk produk jasa atas karya seni yang

mereka miliki.

Dengan memperhatikan dan mempertimbangkan hal tersebut, maka
dapat dipastikan sebuah komunitas atau organisasi seni akan dapat
menentukan dengan baik strategi pemasaran serta strategi bersaingnya
untuk tetap maju dan berkembang di tengah-tengah dunia industri ataupun
dunia bisnis yang akan mereka hadapi.
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B. Saran

Dengan melihat sistem manajemen Pragina Gong, sebuah komunitas
atau organisasi seni dalam melakukan pemasarannya atas karya seni
sebaiknya memiliki strategi meliputi kegiatan menyeleksi beberapa target
pasar dan mengelompokkan segmen-segmen pasar yang akan dilayani
karena pasar selalu berkembang dan berubah sesuai konteks jaman, maka
dibidang pemasaran bertugas meliput dan menganalisa setiap pasar
industri, baik dalam negeri maupun manca negara. Pemasaran masih
dalam lingkup marketing yang bertujuan memasarkan produk seni dan
menawarkan kepada beberapa klien atau masyarakat tentang sebuah
produk jasa karya seni. Pemasaran dan promosi masih dalam wilayah
marketing, pasar dan promo saling melengkapi kebutuhan marketing
karena pasar dan promo sebenarnya berdampingan tetapi memiliki fungsi

yang berbeda.

Dalam sistem pemasaran baiknya juga melihat sistem program jangka
pendek dan jangka panjang, karena orderan produk jasa atas karya seni
juga memiliki tingkat naik turunnya kejenuhan pada keinginan konsumen,
untuk itu komunitas atau organisasi seni baiknya memiliki alternatif yang
meliputi taktik dalam mempertahankan kualitas dan keinginan konsumen
serta menemukan sistem bagaimana melihat peluang dan informasi bisnis
jasa serta perkembangan strategi marekting mix dan penentuan STP yang
dapat menetapkan proses produksi produk jasa atas karya seni yang

mereka miliki.
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