PENUTUP

A. Kesimpulan

Perancangan film featurette tentang kepedulian terhadap lingkungan untuk
anak-anak ini bertujuan untuk menciptakan film yang mengiklankan sebuah
film yang akan segera dirilis serta mengajak target audience untuk menonton
film tersebut secara utuh. Kegiatan promosi tersebut menjadi sangat penting
untuk memperluas target audience dimana sebagai media utamanya berupa
film featurette dan dilengkapi dengan beberapa media pendukung. Setelah
melalui beberapa proses perancangan, maka dapat ditarik kesimpulan:

1. Belum banyaknya referensi berupa buku yang membahas tentang definisi,
batasan dan ciri-ciri film featurette sehingga sumber yang didapatkan
selama proses perancangan ini sebagian besar adalah dari makalah dan
literatur berbahasa asing karena belum adanya studi mendalam yang
membahas tentang film featurette.

2. Dalam pembuatan film featurette, pemendekan durasi dan pemilihan
adegan yang ingin ditampilkan memiliki tantangan tersendiri karena
walaupun sederhana tetapi dalam prosesnya harus diketahui alur cerita
film dimana setelah mengetahui alur cerita hal yang dilakukan selanjutnya
adalah memilih potongan dari adegan pada film dan membuat kurva serta
tabel untuk menentukan adegan yang digunakan sehingga mempermudah
dalam proses editing.

3. Perencanaan proses pra produksi, produksi dan pasca produksi sangat
memudahkan untuk memanajemen waktu agar waktu tidak terbuang

percuma dan mangulang proses pengambilan gambar.
B. Saran
Terbatasnya waktu dan kurangnya manajemen waktu, membuat

perancangan film featurette ini masih banyak kekurangan dan kurang

sempurna baik dari segi penulisan maupun karya. Diharapkan kedepannya,
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penyempurnaan dapat dilakukan dengan lebih baik lagi sehingga dapat
memperkaya cakupan ilmu DKV di bidang film.

Perlu dipertimbangkan pula bahwa promosi sebuah film secara besar-
besaran dan terus-menerus belum dapat dikatakan efektif, namun dengan
membuat farget audience bertanya-tanya hingga menimbulkan rasa
penasaran adalah sebuah keberhasilan dari sebuah film promosi untuk
mengajak farget audience yang dituju untuk menonton film aslinya di

bioskop.
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