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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Festival MemediSawahmerupakan event tahunan yang 

diselenggarakanoleh Museum TaniJawa 

Indonesia.eventtersebutmerupakansebagaiculture 

heritagedaritatacarapertanianjawadankesenian yang melingkupinya, yang 

salahsatunyaadalahmemedisawah. 

Memedisawahpadaeventtersebuttidakhanyaberfungsiuntukmengusirhamaburu

ng, namunjugasebagai media kreatifitasdanekspresiparapetanidanpelakuseni. 

Hal itulah yang menjadikeunikansekaliguspembedadariFestival 

MemediSawahdenganacara-acarabertajukbudaya yang marak di Yogyakarta. 

Kreatifitasmenjadiunsur yang sangatmenonjolpadaevent tersebut, 

yaknidenganpembuatanmemedisawahdalamlombakreasimemedisawah.olehka

renaitu, dalamFestival MemediSawah kali inimengangkattemaOraUbed, 

OraNgliwet, yang artinyaadalahjikatidakkreatiftidakberhasil. Dari 

jabarantematersebut, kreatifberkorelasidengankekinian.Makacitra yang 

hendakdibangundariperancanganiniadalah“pertanianbukanlah nostalgia 

masalalu, namuntetapharusbertahanpadasaatinidanuntukmasa yang 

akandatang”.Olehkarenaitugayadesain yang digunakanadalahgayadesain 

modern, sekaligusbertujuanuntukmendekatkankepada target 

sasaranyaknikaummuda.  

Namunpadapelaksanannya, 

ketikakonsepdanrancanganrancanganitudibuat, citra yang 

hendakdibangunsesuaidengankonseptersebutseolaholahmengurangiidentitas-
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identitas yang selamainimelekatpadaduniapertanian 

yangberkesantradisionalpedesaan.Dalamhalini, penulismerasabahwahalitulah 

yang menjadipertamyaanatauakanmenjadikendalaapakahdesaindengangaya 

modern tersebutakanmampumewakilicitra yang hendakdibangunpadaFestival 

MemediSawah kali ini.  

B. Saran  

Selama proses perancanganpublikasiFestival MemediSawahini, 

tentunyatelahmenggunakanteoridariberbagistrategiperancangan, 

komunikasisertaliteratur yang sangatmendukunguntukjudultersebut, 

sehinggakehati-hatiandidalammenentukan proses komunikasi yang tepat. 

Walaupunsudahmempunyaibayanganstrategiperancangan yang tepat, 

bukanberartitidaklepasdariberbagaimacamkendala, 

kesulitandankekurangan.Kendaladanrintangantersebutmunculketikabelumsem

purnanyapemahamandanpenguasaanterhadaptema yang diangkat, teori media 

sertaaplikasimedianya.Dalamprakteknya, desainkomunikasi visual 

adalahcabangilmu yang berhubungandenganilmu lain 

danselaluberkaitandenganilmu yang lainnya. 

Sehinggauntukmerancangsesuatuhal, jugaperlurefrensi yang 

tidakhanyasatusumbersajamelainkanbanyaksumber. 

Hal inimenjadikankekuranganpenulis, 

sehinggadiperlukankemampuanuntukmenguasaicabangilmu yang 

berbeda.Sebenarnyapenulisdapatmengatasiketikamenguasaipengetahuantentan

gstrategikomunikasi, perancangan media, 

ilmupemasarandanrefrensidaribeberapasumber yang berhubungandengan 

media.Penulismemberi saran agar 

perancangandenganjudulsejenisbisalebihsempurnadanlebihlengkap. 

1. Selainpengetahuantentangdesainkomunikasi visual, 

refrensitentangstrategikomunikasidanstrategipemasaransangatdiperlukan, 
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karenadidalamperancangandesainkomunikasi visual, 

dalamaplikasinyaselaluberhubungandenganilmukomunikasilainnya.  

2. Pengetahuantentangteori media danaplikasinya yang sedang trend 

jugaharusselalu di update. Karenaperkembangan media 

ataupunaplikasnyaseiringperkembanganzamanakanterusberubah-ubah.  

3. Ilmutentangpemasaran, terutamapemasaran yang 

terintegrasimenajdisalahsatuhal yang paling utama. 

Strategipemasaranjugamembutuhkanrisetdan survey 

untukmembatukitauntukmengetahuisepertiapaperkembangan target audience.  

4. Refrensi yang 

bisadipertanggungjawabandanselalumemperbaharuipengetahuantentangdunia

desainkomunikasi visual. Dalammerancangsebuahkaryailmiah, 

perluadanyapertanggungjawabanterhadapliteratur data-data yang 

diperoleh.Karena data-data 

tersebutharusbisadibuktikankeasliannyasecaraakademis.Hasilnyadarianalisisd

anhasilnnyaperancanganbisadapatdipertanggungjawabkan. 
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3. FotoDokumentasiKetikaberpartisipasidalam festival danpencarian 

data 

 

 

 

 

Gambar 52.Dokumentasiketikaberpartisipasidalam festival memedisawah 

(Sumber: Dokumentasi Ari Ahmad Zulfahmi 2013) 
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4. Brosur Museum TaniJawa Indonesia 
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Gambar 53.Brosur Museum TaniJawa Indonesia 
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5. LembarKonsultasi 
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6. Poster Pameran 

 

 

 

Gambar 54. Poster Pameran 
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7. KatalogPameran 

 

 

 

 

 

Gambar 55.KatalogPameran 
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8. Display Pameran 

 

 

 

 

 

Gambar 56. Display Pameran 
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9. Dokumentasi Pameran 

 

 

 

 

Gambar 57.DokumentasiPameran. 
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