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Akhir kata, semoga karya program televisi ““Get Up” ini diharapkan dapat
bermanfaat bagi para praktisi program televisi, pengamat program televisi dan
tentunya masyarakat untuk mendapatkan sebuah pelajaran yang segar dan
menghibur melalui media televisi. Adapun laporan ini semoga juga dapat
bermanfaat bagi yang membacanya.

Yogyakarta, 22 Junj 2018
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Menumbuhkan Minat Anak Muda Pada Wirausaha Melalui Penyutradaraan
Program Televisi Magazine “Get Up”
Dengan Gaya New Wave Episode Social Media Marketing

Emanuel Sang Dwi Yan Putra
ABSTRAK

Besarnya jumlah tenaga kerja yang ada di Indonesia belum mampu diserap
semuanya oleh kesempatan kerja yang ada, karena saat ini belum ada
keseimbangan antara jumlah tenaga kerja yang ada dengan ketersediaan
kesempatan kerja. Hal ini merupakan penyebab utama penyelenggaraan
pembangunan ekonomi di Indonesia sampai sekarang tidak berkembang. Hasil
guran bulan februari tahun 2018 sebesar
jumlah pengangguran 7,56 juta jiwa

irausaha sekarang ini
gouran. Banyak anak

azine “Get Up“
emas melalui

Kata kunci: Program Televisi
Gaya New Wave.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Indonesia merupakan negara berkembang yang memiliki jumlah penduduk
265 juta jiwa, berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS) tahun 2018. Sumber
daya manusia (SDM) atau tenaga kerja yang dimiliki merupakan komponen paling
penting dalam membantu proses pembangunan Indonesia, ditambah Sumber daya

alam (SDA) yang berlimpah meal besar bagi bangsa Indonesia untuk

Besarnya jumlah tenaga kerja=yang ada di Indonesia belum mampu diserap

semuanya oleh kesempatan kerja yang ada, karena saat ini belum ada keseimbangan
antara jumlah tenaga kerja yang ada dengan ketersediaan kesempatan kerja. Hal ini
merupakan penyebab utama penyelenggaraan pembangunan ekonomi di Indonesia
sampai sekarang tidak berkembang.

Berwirausaha sekarang ini menjadi solusi terbaik dalam mengatasi
banyaknya pengangguran. Salah satu keunggulannya adalah dalam berwirausaha
tidak diperlukan pendidikan yang tinggi. Baik lulusan SMA/SMK maupun sarjana
atau diploma dapat memulai berwirausaha. Tidak ada batasan pendidikan maupun
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usia. Hal yang paling dibutuhkan dalam berwirausaha antara lain modal dan
pengetahuan tentang wirausaha. Pengetahuan tentang wirausaha tidak hanya sekadar
teori-teori wirausaha dan ekonomi. Diperlukan adanya pelatihan kerja dan sarana
informasi yang mencukupi untuk memulai berwirausaha.

Jumlah masyarakat usia produktif di Indonesia yang masih menganggur patut
menjadi perhatian. Para anak muda yang kini tengah menganggur dan tidak kunjung
mendapat pekerjaan bisa menjadi sasaran yang tepat untuk menanamkan jiwa
wirausaha. Meski tak kasat mata, jiwa wirausaha menjadi salah satu yang sangat
diperlukan karena di era modern seperil sekarang pun masih banyak masyarakat
(terutama yang telah menempuhspendidikan tnggl, seperti sarjana, contohnya) yang
masih minim pengataman dan kemampuan praktikal~dalem dunia kerja. Banyak
lulusan perguryan/tinggi yang mumpuai dalam teori tetapiibelum bisa menerapkan
teori tersebut dalam berkarir, maupun-kehidupan sehari-han. Tentu bukan seratus
persen salah umiversitas, banyak hal.yang, menyebabkan/ fingginya angka sarjana
yang minim soft skieaik faktor internalmaupun eksternal. Bukan perkara mudah
untuk mengatasi masalan™ini, karena masalah ini/sudah menjalar hingga skala yang
besar. Masalalvini dapat diatasi sedikit demi sedikit, salah satunya dengan mengajak
anak mudayuqtuk berwirausaha demi meningkatkan soft skill dan/tmengurangi angka
pengangguran,

Dewasa Ini banyak anakjhuda sudaf™mencobamemutai meniti karir sebagai
wiraswasta. Beberapa jenis wirausaha yang populer di kafangan anak muda antara
lain online shop, coffee shop, dan clothing/Tine. Masing-masing berlomba untuk
menyajikan keunikan dan inovasi yang berbeda dari yang lain. Sebagai contoh, anak
muda yang berwirausaha kuliner seperti makanan ringan membuat inovasi-inovasi
berupa nama yang ikonik dan packaging yang menarik dan bagi yang membuka kafe
berlomba-lomba membuat konsep kafe dengan dekorasi yang modern dan menarik
jika difoto. Kesadaran akan pentingnya berwirausaha sedikit demi sedikit muncul ke
permukaan, meski belum bisa menampung sebagian besar pengangguran. Terlepas
dari apa dan bagaimana motivasi anak muda muncul, kehadiran anak muda dalam
dunia wirausaha menjadi sebuah langkah awal untuk ekonomi yang lebih baik di

masa mendatang.
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Di era modern saat ini, untuk mendapatkan informasi mengenai berwirausaha
sangatlah mudah. Tersedianya jaringan internet dengan konten wirausaha dan
program-program televisi terkait bidang tersebut membuat para wirausahawan muda
dapat meningkatkan soft skill dan pemahaman yang lebih mendalam.

Program televisi menjadi salah satu alternatif untuk mencari informasi dan
menambah pengetahuan tentang berwirausaha. Konten yang menarik dan
pembahasan yang sesuai dengan wirausaha yang banyak digeluti dapat menjadi
sumber informasi pilihan. Salah satu yang digemari adalah program Magazine, yang

meskipun terkesan ringan dan mudahgiterima, tetapi mampu memberikan informasi

yang bermanfaat.

Jijadikan sebuah

an dalam rubrik-

2 saat ini, tetapi
‘Dalam program

lebih bersemangat dalam berwirausaha.

Penerapan gaya new wave sendiri digunakan untuk lebih menarik penonton
yang berusia muda, karena anak muda menyukai sesuatu yang menarik dan tidak
membosankan. Pengemasan new wave menggunakan unsur-unsur typography dan
grafis yang menarik dengan warna soft. Untuk setting host, program ini nantinya
akan menggunakan properti dengan unsur warna putih, abu-abu, hitam atau warna-
warna soft seperti warna pastel, sehingga nantinya informasi yang diberikan menarik
dan sampai kepada anak muda.
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B. Ide Penciptaan Karya

Ide awal dalam menciptakan program magazine dimulai saat menjalani
kegiatan wirausaha, cukup dirasa bahwa program televisi yang membahas tentang
cara berwirausaha (terutama untuk generasi muda) sangatlah kurang. Biasanya
program wirausaha yang ada di televisi terkesan kaku dan monoton sehingga tidak
dapat diserap dengan mudah oleh anak muda yang notabene lebih menyukai
informasi yang dikemas dengan menarik. Program magazine merupakan format
program yang sangat kaya dan bercorak audio visual yaitu cepat, bervariasi,
mendalam dan menarik. Dengan karaki@e yang unik, program magazine ini tentunya
dapat menjadi warna baru dalafisdlnia televisadpdopesia.

Judul program=diambil dari Kaiadalam bahasa™tggris yaitu “Get Up” yang
artinya bangund Ide pemberian judul berawal’ dari majalah‘online start up, yang di
dalamnya berisi banyak ipformasi/terkart wirausaha dan Babergpa tips bagaimana
memulainya’ Kata * Get up” juga dipilifi.dengan harapan nantinya program ini dapat
mengajak ‘anak, muaasuntuk “bangan® Gdari masalah-ketenagakerjaan dan mulai
meniti karirsebagal wiraswasta.

Angk™muda dipilih m&njadi"sasaran ‘utama mengingat“jumlah anak muda
yang berani Berwirausaha saat ini masihibelumicukup untuk menémpung besarnya
pengangguran, “Selain itu, ‘anak-anak<muda cenderung iebihs mudah menyerap
informasi baru ®an lebih kreatif dalam “mengembangkapnya jika dibandingkan
dengan orang yangssudah Berumur. Dengan pegbedaan.datar belakang pendidikan
anak muda sebagai sasaran program ini, Magazine “Get Up” menyajikan informasi
dengan bahasa dan tampilan yang ringan, tetapi tidak mengurangi bobot dan nilai
yang ada di dalamnya. Informasi-informasi yang lebih detil dan mendalam akan
mudah diterima dan semakin terasa manfaatnya bagi anak muda apabila dikemas
dengan menarik.

Program magazine “Get Up‘‘ mengangkat pengetahuan tentang berwirausaha
secara mendetil seperti tips & trick dalam berwirausaha, profil pengusaha muda, dan
liputan-liputan tematik lainnya yang berbeda di setiap episodenya. Keresahan anak
muda saat ini adalah bagaimana memulai berwirausaha, mencari ide bahkan mencari

modal yang cukup untuk memulai sebuah kegiatan usaha. Salah satu keunggulan
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program ini dibanding program magazine lainnya adalah banyaknya rubrik penting
yang masyarakat muda harus tahu jika ingin menjadi seorang wiraswasta. Pokok
bahasannya adalah segala sesuatu yang berkaitan tentang wirausaha yang tentunya
akan memberikan banyak manfaat jika dipahami dengan baik. Nantinya semua
rubrik diharapkan bisa menjadi motivasi bagi penonton dan layak untuk menjadi
acuan dalam memulai berwirausaha.

Gaya new wave yang banyak disukai anak muda saat ini menjadi konsep
utama yang dihadirkan pada program magazine “Get Up“. Konsep tersebut dipilih
mengingat anak-anak muda akan lebifytertarik dengan sesuatu yang dikemas dalam
tampilan yang modern dan fieak membosankan, Perwujudan gaya new wave
menggunakan tipggrafiyang menonjeisebagai pelengkapinformasi dan penggunaan
graphic motionfyang menarik.

Memilih pembawa acara atatr-host tidakekalah penting dari mencari konsep
acara sepertiiapa yang akan dibuatl ‘Sadas atau tidak, host ;enjadi citra dari sebuah
acara televisi."Olehsgebab itu, penyampaian informast.melalt program magazine
“Get Up™akan didukung, dengan host“yang menarik. Komunikatif dan memiliki
kedekatan', depgan dunia wirausabas menjadi fsyarat wajib’dbagl host program
magazine “Get Up™.

Dalam, ‘setiap_episodeiprogram«magazing “Get Up? akan dibagi menjadi
empat rubrik Berdurasi 30 menit, meliptti main’ story, movement, business
opportunity, dan tips,& trick. Pada episode ini akan membpahas tentang social media
marketing yang nantinya pembahkasan setiap/rubrik akan mengacu pada penjelasan
tentang memasarkan produk melalui jejaring sosial seperti instagram ataupun media
lainnya yang digunakan oleh banyak kalangan. Tema episode social media
marketing dilipih karena di era berkembangnya teknologi saat ini pengguna media
sosial sangat banyak dan secara tidak langsung dapat dimanfaatkan sebagai media
pemasaran yang sangat menguntungkan. Rubrik-rubrik yang dibuat dalam magazine
“Get Up* bertujuan membuat pengetahuan penonton tentang topik wirausaha
menjadi luas dan lebih menarik lagi, sehingga program magazine ini akan lebih

informatif dan menghibur.
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Gaya new wave akan disajikan dalam setiap rubrik. Penggunan tipografi, split
screen dan kolase akan banyak digunakan disemua rubrik. Tipografi, split screen
dan kolase sendiri akan digunakan untuk memberikan detail gambar atau variasi
gambar yang beraneka ragam tetapi tidak mengurangi informasi yang akan
diberikan. Setting yang akan digunakan ditunjang dengan properti yang minimalis
dan memiliki karakteristik warna putih, abu-abu, hitam atau warna-warna soft seperti
warna pastel. Setiap rubrik akan diberi pelengkap musik berirama cepat atau yang

menunjukan semangat untuk menonton program ini.

ry

2FIORLORT

b. Sebagai salah satu alternatif sajian hiburan yang membahas tentang
wirausaha muda saat ini.

c. Sebagai sumber pengetahuan bagi penonton dalam memilih wirausaha
yang akan ditekuni.

d. Sebagai sumber informasi tentang media sosial sebagai pemasaran.
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D. Tinjaun Karya
1. Wirausaha Anak Muda
Dalam rancangan pembuatan karya program televisi magazine ““Get
Up” program televisi yang menjadi salah satu referensi yakni program
“Wirausaha Anak Muda”. Wirausaha Anak Muda merupakan program acara
wirausaha di CNN Indonesia yang menghadirkan kumpulan profil para
wirausahawan muda. Program Wirausaha Anak Muda ditayangkan setiap hari
Senin 14.30 WIB - 15.00 WIB, dibawakan oleh Pangeran Punce, Ratu Nabilla,
dan Ryan Hasri dengan

menjalankan wirausahg

vy :‘—;-i

EINN! EAVIUE

e, AK MUDA

7

U

ateri yang lengkap
seperti profilNgéngusaha nasan.yang menarik. Penyampaian
informasi didukung : dah untuk dipahami bagi

para penonton walaupun berfwbungantengan wirausaha. Hal itu yang menjadi
pertimbangan untuk pengemasan program televisi “Get Up” yang akan dikemas

secara ringan untuk target penonton utamanya yaitu anak muda.

2. Chef’s Table

Program Chef's Table merupakan program Cooking Show oleh Chef
Chandra yang dikenal dengan tampilan Fancy Food, di mana Chef Chandra
akan mengundang langsung tamu (yang biasanya adalah selebritis atau public
figure) untuk hadir di Chef's Table, kemudian memasak hidangan di dapur Chef
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Chandra. Program ini tayang di NET TV setiap hari Sabtu dan Minggu pukul
15.00 WIB.

menjadi referensi dalam pengambilan gambar program televisi magazine *“Get

Up”. Tata visual yang menarik dalam program magazine “Get Up” akan
menggunakan editing kolase dan split screen untuk mendapatkan kesan variasi
gambar yang berbeda. Dibeberapa frame juga akan ditambahkan superimposition
atau overlay.
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3. MLDSPOT TV- Youtube

terus kalo pa- banyak it g: i L
e Dagus i dibeliy igi hao @S dibeli

Gambar 1.6. Screenshot Referensi detil gambar 2
YouTube, MLDSPOT
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——
in produk Kita jadi reminder hw

Gambar 1.7. Screenshot Referensi detil gambar 3
YouTube, MLDSPOT

-

MLDSPOT TV adaleh salah.satu channel program yang hanya
ditayangkan diwebstte YouTube, MLDSPOT TV'wmigmberikan banyak tayangan,
salah satunya membahas tentang profil preduk handmade. Viewer MLDSPOT TV
yang sudah mencapai leih darigouluban’ribuerang di setiapirubriknya. Channel
ini menggupakan pengantkilen gambar yang. detail funtuk’ produk sehingga
memberikan infermasi tentang produk-yang dijual sérta lebth menambah kesan
istimewa atau unik pada,produk yang dijual. Teknik pengambilan gambar secara
detail ‘menjadikan MLDSPOT, T\/:sebagei referensi dalam pengambilan gambar

produk\prograin magazine “Get Up™™

4. d’SIGN

Program 'e.STGN™adalah sebuah program majalaln” yang mengulas tentang
karya dunia desain, baik"Kagya arsitektyf yang unik dan menarik, ide desain
interior yang inspiratif, desain furnitur yang kreatif, maupun berbagai gaya seni
yang menjadi referensi gaya desain. Program ini tayang setiap hari Sabtu dan
Minggu pukul 16.00 WIB di NET TV. Pengemasan visual dengan menggunakan
motion graphic melengkapi informasi yang disampaikan menjadi nilai tambah
dalam program ini seperti text, bumper, kolase gambar dan split screen dalam
program d’SIGN akan menjadi referensi yang akan digunakan dalam program
magazine “Get Up”. Pada segmen Tips & Trick dan Business Opportunity, teks
yang digunakan untuk memperjelas atau lebih menekankan informasi di program

magazine “Get Up” lebih menggunakan font yang tegas. Gaya visual new wave
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digunakan untuk memperjelas informasi yang disampaikan dan menambah nilai
estetika visual.

BV, p—— Y}
-@f; k)

ih

~@w -.

| fll‘ﬁﬂ 3

Gambar 1.10. Screenshot referensi typography 2
YouTube, Dsign NET
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Gambar 1.11. Screenshot referensi motion graphic 3
YouTube, Dsign NET
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