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REPRESENTASI AROMA PARFUM DENGAN PENDEKATAN 

METAFORA DALAM FOTOGRAFI PRODUK 

Oleh: 

Rassel 

1310015131 

 

ABSTRAK 

 

Terdapat banyak merek parfum yang beredar dipasaran, hal tersebut tentu 

mempersulit konsumen untuk menentukan aroma yang cocok dengan keinginan 

dan kepribadiannya karena konsumen pada umumnya tidak mengenal jenis 

bebauan yang menjadi bahan pembuatan parfum secara spesifik. Berdasarkan hal 

ini muncul gagasan untuk mencocokkan aroma parfum dengan beberapa 

kepribadian lalu merepresentasikan aroma parfum tersebut melalui media 

fotografi. Informasi tentang produk parfum yang telah dikumpulkan melalui 

observasi akan ditampilkan secara visual fotografi dengan menggunakan objek 

pendukung yang memiliki interpretasi secara metafora sedekat mungkin dengan 

aroma, bentuk botol kemasan, tujuan dan inspirasi pembuatan parfum, atau 

kepribadian dalam color rosette test. Karya fotografi yang diciptakan merupakan 

karya fotografi produk yang pemotretannya dilakukan didalam ruangan dengan 

menggunakan sumber pencahayaan berupa lampu flash dengan tambahan 

peralatan penunjang berupa softbox, lightbox, blackglass, dan color gel. Teknik 

fotografi yang diterapkan pada proses penciptaan karya meliputi teknik 

pencahayaan seperti hi-key dan low-key disertai penggunaan teknik high speed 

pada beberapa karya yang menggunakan objek pendukung yang bergerak.  Karya 

tugas akhir fotografi ini diharapakan dapat membantu konsumen 

menginterpretasikan aroma parfum secara visual agar lebih mudah memilih 

produk parfum yang disukai sesuai dengan kepribadian yang dimiliki.  

 

Kata Kunci:  representasi, aroma parfum, fotografi produk, color rosette test, 

 kepribadian 
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REPRESENTATION OF PARFUM AROMA WITH METAFORA 

APPROACH IN PRODUCT PHOTOGRAPHY 

By: 

Rassel 

1310015131 

 

ABSTRACT 

 

There are many brands of perfume circulating in the market, it certainly makes it 

difficult for consumers to determine the scent that matches the desires and 

personality because consumers generally do not recognize the type of smell that 

became the ingredient of perfume making specificly. Based on this came the idea 

to match the scent of perfume with some personality and then represent the 

fragrance of the perfume through the photography. Information about perfume 

products that have been collected through observation will be visually displayed 

photographically by using a support object that has metaphorically interpreted as 

close as possible to the fragrance, the shape of the packaging bottle, the purpose 

and inspiration of the perfume making, or the personality in the color rosette test. 

The work of photography created is the work of product photography that shoot 

indoors by using the flash lights as the light source with additional supporting 

equipment such as softbox, lightbox, blackglass, and color gel. Photography 

techniques applied to the process of creating works are photography lighting 

techniques such as hi-key and low-key and by the use of high speed techniques on 

some works that use moving support objects. This photography work is expected 

to help consumers interpret the perfume scent visually to help them choose the 

preferred perfume product in accordance with their personality. 

 

Keywords: representation,perfume's fragrance, product photography, color 

rosette test, personality  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Penciptaan 

Parfum adalah preparat berbentuk cair dari saripati alami atau sintetis 

serta fiksatif yang digunakan memancarkan keharuman (Ubaidillah, 2017:9).  

Parfum dibuat dengan satu tujuan, yaitu sarana identitas seseorang dan 

tempat. Setiap orang memiliki parfum favorit, dari sinilah identitas dan 

karakter orang tersebut dapat diidentifikasi. Selain itu, parfum juga dapat 

memperlihatkan atau bahkan memberi citra diri pada sesorang yang 

menggunakannya (Maya, 2009:12).   

Terdapat lebih dari 1000 jenis produk parfum yang beredar dipasaran 

dan diperkirakan akan ada 200 produk baru yang muncul setiap tahunnya… 

(Gilbert, terj., Mirotin, 2008: 31). Konsumen tentu saja akan mengalami 

kesulitan saat memilih parfum yang diinginkan jika dihadapkan dengan 

pilihan produk parfum dalam jumlah sebanyak itu. Avery Gilbert (terj., 

Mirotin, 2008:36) juga memaparkan bahwa beberapa rumah parfum 

menemukan cara untuk membantu konsumen saat memilih parfum seperti 

mengklasifikasikan parfum-parfum tersebut sesuai aromanya atau 

menyusunnya berdasarkan abjad. Namun, cara tersebut masih kurang 

membantu konsumen karena terdapat perbedaan pola pikir antara peracik 

parfum dan konsumen. Lebih jelasnya, seorang peracik parfum mampu 

membedakan beberapa parfum berdasarkan susunan aroma parfum-parfum 
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tersebut, bahkan dapat memutuskan aroma tersebut dapat mencerminkan 

suatu kepribadian tertentu. Sedangkan konsumen hanya mampu membedakan 

aroma beberapa parfum  dalam beberapa kategori dasar saja seperti beraroma 

maskulin atau feminin, beraroma ringan atau berat. 

 Berdasarkan hal inilah muncul ide untuk memvisualisasikan 

karakteristik aroma parfum kedalam bentuk karya fotografi agar dapat 

memberikan gambaran yang lebih jelas tentang aroma beberapa parfum 

secara visual guna mempermudah proses pemilihan parfum.  Pada proses 

perwujudannya, aroma parfum akan divisualisasikan secara metafor. Metode 

visualisasi secara metafor digunakan agar aroma parfum dapat 

divisualisasikan dengan baik dalam fotografi produk sehingga pesan yang 

ingin disampaikan karya foto dapat diterima penikmat karya dengan baik.  

Pada prosesnya, karya fotografi yang diciptakan adalah karya 

fotografi produk, foto produk adalah bagian dari advertising. Karena dalam 

sebuah frame-nya, harus bisa mencitrakan image sebuah produk. Foto produk 

parfum akan ditampilkan dengan menambahkan beberapa objek pendukung 

yang memiliki interpretasi sedekat mungkin dengan aroma dengan karakter 

aroma parfum tersebut sehingga dapat membantu konsumen saat memilih 

parfum yang sesuai dengan karakter dan kepribadiannya. 

 

B. Penegasan Judul 

Penegasan judul dalam penciptaan karya fotografi ini dimaksud untuk 

menghindari salah penafsiran tentang tujuan penciptaan yang ingin 
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disampaikan. Judul penciptaan karya fotografi ini adalah “Representasi 

Aroma Parfum dengan Pendekatan Metafora dalam Fotografi Produk”. Maka 

perlu ditegaskan penggunaan istilah-istilah yang dipakai sebagai berikut: 

1. Representasi 

Representasi dapat dijadikan deskripsi suatu bentuk yang 

memiliki kesamaan dari bentuk aslinya. Bentuk ini seperti mewakili 

bentuk yang sudah ada. Kamus Besar Bahasa Indonesia (2007:950), 

representasi berarti, perbuatan mewakili, keadaan diwakili, apa yang 

mewakili, perwakilan. Pernyataan ini dapat diartikan bahwa representasi 

merupakan perbuatan yang dapat mewakili objek aslinya tanpa 

mengurangi maksud dan arti dari objek tersebut. Representasi memiliki 

makna terhadap bentuk asli dan menjadi sebuah objek baru dengan 

memiliki makna sama dengan objek aslinya.  

Fotografi dipilih sebagai medium merepresentasikan aroma 

parfum karena fotografi adalah suatu bahasa yang universal yang dapat 

dipahami oleh hampir setiap orang yang datang dari berbagai 

kebudayaan. Aroma merupakan objek yang hanya bisa diindrai oleh 

indra penciuman, maka pada penciptaan karya fotografi ini aroma akan 

direpresentasikan dalam karya fotografi agar karakter aroma tersebut 

bisa diindrai dengan indra penglihatan. 

2. Aroma Parfum 

Menurut KBBI (https://kbbi.web.id/aroma, diakses pada 27 

Desember 2017) aroma adalah bau-bauan yang harum (yang berasal dari 
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tumbuh-tumbuhan atau akar-akaran). Parfum adalah zat kimia yang 

memancarkan aroma yang menyenangkan; secara khusus: preparat 

berbentuk cair dari saripati alami (seperti tumbuhan atau hewan) atau 

sintetis serta fiksatif (penguat aroma) yang digunakan untuk mewangikan 

(memancarkan keharuman) (Ubaidillah, 2017:9). Pada penciptaan karya 

fotografi ini, objek yang akan divisualisasikan adalah aroma dari 

beberapa produk parfum dengan tujuan menampilkan karakteristik aroma 

parfum tersebut kedalam bentuk visual fotografi.  

3. Metafora 

Paul Recour mengemukakan bahwa metafora adalah sebuah 

bentuk wacana ataupun proses yang bersifat retorik yang memungkinkan 

kita mendapatkan kemampuan aneh untuk meredeskripsi kenyataan, 

sebuah kemampuan yang biasanya dimiliki oleh karya-karya fiksi 

(Mikke, 2011:258). Pada penciptaan karya tugas akhir fotografi ini, 

aroma parfum terlebih dahulu dideskripsikan secara metafora untuk 

dapat menentukan objek pendukung yang memiliki interpretasi yang 

juga secara metafora cukup dekat dengan interpretasi aroma parfum 

tersebut. 

4. Fotografi Produk 

Foto Produk adalah bagian dari advertising. Karena dalam 

sebuah frame-nya, harus bisa mencitrakan image sebuah produk. Hal 

yang paling penting dalam fotografi produk adalah bagaimana foto 

tersebut dapat meningkatkan penjualan barang karena pada 
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penerapannya fotografi produk termasuk dalam tataran fotografi 

komersial. Fotografi komersial adalah karya-karya foto yang dari awal 

dikonsepkan sebagai medium yang dirancang memiliki standar tertentu 

untuk meraih kepentingan dan tujuan yang bernilai keuangan (Soedjono, 

2007:124). 

 

C. Rumusan Ide 

Saat ini parfum dapat dengan mudah ditemui di pasaran, namun masih 

dapat ditemui konsumen parfum yang menghadapi kesulitan saat akan 

menentukan produk parfum yang cocok dengan kepribadiannya. Berdasarkan 

situasi tersebut, maka Tugas Akhir penciptaan karya fotografi ini 

menampilkan representasi aroma parfum yang rumusan idenya dapat 

diuraikan sebagai berikut: 

1. Bagaimana cara menentukan parfum yang akan digunakan dalam 

penciptaan karya fotografi produk. 

2. Bagaimana cara mengidentifikasi karakteristik atau kesan aroma pada 

parfum yang digunakan dalam penciptaan karya fotografi produk. 

3. Bagaimana aroma parfum akan direpresentasikan ke dalam bentuk 

fotografi produk. 
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D. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Penciptaan karya fotografi dengan judul Representasi Aroma 

Parfum dalam Fotografi Produk bertujuan untuk menghadirkan kembali 

aroma yang pada dasarnya diindrai dengan indra penciuman ke dalam 

bentuk visual sehingga bisa di indrai oleh indra penglihatan. 

2. Manfaat 

Penciptaan karya fotografi dengan judul Representasi Aroma 

Parfum dengan Pendekatan Metafora dalam Fotografi Produk diharapkan 

dapat menambah wacana apresiasi fotografi khususnya fotografi produk. 

Selain itu, Penciptaan karya fotografi ini juga diharapkan mampu 

memberi gambaran visual tentang aroma dari beberapa produk parfum 

sehingga dapat memudahkan konsumen saat memilih jenis atau merek 

dagang parfum dengan karakter aroma yang sesuai dengan 

kepribadiannya. 
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