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ABSTRAK

Terdapat banyak merek parfum yamg beredar dipasaran, hal tersebut tentu

e e a yang cocok dengan keinginan
mumnya tidak mengenal jenis
bebauan yang mg ‘
ini muncul 0a

fotografi.
observasi : gunakan objek
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ABSTRACT

There are many brands of perfume culating in the market, it certainly makes it

personality because con the type of smell that
became the ingredient-of | ' on this came the idea
to match the it ityrand then represent the
fragrance of ( } ation about perfume

interpreted as
e, the purpose

al supporting
Photography

Keywords: representation,perfume’s fragrafice, product photography, color

rosette test, personality
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Penciptaan
Parfum adalah preparat berbentuk cair dari saripati alami atau sintetis

serta fiksatif yang digunakan memancarkan keharuman (Ubaidillah, 2017:9).

Mirotin, 2008:36) juga

menemukan cara untuk membantu konsumen saat memilih parfum seperti
mengklasifikasikan  parfum-parfum tersebut sesuai aromanya atau
menyusunnya berdasarkan abjad. Namun, cara tersebut masih kurang
membantu konsumen karena terdapat perbedaan pola pikir antara peracik
parfum dan konsumen. Lebih jelasnya, seorang peracik parfum mampu

membedakan beberapa parfum berdasarkan susunan aroma parfum-parfum
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tersebut, bahkan dapat memutuskan aroma tersebut dapat mencerminkan
suatu kepribadian tertentu. Sedangkan konsumen hanya mampu membedakan
aroma beberapa parfum dalam beberapa kategori dasar saja seperti beraroma
maskulin atau feminin, beraroma ringan atau berat.

Berdasarkan hal inilah muncul ide untuk memvisualisasikan

karakteristik aroma parfum kedalam bentuk karya fotografi agar dapat

yang memiliki interpretasi Sedekat m#ngkin dengan aroma dengan karakter

aroma parfum tersebut sehingga dapat membantu konsumen saat memilih

parfum yang sesuai dengan karakter dan kepribadiannya.

B. Penegasan Judul

Penegasan judul dalam penciptaan karya fotografi ini dimaksud untuk

menghindari salah penafsiran tentang tujuan penciptaan yang ingin
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disampaikan. Judul penciptaan karya fotografi ini adalah “Representasi
Aroma Parfum dengan Pendekatan Metafora dalam Fotografi Produk”. Maka
perlu ditegaskan penggunaan istilah-istilah yang dipakai sebagai berikut:

1. Representasi

Representasi dapat dijadikan deskripsi suatu bentuk yang

memiliki kesamaan dari bentuk aslinya. Bentuk ini seperti mewakili

indra penciuman, maka pada penciptaan karya fotografi ini aroma akan
direpresentasikan dalam karya fotografi agar karakter aroma tersebut
bisa diindrai dengan indra penglihatan.

2. Aroma Parfum

Menurut KBBI (https://kbbi.web.id/aroma, diakses pada 27

Desember 2017) aroma adalah bau-bauan yang harum (yang berasal dari
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https://kbbi.web.id/aroma

tumbuh-tumbuhan atau akar-akaran). Parfum adalah zat kimia yang
memancarkan aroma yang menyenangkan; secara khusus: preparat
berbentuk cair dari saripati alami (seperti tumbuhan atau hewan) atau
sintetis serta fiksatif (penguat aroma) yang digunakan untuk mewangikan
(memancarkan keharuman) (Ubaidillah, 2017:9). Pada penciptaan karya

fotografi ini, objek yang akan divisualisasikan adalah aroma dari

|I|Ill|| : tafora, adalah sebuah
1t lf--*’-{?@,\ ang memungkinkan
»\14.1 -
iw .

si kenyataan,

tersebut.

4. Fotografi Produk
Foto Produk adalah bagian dari advertising. Karena dalam
sebuah frame-nya, harus bisa mencitrakan image sebuah produk. Hal
yang paling penting dalam fotografi produk adalah bagaimana foto

tersebut dapat meningkatkan penjualan barang karena pada
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penerapannya fotografi produk termasuk dalam tataran fotografi
komersial. Fotografi komersial adalah karya-karya foto yang dari awal
dikonsepkan sebagai medium yang dirancang memiliki standar tertentu

untuk meraih kepentingan dan tujuan yang bernilai keuangan (Soedjono,

2007:124).

C. Rumusan lde

fotografi ini

denya dapat

2. Bagaimana “ a. epgidentifikasi kg dm stik atau kesan aroma pada

parfum yang digunakan datamrpenciptaan karya fotografi produk.
3. Bagaimana aroma parfum akan direpresentasikan ke dalam bentuk

fotografi produk.
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D. Tujuan dan Manfaat
1. Tujuan
Penciptaan karya fotografi dengan judul Representasi Aroma
Parfum dalam Fotografi Produk bertujuan untuk menghadirkan kembali

aroma yang pada dasarnya diindrai dengan indra penciuman ke dalam

bentuk visual sehingga bisa di indrai oleh indra penglihatan.

esuai  dengan
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