BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan proses perancangan visual corporate identity PT Sydeco, kita
telah mempelajari bagaimana merencang identitas visual suatu perusahaan yang
berkarakter kuat dan memiliki daya memorable tinggi. Logo baru dari PT Sydeco
mencerminkan karakter perusahaan yang bergerak di bidang teknologi informasi,
dengan menggunakan logogram yang diadopsi dari motif batik khas Yogyakarta
Parang Rusak Barong, membangun sebuah ciri khas tersendiri dari PT Sydeco
yang didirikan di kota Yogyakarta. Meskipun mengadopsi bentuk motif batik
Parang Rusak Barong yang merupakan batik tradisional khas Yogyakarta, logo PT
Sydeco tetap terkesan futuristic sebagaimana mestinya karakter perusahaan
teknologi informasi modern yang-ditimbulkan oleh typeface “Sydeco” pada logo

tersebut.

B. Saran

Demi membangun suatu karakter perusahaan yang kuat, dalam artian
mampu mewakili filosofi, visi dan misi perusahaan, dipetlukan corporate identity
yang konsisten, identitas inilah yang-akan dikenal oleh” konsumen, memperkuat
image PT Sydeco yang membedakannya dengan perusahaan teknologi informasi
lainnya. Dengan perancangan visual corporate identity  baru yang disertai buku
panduan penggunaan lego, diharapkan konsistensi~identitas visual PT Sydeco
dapat tercipta dengan baik, serta menampilkan image perusahaan yang lebih fresh

dari sebelumnya.
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