BAB 6. KESIMPULAN

Praktik fotografi yang kini lebih dimaknai sebagai sebuah sarana mengunggah
hasil karya foto ke media sosial, dalam konteks ini adalah Instagram, telah
menunjukkan sebuah perubahan yang cukup signifikan dalam dunia fotografi. Hasil-
hasil foto di media sosial yang cenderung seragam ternyata berkaitan erat dengan
konvensi-konvensi yang berlaku di masing-masing akun Instagram komunitas
fotografi.

Cyberculture telah memberikan ruang-ruang tanpa batas dan sekat untuk tiap-
tiap orang dalam mengekespresikan dirinya melalui medium fotografi di media sosial.
Fotografi dan Instagram telah menemukan kesinambungannya dalam membentuk
budaya cyber, bahwa siapa pun bisa menjadi fotografer dan bisa memamerkan karya-
karya mereka di ruang pamer virtual tanpa terbentur regulasi pameran konvensional di
dunia nyata. Para pengikut akun-akun Instagram patuh dan tunduk dengan aturan
yang ditetapkan oleh masing-masing akun agar mereka tetap bisa menjadi pengikut di
sana dan bisa berpartisipasi dalam memajang karyanya, jika beruntung bahkan bisa
mempunyai karya yang terpilih.

Walaupun akun-akun Instagram fotografi kerap berbagi tips dan teknik
fotografi, ternyata sebagian besar masih berharap untuk bisa menempuh pendidikan
formal fotografi. Harapan untuk bertemu muka dengan teman virtual pun juga tetap
mereka simpan. Dengan demikian, cyberculture dengan segala keistimewaan di dunia
virtual yang dianggap serba mudah dan mudah diakses, tetaplah membutuhkan sebuah
pengalaman riil, yaitu untuk bertegur sapa dan bertemuka muka serta mendapatkan

ilmu fotografi secara lisan dan berbalut kajian akademis.
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