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ABSTRAK

Jhon Thai Tea merupakan satu dari sekian banyak kedai thai tea yang berdiri
di Yogyakartra. Jhon Thai Tea didirikan oleh Ridho Wibowo pada pertengahan
tahun 2018. Di sini Jhon Thai Tea hadir dengan berbagai varian baru yang tidak
dimiliki oleh kedai lain. Rasa dan Pelayanan yang profesionalitas menjadi poin
utama yang selalu dijunjung tinggi oleh Ridho Wibowo. Namun mengingat
banyaknya kompetitor yang sudah terkenal di Yogyakarta, membuat Jhon Thai Tea
mengalami permasalahan dalam mengenalkan produknya ke masyarakat luas. Hal
ini mempengaruhi omset penjualan setiap harinya.

Melihat masalah tersebut, Perancangan Web series sebagai Media Iklan Kedai
Jhon Thai Tea ini dirancang untuk mengenalkan brand dan produk Jhon Thai Tea.
Web series ini mengangkat genre romance comedy dengan alur cerita yang identik
dengan kehidupan remaja sehari — hari, sehingga mudah di terima oleh target

audience.

Kata kunci : Jhon Thai Tea, Web series, Iklan



ABSTRACT

Jhon Thai Tea is one of the many Thai tea stalls that stands in Yogyakartra.
Jhon Thai Tea established by Ridho Wibowo in middle of 2018. Here Jhon Thai
Tea comes with a variety of new variants that are not owned by the other stalls.
Taste and professionalism service are the main points that always upheld by Ridho
Wibowo. But considering the number of competitors who are already well-known
in Yogyakarta, Jhon Thai Tea experienced problems in introducing its products to
the society. This condition affects the sales turnover every day.

Seeing this problem, the design of the Web series as Advertising Media for
Kedai Jhon Thai Tea is designed to introduce the brand and products of Jhon Thai
Tea. This web series raises the genre of romance comedy with a story line that is
identical to the daily lives of teenagers, so it is easily accepted by the target
audience.

Key words : Jhon Thai Tea, Web series, Advertising
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