
BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Kesimpulan hasil penelitian mengenai products placement sebagai 

pendukung unsur naratif film “Transporter 3” diantaranya: 

1. Kehadiran products placement dalam film “Transporter 3” sebagai properti 

fungsional yang digunakan oleh tokoh-tokoh dalam film. Didominasi 

dengan dimensi visual yaitu sebanyak 34 scene dan sisanya 2 scene melalui 

dimensi audio.  

2. Kehadiran products placement muncul mempunyai fungsi sebagai 

pendukung unsur naratif. Meskipun begitu tidak semua products placement 

mempunyai fungsi sebagai pendukung setiap unsur naratif. Berdasarkan 

hasil penelitian, kehadiran producst placement mendukung unsur naratif 

diantaranya: 

a. Plot 

Mendukung informasi awal pengenalan, penggambaran klimaks dan 

akhir cerita, hal ini dapat dilihat dalam scene 7, 27, 28, 49, 83, 120, dan 

137. 

b. Tokoh 

Mendukung perkenalan, penggambaran 3 dimensi dari tokoh, dan 

memperjelas peran tokoh yang diperankan dalam cerita. Hal ini dapat 

dilihat dalam scene 5, 6, 8, 11, 12, 13, 27, 38, 67, dan 102. 

c. Konflik 

Mendukung kemunculan, penjelasan dan mengerucutkan konflik yang 

akan dihadapi dan dialami tokoh baik nyata maupun batin. Hal ini dapat 

dilihat dalam scene 7, 50, 53, 57, 73, 78, 114, 116, 128, 129, 131, 135, 

dan 136. 

d. Latar  

Mendukung informasi bahwa latar tempat atau lokasi dari cerita film 

adalah negara-negara di Eropa dan juga informasi latar waktu cerita film 
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“Transporter 3” yaitu tahun 2007 atau 2008. Hal ini dapat dilihat dalam 

scene 5, 6 dan 83.  

3. Unsur naratif yang paling banyak didukung oleh adanya product placement 

dalam film “Transporter 3” adalah konflik. Produk selalu muncul dalam 

setiap adegan konflik, meskipun hanya sebagai properti tapi memang 

mendukung kejadian konflik.  

 

B. Saran 

Film “Transporter 3” merupakan objek penelitian yang menarik. 

Pembahasan tentang product placement dikaitkan dengan unsur naratif juga 

tidak kalah menariknya, karena masih sedikitnya penelitian tentang hal-hal 

tersebut padahal sangat dibutuhkan bagi para seniman film. Berdasarkan 

analisis terhadap penelitian ini, saran untuk penelitian selanjutnya antara lain, 

memperdalam pemahaman tentang product placement khususnya melalui 

media film dan juga unsur naratif film sehingga dapat mempermudah dan 

memperdalam topik penelitian yang sama.  

Penelitian ini masih sangat bisa untuk dikembangkan maupun diperdalam 

dengan ilmu-ilmu baru untuk hasil yang lebih detail. Penguasaan bahasa 

Inggris juga sangat membantu dalam mencari referensi buku-buku, informasi 

data jurnal dan lainnya, karena literatur dan data pendukung kebanyakan 

menggunakan bahasa inggris.  

Diperlukan juga penguasaan tentang produk-produk yang dibahas dalam 

film karena akan memudahkan kaitan dengan unsur naratif. Hal utama bagi 

penelitian selanjutnya adalah menghargai waktu dengan manajemen dan 

disiplin selama proses penelitian dan penulisan.  

Penelitian ini diharapkan bisa menjadi referensi bagi peneliti selanjutnya 

dan juga para kreator film dalam membuat karya, supaya kualitas cerita tetap 

baik meskipun harus dimasukkan merek produk sebagai penunjang material 

produksi film. 
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