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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Pembuatan karya ini bertujuan untuk membantu periklanan busana 

Lemari Lila. Lemari Lila berharap masyarakat Indonesia tidak lupa dengan 

budayanya. Pembuatan busana ini bercerita seperti kembali ke masa lalu 

dengan sedikit sentuhan modern. Pemasaran produk Lemari Lila bisa 

dimaksimalkan dengan mencari data SWOT terlebih dahulu. Setelah itu, 

akan tervisualkan bagaimana harus membuat penciptaan karya yang 

menarik agar konsumen tertarik. Majalah adalah media promosi yang dibuat 

untuk membantu mempromosikan produk Lemari Lila dan menggunakan 

metode pemasaran. Lighting pada karya menggunakan teknik mix light. 

Dalam penciptaan karya ini penulis berharap dapat menambah pengetahuan 

bagi pembaca tentang strategi pemasaran sangat diperlukan bagi pencipta 

karya dimanapun, agar karya dan pemasaran bisa berjalan dengan lancar. 

 

B. Saran 

Membantu pemasaran produk Lemari Lila mempunyai tantangan 

tersendiri. Butuh waktu yang cukup lama agar hasil karya fotografi 

tersalurkan kepada penonton dan konsumen maka dari itu perlunya 

wawancara dan pengumpulan data seperti mencari tahu tentang kekuatan 

produk, kelemahan produk, peluang produk dan ancaman produk dari hasil 
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itu kita bisa mencari masalah yang ada pada produk tersebut. Jika langkah 

tersebut dilakukan dengan baik, niscaya akan dihasilkan foto komersial yang 

baik pula.  
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