
 
 

BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Iklan Layanan Masyarakat adalah suatu media yang digunakan untuk 

menyampaikan suatu saran berupa solusi untuk menyelesaikan masalah dalam 

masyarakat kepada permirsa media audio visual. Proses karya tugas akhir ini 

berjalan dengan lancar dan sesuai dengan keinginan, walaupun terdapat berbagai 

kendala yang akhirnya dapat dikondisikan tanpa merubah konsep dan rancangan 

semula. 

Perbedaan Iklan Layanan Masyarakat “Matikan Untuk Hidup” dengan 

iklan yang lain ini jelas dalam menggunakan bentuk animasi 2D. Secara visual 

Iklan Layanan Masyarakat dengan  animasi 2D  memang menarik dari segi visual 

namun perlu juga memperhatikan elemen- elemen yang lain seperti tanda ikonik 

yang juga muncul di visual. Jalan utama agar tidak meleset dari rancangan awal 

yaitu dengan storyboard. Penggunaan storyboard membuat fokus dengan visual 

yang dipikirkan oleh sutradara sehingga memudahkan setiap departemen 

menyiapkan segala yang dibutuhkan dari awal sampai akhir produksi. 

Penggunaan bentuk animasi 2D dimensi dalam Iklan Layanan 

Masyarakat ini membuat sutradara bekerja lebih dari pengambilan gambar pada 

umumnya, karena penghitungan frame juga terjadi pada saat pra produksi dan 

harus dilakukan demi frame yang lengkap dan pas dengan durasi yang di 

inginkan. Pemilihan tanda yang bersifat ikonik juga dilakukan dengan teliti 

supaya pesan yang ingin disampaikan bisa berhasil sesuai target audience yang 

dituju. 

 

B. Saran 

Iklan Layanan Masyarakat merupakan bentuk iklan yang menyampaikan 

pesan dan peringatan dini bagi seluruh masyarakat. Televisi merupakan media 

yang baik bagi iklan layanan masyarakat memprovokasi untuk melakukan dan 
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kembali mengingatkan masyarakat tentang yang terjadi sekarang ataupun 

selanjutnya. Mengoptimalkan penayangan Iklan Layanan Masyarakat yang lebih 

sering dari sebelumnya. 

Iklan Layanan Masyarakat di Indonesia seharusnya semakin menarik 

dan tidak monoton dengan tipe iklan yang sama, inovasi baru terhadap Iklan 

Layanan Masyarakat membuat penonton mau memperhatikan dan melihat setiap 

detail iklan yang dianggap lebih menarik dari pada iklan yang kurang menarik, 

menggunakan animasi 2D  merupakan salah satu inovasi baru dalam Iklan 

Layanan Masyarakat di Indonesia.Sutradara juga harus mengetahui bagaimana 

memposisikan diri sebagai penonton agar tepat pada sasaran. 
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