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ABSTRAK

Nama :Pratiwi Utami
Judul :Kajian Ragam Strategi Komunikasi Verbal dan Visual Advertorial
pada Majalah Perempuan di Indonesia Tahun 2010-2012

Penelitian “Kajian Ragam Strategi Komunikasi Verbal dan Visual
Advertorial pada Majalah Perempuan di Indonesia Tahun 2010-2012” ini
berusaha mengetahui keragaman strategi komunikasi yang terdapat dalam
advertorial. Berdasarkan pengamatan, keberadaan advertorial seakan mudah
diterima oleh pembaca dibanding iklan display, iklan kolom, maupun iklan baris.
Selain itu dari hasil pengamatan ditemukan beranekaragam bentuk dan kategori
pada advertorial. Masing-masing advertorial memiliki ciri dan bentuk yang
berbeda-beda. Sehingga dalam hal inilah kiranya perlu dilakukan sebuah
penelitian yang meneliti lebih jauh tentang ragam strategi komunikasi advertorial
di beberapa majalah perempuan yang terbit di Indonesia.

Untuk mengetahui keragaman strategi pada advertorial maka teori yang
digunakan dalam analisis ini adalah teori analisis wacana didukung pengetahuan
semiotika visual, analisis /ayout dan analisis isi. Teori dan pengetahuan
pendukung tersebut digunakan sebagai alat meneliti strategi komunikasi verbal
dan visual yang terdapat pada advertorial.

Melalui analisis data dan deskripsi hasil penelitian ini akhirnya diketahui
bahwa terdapat berbagai macam strategi yang ada pada advertorial. Strategi-
strategi tersebut dapat berupa strategi pada wacana yang dibawakan, strategi
visual dengan menggunakan unsur-unsur visual tertentu, strategi /ayouf dengan
pen-displayan teks, dan visual serta strategi penckanan dengan menggunakan
unsur verbal dan visual.

Kata kunci; Advertorial, Verbal, Visual
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BABI
Pendahuluan

A. Latar Belakang Masalah

Saat ini majalah tetap merupakan salah satu sumber informasi bagi
khalayak. Majalah mampu menjadi sumber berita maupun referensi gaya
hidup. Di masa lalu penyajian majalah dapat dikatakan “terbatas” karena
dicetak sewarna (hitam putih). Saat ini majalah dapat tampil lebih menarik,
dicetak berwarna (full color). Di samping itu saat ini majalah didesain dengan
lebih banyak menggunakan foto dan ilustrasi serta /ayout yang beragam.'

Jenis majalah pun kian bertambah seiring perkembangan zaman. Berbagai
Jjenis majalah dapat dikenali lewat isinya, antara lain majalah yang khusus
membahas film, majalah desain, majalah tentang game, majalah kecantikan,
majalah komputer, dan lain-lain. Pengategorian disertai penyajian jenis
majalah tersebut menyebabkan seorang pembaca dapat dengan mudah
memilih majalah mana yang sesuai dengan kebutuhannya. Di antara sekian
majalah yang ada majalah perempuan termasuk genre majalah yang hingga
kini tetap terbit. Beberapa di antaranya antara lain #emina, Kartini, dan Chic.

Salah satu kelebihan dari majalah perempuan adalah terdapat berbagai
macam informasi di dalamnya. Bukan hanya seckedar informasi mengenai
kecantikan ataupun busana tetapi terdapat juga informasi-informasi seperti
kesehatan, masakan, wisata, psikologi, hingga bisnis. Berdasarkan
pengamatan, tidak sedikit dari artikel memuat tentang produk atau jasa yang
memiliki hubungan dengan informasi yang diberikan. Di dalam majalah
perempuan tak hanya memuat informasi-informasi namun juga iklan-iklan
yang berusaha menarik target audience. Menurut Surianto Rustan terdapat

media massa cetak, khususnya majalah, yang sebagian besar isinya adalah

! Pengertian majalah di sini yaitu majalah cetak
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iklan, belum termasuk artikel-artikel yang sebenarnya mengarah pada
penjualan produk-produk tertentu (iklan berbentuk artikel) seperti majalah
kecantikan atau majalah properti. Majalah memang dikenal sebagai media
iklan.”

Salah satu jems iklan yang dipelajari dalam desain komunikasi visual
adalah iklan display. Tklan display adalah iklan yang memiliki ukuran lebih
luas dibanding iklan kolom. Karena memiliki ukuran yang lebih luas maka
dalam iklan ini mampu mendisplay (memperlihatkan) ilustrasi berupa gambar-
gambar baik foto maupun grafis dalam ukuran yang lebih besar, disamping
pesan berbentuk verbal tertulis.’ Selain iklan display terdapat juga beberapa
jenis iklan lain di antaranya iklan kolom, iklan baris, dan advertorial.* Iklan
baris adalah iklan yang menampilkan iklan pesan yang ditulis dalam wujud
per baris, dimana pembayaran dilakukan secara per baris pula. Iklan kolom
adalah iklan yang memiliki lebar satu kolom, namun lebih tinggi dibanding
iklan baris. Tklan advertorial adalah iklan yang mempunyai ukuran yang luas
sebagaimana ukuran iklan displey hanya saja teknik penyampaian pesan lebih
diarahkan pada bentuk seperti sebuah berita, dengan naskah yang panjang
(copy heavy).

Dilihat dani pengertiannya iklan advertorial dan iklan display memiliki
‘porsi lebih dibandingkan jenis iklan yang lain. Keduanya memiliki unsur
verbal dan unsur visual. Namun yang membedakan keduanya yaitu pada ciri
utama dari advertorial yang berbentuk artikel sehingga mempermudah
pembaca dalam membedakan mana iklan display dan mana advertorial.
Bentuk artikel inilah yang merupakan salah satu kelebihan advertorial karena
saat pembaca membaca advertorial terkadang si pembaca tak menyadari

bahwa yang dibacanya adalah sebuah iklan. Melihat pendekatannya yang

% Surianto Rustan, Layout Dasar dan Penerapannya, (Jakarta : PT Gramedia Pustaka Utama, 2009), pp. 129.
? Rendra Widyatama, Pengantar Periklanan, (Yogyakarta : Pustaka Book Publisher, 2007), pp. 85.

* Ibid, pp. 80-86

* Ibid, pp. 84
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secara halus serta mudah masuk ke dalam pikiran pembaca inilah yang
menjadikan advertorial penting untuk dikaji lebih lanjut. Apa lagi dengan
adanya campur tangan pihak media cetak yang memproduksi advertorial
tersebut semakin membuat pembaca percaya terhadap apa yang mereka baca
mengingat media itu sendiri (artikel) merupakan sumber informasi. Selain itu
dari hasil pengamatan ditemukan beranekaragam bentuk dan kategori pada
advertorial. Masing-masing advertorial memiliki ciri dan bentuk yang
berbeda-beda. Sehingga dalam hal inilah kiranya perlu dilakukan sebuah
penelitian yang meneliti lebih jauh tentang ragam strategi advertorial.
Advertorial bukan sebatas ruang lingkup bidang komunikasi, tetapi
menyangkut bagaimana mendesain iklan yang berbentuk artikel. Berdasarkan
uraian di atas peneliti tertarik untuk meneliti advertorial pada majalah

perempuan, terutama pada soal strategi komunikasi.

B. Identifikasi Masalah

1. Berdasarkan pengamatan, keberadaan advertorial seakan mudah diterima
oleh pembaca dibanding iklan disp/ay, iklan kolom, maupun iklan baris.
Selain itu dari hasil pengamatan ditemukan beranekaragam bentuk dan
kategori pada advertorial. Masing-masing advertorial memiliki ciri dan
bentuk yang berbeda-beda. Sehingga dalam hal inilah kiranya perlu
dilakukan sebuah penelitian yang meneliti lebith jauh tentang ragam
strategi komunikasi advertorial di beberapa majalah perempuan yang terbit
di Indonesia.

2. Desain komunikasi visual cenderung memandang iklan sebatas bentuk
visual. Iklan jenis advertorial menempatkan unsur verbal dan visual yang
disajikan dalam bentuk artikel guna mengefektitkan pesan darni iklan
tersebut. Di sini perlu dikaji strategi komunikasi advertorial baik pada

unsur verbal maupun visualnya.
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C. Batasan Masalah

1. Penelitian ini membatasi meneliti advertorial yang terdapat pada majalah
perempuan yang terbit di Indonesia tahun 2010-2012 yaitu majalah
Femina, Kartini dan Chic.

2. Masa terbit majalah berkisar antara tahun 2010 hingga penelitian ini
berlangsung (2012). Masa terbit 2010 hingga 2012 dipilih dengan alasan
guna mendapatkan kebaruan topik yang diteliti dalam penelitian.

3. Berkaitan dengan lingkup analisis masalah, penelitian ini hanya sebatas
pada analisis untuk mencari keragaman strategi komunikasi verbal dan
visual yang terdapat pada advertorial. Di dalam penelitian ini tidak sampai
menyentuh pada /evel bagaimana pengaruh dari strategi komunikasi verbal
dan visual yang ada pada advertorial.

4. Dalam pengamatan awal penelitian ditemui juga artikel yang menyerupai
advertorial meskipun tidak terdapat kode atau tanda yang dicantumkan.
Artikel seperti ini disebut dengan “hidden advertising” atau “iklan
tersembunyi”. ° Dalam rangka membandingkan strategi-strategi
komunikasi iklan berbentuk artikel maka dalam penelitian ini juga meneliti

beberapa iklan tersebut.

D." Rumusan Masalah
Ragam strategi komunikasi (verbal dan visual) apa saja yang terdapat pada
advertorial di majalah perempuan yang terbit di Indonesia tahun 2010-2012?

E. Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ragam strategi komunikasi
(verbal dan visual) advertorial di majalah perempuan yang terbit di Indonesia

tahun 2010-2012.

% Rachmat Kriyantono, S.So0s., M.Si., Public Relations Writing, (Jakarta: Kencana Predana Media Group),
pp.52

UPT Perpustakaan ISl Y ogyakarta



F. Manfaat Penelitian
1. Manfaat bagi Mahasiswa
Hasil penelitian diharapkan dapat digunakan sebagai masukan bagi
mahasiswa yang menekuni bidang periklanan maupun bagi mahasiswa
yang membutuhkan data yang berkaitan dengan judul penelitian ini.
2. Manfaat bagi Lembaga
Diharapkan digunakan sebagai data yang dapat menambah dan

membantu kemajuan pengetahuan lembaga.

G. Definisi Operasional
Berikut merupakan penjelasan istilah yang akan digunakan dalam

penelitian ini untuk menghindari berbagai macam penafsiran.

a. Majalah

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia Elektronik majalah adalah
terbitan berkala yang isinya meliputi berbagai liputan jurnalistik,
pandangan tentang topik aktual yang patut diketahui pembaca, dan
menurut waktu penerbitannya dibedakan atas majalah bulanan, tengah
bulanan, mingguan, dan sebagainya dan menurut pengkhususan isinya
dibedakan atas majalah berita, perempuan, remaja, olahraga, sastra, ilmu
pengetahuan tertentu, dan sebagainya. Sedangkan menurut Ensiklopedi
Nasiona Indonesia majalah adalah suatu penerbitan berkala yang
menyajikan liputan jurnalistik dan artikel berisi informasi dan opini yang
membahas berbagai aspek kehidupan. Majalah di dalam penelitian ini
adalah majalah dalam bentuk cetak bukan dalam bentuk digital seperti
PDF.

b. Verbal
Verbal yang dimaksud dalam penelitian ini adalah verbal dalam
pengertian verbal tulisan yang ada pada advertorial. Tulisan dalam

penelitian ini merupakan wacana yang tertulis dalam advertorial.
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¢. Visual
Visual yang yang dimaksud dalam penelitian ini adalah visual
dalam pengertian dapat dilihat oleh mata yang berupa gambar 2D seperti
illustrasi, grafik dan fotografi. Dalam hal ini logo, logotype, dan logogram

dapat dimasukkan sebagai visual dalam penelitian ini.

d. Strategi Komunikasi
Strategi komunikasi adalah strategi yang dilakukan agar tujuan
yang dimaksud dapat tersampaikan oleh penerima. Dalam penelitian ini
strategi komunikasi yang dimaksud adalah mengenai strategi komunikasi

yang dilihat secara verbal dan visual.

. Sistematika Penulisan

Sistematika ini dibuat dengan tujuan untuk mempermudah membaca dan
memahami rangkaian keseluruhan bagian skripsi ini.

Bab I yaitu berisi tentang pendahuluan berisi tentang kerangka penulisan
yang menjadi acuan dalam penelitian ini. Bab I terdid dari Latar Belakang

Masalah, Identifikasi Masalah, Batasan Masalah, Rumusan Masalah, Tujuan

-Masalah, Manfaat Penelitian, Definisi Operasional dan Sistematika Penulisan.

Bab II beisi tentang Tinjauan Deskripsi Konseptual yang terdiri dari
Tinjauan Pustaka dan Tinjauan Teori yang mencangkup tentang pengertian
dan penjabaran teori, antara lain terdiri dari Tinjauan tentang Majalah,
Tinjavan tentang Advertorial, Tinjauan Komunikasi, Tinjauan Verbal,
Tinjauan Visual, Tinjauan Analisis Wacana, Tinjauan Copywriting, Tinjauan
tentang semiotika, Tinjauan Layout dan Tinjauan Analisis Isi.

Bab III berisi tentang Metode Penelitian, dalam hal ini merupakan bab
yang berisi tentang metode yang digunakan dalam melaksanakan penelitian ini,
antara lain terdiri dari pengertian Jenis Penelitian, Populasi dan Sampel, dan

Prosedur Penelitian.
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Bab IV merupakan Analsis yaitu berisi tentang hasil analisis yang telah
dilaksanakan dalam penelitian ini, antara lain terdiri dari penemuan
Kategorisasi Advertorial, Deskripsi Hasil Penelitian dan Rangkuman.

Bab V merupakan bab Penutup yaitu bagain penutup dalam penulisan ini

yang terdiri dart Kesimpulan dan Saran.
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