BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil penelitian telah ditemukan beberapa kategorisasi advertorial.
Kategorisasi tersebut dibedakan berdasarkan pada ciri-ciri visual maupun
verbal yang menonjol pada masing-masing advertorial. Kategorisasi tersebut
diantaranya adalah advertonial deskripsi produk, question & answer, mitos &
fakta, tutorial, testimoni, artis, data statistik, acara & lomba, sponsor & hadiah,
event, wacana, ilmu pengetahuan, fips, pelengkap, kesamaan/unity, ulasan
lengkap, hiasan, dan campuran.

Melalui analisis data dan deskripsi hasil penelitian ini akhirnya diketahui
bahwa terdapat berbagai macam strategi yang ada pada advertorial. Strategi-
strategi tersebut dapat berupa strategi pada wacana yang dibawakan, strategi
visual dengan menggunakan wunsur-unsur visual tertentu, strategi /layout
dengan pen-displayan teks dan wvisual serta strategi penekanan dengan
menggunakan unsur verbal dan visual.

Strategi pertama yaitu strategi verbal. Strategi yang dianalisis melalui teori
analisis wacana dengan melihat unsur-unsur tematik, skematik, semantik,
sintaksis dan stilistik adalah sebagai berikut. Strategi verbal pertama pada
advertorial adalah melalui wacana yang berpola masalah, solusi lalu produk.
Pada tahap awal advertorial menampilkan masalah melalui pertanyaan secara
langsung, melalui testimoni atau tersirat dalam teks melalui sebuah wacana.
Lalu advertorial memberikan beberapa solusi yang salah satunya adalah
dengan menawarkan produk. Strategi kedua adalah dengan cara
pendeskripsian pada produk. Ciri khas pada advertorial adalah berbentuk
artikel atau editorial sehingga porsi teks yang lebih banyak dapat
mempermudah advetorial dalam mendeskripsikan suatu produknya dengan
lebih leluasa. Maka dari itu, pada advertorial dapat memberikan informasi
produk yang lebih detil. Strategi ketiga adalah menampilkan produk melalui
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suatu narasi. Advertorial dapat menampilkan beberapa produk melalui narasi
dari jalannya suatu acara atau kegiatan.

Strategi kedua yaitu strategi visual. Strategi yang dianalisis melalaui
pengetahuan semiotika visual adalah sebagai berikut. Pada foto utama yaitu
foto yang didisplay lebih besar adalah dengan cara menampilkan visual
sebagai citra pengguna produk, pengguna riil dan realitas. Sedangkan pada
visual pendukung kebanyakan menggunakan visual sebagai representasi
produk dan visual sebgai ornamen. Visual sebagai representasi produk
diperlihatkan melalui kemasan produk, logo, maupun unsur-unsur lain yang
mengindekskan pada produk. Sedangkan pada visual sebagai ornamen
menggunakan visual seperti box, kertas memo, sticky memo, bingkai,
ornamen-ornamen dan grafis lainnya. Untuk penyajian visualisasi produk pada
advertorial ditemukan illustration of the alone product, illustration of the
product in setting, Dramatization of detail, dan illustration of a benefit from
the use of a product or a loss or disatvantage from not using the product.

Strategi /ayout yaitu strategi tata telak atau pen-displayan. Strategi ini
dianalisis melalui analisis /ayout. Pada strategi /ayout ini advertorial tidak
hanya asal dalam menempatkan advertorialnya. Strategi tersebut adalah
sebagai berikut. Pertama, strategi penggunaan prinsip-prinsip layout.
Penggabungan antara teks dan visual pada advertorial ditata berdasarkan
prinsip-prinsip layout. Prinsip-prinsip tersebut dapat berupa squence,
emphasis, balance dan unity. Kedua adalah peminjaman gaya pen-displayan
iklan display pada unsur-unsur visual advertorial. Pada dasarnya advertorial
adalah iklan yang berbentuk editorial tapi advertorial juga dapat meminjam
gaya pen-displayan pada iklan display agar terlihat menarik. Ketiga,
penempatan advertorial dalam suatu artikel majalah. Advertorial dapat di
tempatkan pada artikel majalah yang senada dengan wacana atau produk pada
advertorial. Keempat, dengan cara menyertakan iklan display produk di
halaman samping advertorial. Dengan cara pen-displayan ini dapat menembah

titik fokus hanya pada produk yang ada di dalam advertorial dan iklan. Kelima,

UPT Perpustakaan ISl Y ogyakarta



219

terdapat penyamaan tampilan /ayout antara advertorial dangan artikel-artikel
yang ada pada majalah.

Strategi penekanan adalah strategi yang dilakukan untuk menekan maksud
tertentu pada advertorial melalui unsur verbal dan visual. Pertama, strategi
penekanan yang dilakukan melalui unsur visual. Pada strategi ini dapat
melalui pemilihan visual yang memberikan efek emosi dan daya tarik atau
visual yang sangat dekat dengan pembaca. Kedua, penempatan nama produk
melalui unsur verbal maupun visual seperti teks, gambar, caption dan logo.
Ketiga, pemilihan warna, unsur visual maupun bentuk pada unsur-unsur
advertorial yang mengindekskan pada produk seperti logo atau kemasan
produk. Keempat, penggunaan hiperbolik pada unsur advertorial yang dapat
memberi kesan mendalam atau meminta perhatian. Kelima, strategi penekanan
pada visual dan verbal yang bertolak belakang atau kontras. Pada sisi verbal
cenderung menampilkan masalah dahulu baru dimunculkan produknya
sebagai solusi. Sedangkan pada unsur yisual yang terlihat dominan adalah
visual citra pengguna prduknya yaitu visual yang memperlihatkan sesorang
yang telah memakai produk tersebut. Kelima, strategi fons yang digunakan.
Pada advertorial terdapat jenis-jenis tipografi yang digunakan sesuai dengan
wacana yang ditampilkan. Selain itu dapat juga memberi penekanan melalui
font style pada nama produk.

Berdasarkan hasil analisis melalui analisis isi dapat ditarik kesimpulan
bahwa kemunculan produk pada advertorial dapat melalaui teks, gambar,
caption, pull quotes, logo, dan unsur-unsur lainnya. Tetapi kemunculan ini
banyak didominasi melalui teks. Kemungkinannya adalah karena advertorial

yang berasal dari jurnalistik yang lebih dominan pada teks daripada gambar.

B. Saran
Penelitian ini adalah penelitian yang populasi dan samplenya terdapat pada
majalah perempuan yaitu majalah Femina, Kartini dan Chic di Indonesia pada
tahun 2010-2012. Dengan kata lain, penelitian ini belum sampai kepada

strategi komunikasi yang terdapat pada media-media lain. Oleh karena itu
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penulis memberikan saran agar dilakukan penelitin lanjutan pada media massa
yang lainnya. Dengan adanya penelitian lanjutan tersebut diharapkan dapat
menemukan keragaman strategi komunikasi yang lain dan strategi pada tiap-
tiap media masa yang bersangkutan.

Bagi beberapa advertorial yang telah diteliti, penulis beranggapan bahwa
strategi yang dilakukan oleh advertorial ini sudah cukup baik. Dengan kata
lain, strategi yang dilakukan dapat menyamarkan keberadaan unsur penawaran
atau iklan dalam advertorial sehingga penulis tidak menyadari bahwa artikel
yang bersangkutan adalah advertorial.

Sedangkan bagi kalangan akademisi desain komunikasi visual, penulis
berharap dapat dilakukan penelitian lebih banyak dan mendalam tentang
strategi-strategi komunikasi yang dilakukan baik itu iklan advetorial maupun
iklan-iklan lain dalam berbagai macam bentuk. Agar dikemudian hari dapat
digunakan sebagai sumber pustaka maupun untuk kepentingan praktek.
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