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ABSTRAK

Rendy Jati W
Perancangan Kemasan Cokelat Roso edisi Natal dan Tahun Baru

Kemasan yang pada mulanya memiliki fungsi melindungi dan
membungkus produk agar tidak rusak oleh gangguan dari luar. Kini tuntutan
kebutuhan dan persaingan membawa pengaruh lebih pada fungsi kemasaan.
Seperti layaknya identitas produk, keamasaan kini sebagai daya tarik bagi
konsumen.

Berdasar kepada hal tersebut, Cokelat Roso yang merupakan produk
cokelat asli Yogyakarta menyadari akan pentingnya kemasaan yang berguna
sebagai meningkatkan menarik minat untuk membeli konsumen. Cokelat Roso
merupakan produk cokelat asli Yogyakarta yang menjadi produk oleh-oleh asli
Yogyakarta. Oleh-oleh yang banyak dicari pada saat liburan, dimanfaatkan bagi
Cokelat Roso untuk meningkatkan penjualan produk mereka. Dengan dibuatnya
perancangan kemasan ini diharapkan penjualan Cokelat Roso dapat meningkat,
meluaskan eksistensi. Dengan pemilihan edisi liburan dikarenakan pada masa
liburan pengunjung di kota Yogyakarta semakin bertambah, Yogyakarta sebgai
salah satu kota tujuan wisata dan liburan.

Pada kesempatan ini penulis mencoba kemasan yang bertema Natal dan
tahun Baru yang diterapkan pada Cokelat Roso, namun tidak menghilangkan
identitas dari produk tersebut. Suasana liburan di Yogyakarta dan momen Natal
dan Tahun Baru dicoba dibangun dalam perancangan ini.

Kata kunci : Kemasan, Cokelat, Natal dan Tahun baru, Oleh-oleh, Kemasan
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A. Latar Belakang Masalah

Yogyakarta merupakan kota pariwisata yang terkenal dengan keindahan
alam dan ragam budayanya Beragam obyek wisata tersaji di kota ini, mulai
dari wisata alam, budaya hingga kuliner. Kelestarian budaya Jawa yang kuat
menjadi daya tarik para wisatawan untuk datang berkunjung. Aneka ragam
cinderamata khas Yogyakarta pun menjadi incaran para wisatawan.

Pada masa kini, bentuk cinderamata atau oleh-oleh tidak hanya sebatas
berupa barang-barang kerajinan saja, tapi mulai banyak bermunculan
cinderamata yang unik, misalnya saja berbagai macam kuliner khas kota
tersebut. Di Yogyakarta, kebanyakan orang hanya mengenal bakpia dan gudeg
sebagai kuliner khasnya. Padahal cukup banyak industri kuliner yang telah
mengembangkan usahanya dan memiliki peluang untuk lebih dikenal sebagai
oleh-oleh khas Yogyakarta. Salah satunya adalah produk cokelat asli
Yogyakarta yang dikenal dengan nama Cokelat Roso.

Dalam penyajiannya, oleh-oleh tentunya menggunakan kemasan sebagai
pelindung dan daya tarik dari produk yang dibawa setelah berpergian ke luar
kota sebagai cinderamata membuat kemasan menjadi bagian yang perlu
adanya penangganan khusus. Kemasaan produk oleh-oleh yang ada dirasa
kurang maksimal. Pencitraan dari momen saat kunjungan ke Yogyakarta serta
funsi oleh-oleh sebagai cinderamata kurang tersirat dalam kemasan. Hal
tersebut menjadi perhatian dari cokelat Roso sebagai produk oleh-oleh khas
Yogyakarta

Cokelat Roso merupakan perusahaan dibidang industri kuliner cokelat asli
Yogyakarta. Berletak di JI. Sultan Agung no.46 Yogyakarta sebagai outlet
utama serta tempat produksi dari produk mereka. Cokelat Roso dengan tagline
mereka “Taste of Jogja” hadir sebagai pilihan oleh-oleh kuliner cokelat yang
diproduksi langsung di Yogyakarta dan diramu oleh chocolatier asli

Indonesia. Cokelat Roso dengan kemasan yang unik dan menarik hadir untuk
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melengkapi oleh-oleh makanan asli Yogyakarta lainnya yang telah hadir lebih
dulu. Menghadirkan berbagai varian rasa seperti Cokelat Roso Bener dengan
tiga macam paket rasa: Dark Chocolate, Milk Chocolate dan White Chocolate
dikemas dengan berbagai ikon pariwisata Jogja seperti tempat wisata Kraton
Jogja, Tugu Jogja dan Tamansari. Cokelat Roso Kacang-kacangan: Mete,
Almond dan Huzelnut dengan kemasan dengan ikon berupa alat transportasi
khas Jogja: antara lain onthel, becak dan andhong. Edisi Cokelat Roso
Jejamuan dengan 3 varian rasa Gula Asem, Kunyit dan Beras Kencur di kemas
dengan ilustrasi Mbok Jamu sebagai penanda produk asli Cokelat Roso yang
bercitrakan “Taste of Jogja™.

Untuk menunjang kegiatan promosi agar makin dikenal masyarakat
sekaligus sebagai upaya peningkatan omset, Cokelat Roso melakukan promo
spesial edisi Liburan tahun 2012. Promo ini berupa dibuatnya kemasan baru
dari produk Cokelat Roso yang juga bertema Liburan. Natal dan Tahun Baru
menjadi tema liburan yang dipilih penulis dalam perancangan ini. Tema
liburan diambil karena pada masa-masa liburan jumlah wisatawan akan
meningkat dibandingkan dengan hari-hari biasa dengan kata lain konsumen
juga ikut bertambah. Hal ini menjadi peluang bagi Cokelat Roso untuk
menarik minat wisatawan membeli produknya sebagai salah satu alternatif
cinderamata khas Yogyakarta.

Dalam perancangan ini penulis mencoba membuat kemasan sebagai
bagian promo Cokelat Roso edisi liburan sebagai upaya solusi peningkatan
omset dan citra. Kemasan memiliki fungsi melindungi, merefleksikan kualitas
dan isi produk, serta menambah selling point tersendiri bagi produk
didalamnya. Kemasan idealnya dapat menarik perhatin konsumen. Peran
besar desain komunikasi visual dalam persoalan ini dibutuhkan sebagai

penunjang promo edisi Liburan dari Cokelat Roso.
B. Rumusan Masalah

Rumusan masalah dalam perancangan ini dapat diidentifikasikan sebagai
berikut :
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1. Bagaimana merancang desain kemasan Cokelat Roso dengan tema liburan
Natal dan Tahun Baru?

2. Bagaimana merancangan media pendukung sebagai bagian dari promo
tema liburan Natal dan Tahun Baru untuk menunjang daya tarik

konsumen?

C. Tujuan Perancangan

Tujuan dalam perancangan ini adalah sebagai berikut :

1. Merancang desain kemasan Cokelat Roso dengan tema liburan dalam
upaya menyambut promo libur Natal dan Tahun Baru dengan rancang
suatu bentuk komunikasi visual yang mampu menyampaikan pesan kepada
audience dan tetap menampilkan karakteristik Cokelat Roso yang
merupakan cokelat produk asli Yogyakarta.

2. Merancangan kemasan dalam berbagai bentuk dan ukuran (primary dan
secondary packaging) serta media pendukung sebagai bagian dari promo
liburan Natal dan Tahun Baru.

Output yang dihasilkan adalah kemasan Cokelat Roso edisi Liburan dengan

tema liburan Natal dan Tahun Baru dengan berbagai bentuk dan

ukuran(primary dan secondary packaging) serta media pendukung seperti
display box, flyer, iklan Koran, web banner.

D. Lingkup Perancangan

Batasan lingkup perancangan ini menyangkut beberapa hal, antara lain :

1. Perancangan ini dibatasi pada perancangan kemasan Cokelat Roso
(primary dan secondary packaging) edisi Liburan Natal dan Tahun baru
yang berlangsung pada bulan Desember-Januari tahun 2012 - 2015.

2. Lingkup tema liburan yang diangkat adalah libur Natal dan Tahun Baru.

3. Secara demografis lebih memfokuskan wisatawan atau turis lokal maupun
asing yang berlibur ke Yogyakarta sebagai target audience.

4 Perancangan ini secara geografis akan dibatasi di daerah Yogyakarta dan

sekitarnya.
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E. Manfaat Perancangan

Manfaat dari perancangan ini adalah sebagai berikut :

1. Secara teoritis manfaat perancangan ini antara lain guna membuka
wawasan serta pengetahuan bagaimana membuat perancangan komunikasi
visual berupa kemasan yang juga menjadi bagian dari media promosi.

2. Secara praktis manfaat perancangan ini bagi mahasiswa dan praktisi desain
komunikasi visual yang akan bergerak di bidang perancangan visual
adalah mampu berpikir lebih kreatif, inovatif, dan berani dalam
menentukan konsep media pada sebuah perancangan komunikasi visual.

3. Manfaat bagi Cokelat Roso dalam meningkatnya pendapatan dan citra
sesuai target yang ingin dicapai melalui media komunikasi visual dalam

sebuah kemasan.

F. Metode Perancangan
Perancangan ini secara garis besar mencakup dua tahapan desain yaitu
perencanaan dan perancangan. Perencanaan mencakup: identifikasi dan
analisa data, sedangkan dari segi perancangan: penetapan media dan konsep
kreatif disertai lay out.
1. Data Awal
Data awal yang diperlukan dalam proses perancangan kemasan ini
dibagi menjadi primary dan secondary packaging, yaitu.
a. Data primer
1) Sejarah dari Cokelat Roso.
2) Informasi tentang produk dari Cokelat Roso
3) Dokumentasi dari produk cokelat Roso secara langsung,
b. Data Sekunder:
) Pengumpulan data melalui buku pustaka
2) Informasi tentang pesaing dengan produk sejentis.

3) Dokumentasi dari produk melalui internet.
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2. Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data dibagi menjadi primer dan skunder, dilakukan

dengan cara:

Data Primer:

a. Data Lapangan dan Dokumentasi
Dilakukan dengan pemotretan terhadap unsur-unsur visual yang
memiliki  keterkaitan dengan perancangan kemasan, serta
mengumpulkan data visual maupun verbal dari gerai Cokelat Roso
sendiri.

b. Wawancara
Melakukan wawancara dengan Yopic Saputra (24 tahun),
marketing dari Cokelat Roso yang berkaitan dengan perancangan
kemasan tersebut.

Data Skunder:

c. Studi Literatur
Mengumpulkan data dari literatur yang dapat berupa buku, artikel,
maupun sumber pustaka lain yang memiliki kesamaan karakteristik
guna memperkaya elemen-elemen verbal maupun visual dalam

proses perancangan,

3. Metode analisi_s data

Dari semua data yang diperoleh, dapat di ambil suatu proses analisis
yaitu dengan menggunakan 3 analisis; SW+1H (What, Why, Who, Where,
When, How) sebagai analisis dari produk program perancangan kemasan
Cokelat Roso edisi Liburan, SWOT(Strenghts, Weaknesses, Opportunitues
dan Threats) sebagai analisis media dan VIEW (Visibily, information,

Egibility, workability) scbagai analisis dari kemasan.
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G. Sistematika Perancangan

BAB I. PENDAHULUAN

A

© " Hmo oW

Latar Belakang Masalah

Rumusan Masalah

Tujuan Perancangan

Manfaat Perancangan

Batasan Lingkup Perancangan

Metode Perancangan

Skematika Perancangan

BAB II 11 DENTIFIKASI DAN ANALISIS SITUASI

A. Tinjauan pustaka tentang apa itu kemasan

1.

M v e e B

Tinjauan Tentang kemasan

Sejarah Kemasan dan Desain Kemasan
Perkembangan Kemasan di Masa Sekarang
Fungsi Kemasan

Unsur-unsur dalam kemasan

Material dan Struktur Kemasan

Tahap-tahap Perancangan Produksi Kemasan

Analisis Data Cokelat Roso

1.

S O

Tinjauan Tentang Cokelat

Tinjauan Tentang Cokelat Roso
Spesifikasi produk dari Cokelat Roso
USP Cokelat Roso

Positioning

Konsumen Cokelat Roso

Kompetitor

Distribusi dan Wilayah pemasaran

Data Visual kemasan competitor
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C. Analisis Tema Perancangan
1. Tinjauan tentang liburan di Indonesia
2. Tinjauan tentang libura Natal dan Tahun baru

3. Tinjauuan Tentang Yogyakarta

D. Analisis Kemasan

a. Analisi Produk SW+1H
(What, Why, Who, Where, When, How)

b. Analisis Media SWOT
(Strenghts, Weaknesses, Opportunitues dan Threats)

¢. Analisis Kemasan
1. Tinjauan aspek Visibilitas, (Visibily)
2. Tinjauan aspck Informasi, (Tnformation)
3. Tinjauan aspek Daya Tarik Visual (Epielibility)
4. Tinjauan aspek Daya/Kemampuan untuk Dikerjakan (Workbility)

E. Kesimpulan

BAB. 111 KONSEP PERANCANGAN
A. Tujuan Perancangan
1. Tujuan Perancangan
2. Tema Perancangan
B. Konsep Kreatif
1. Tujuan Kreatif :
2. Strategi Kreatif :

3.Elemen Kemasan

C. Konsep Media
1. Media Utama
2. Media Pendukung

D. Biaya Media
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C. Analisis Tema Perancangan
1. Tinjauan tentang liburan di Indonesia
2. Tinjauan tentang libura Natal dan Tahun baru

3. Tinjauuan Tentang Yogyakarta

D. Analisis Kemasan
a. Analisi Produk SW+1H
(What, Why, Who, Where, When, How)
b. Analisis Media SWOT
(Strenghts, Weaknesses, Opportunitues dan Threats)
¢. Analisis Kemasan
1. Tinjauan aspek Visibilitas, (Visibily)
2. Tinjanan aspck Informasi. (Information)
3. Tinjauan aspek Daya Tarik Visual (Epielibility)
4. Tinjauan aspek Daya/Kemampuan untuk Dikerjakan (Workbility)
E. Kesimpulan

BAB. 111 KONSEP PERANCANGAN
A. Tujuan Perancangan
1. Tujuan Perancangan
2. Tema Perancangan
B. Konsep Kreatif
1. Tujuan Kreatif :
2. Strategi Kreatif :

3.Elemen Kemasan

C. Konsep Media
1. Media Utama
2. Media Pendukung

D. Biaya Media
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1. Media Utama
2. Media Pendukung

BAB IV : VISUALISASI
A. Penjaringan Ide Bentuk
1. Data Visual
2. Pengembangan Logo
3. Informasi pada kemasan
4. Visualisasi Ikon Natal dan tahun baru
5. Desain Pendukung Tema perancangan
6. Layout desain awal
B. Visualisasi
1. Media utama
a. Kemasan Primer
b. Kemasan sekunder
2. Media Pendukung
a. Flyer
b. X-Banner
c¢. lklan Koran
d. Web Banner
e. Hanging Mobile
Jo Mug
g Paper bag

BAB. VPENUTUP
A. Kesimpulan
B. Saran.

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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H. Skematika Perancangan

PENDAHULUAN

- Latar Belakang

- Rumusan Masalah

- Batasan Perancangan

- Tujuan Perancangan
> - Final Desain

l

% WV
IDENTIFIKASI DATA ANALISIS DATA

Tinjauan kemasan -SW+ 1H
Tinjauan produk -SWOT
Analisis Tema Perancangan -MIEW

A ¥ W\ —
.I_‘

KONSEP PERANCANGAN

{

KONSEP KREATIF

- Tujuan Kreatif
- Strategi Kreatif
- Elemen Kemasan

l

Visualisasi
- Penjaringan ide bentuk kemasan
- Studi Visual Grafis

l

FINAL DESAIN
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