BAB 5

PENUTUP

5.1) Kesimpulan

Berdasarkan temuan yang didapatkan pada penelitian ini, penulis
menyatakan bahwa:

Imbalan non-finansial adalah sebuah komponen dari crowdfunding
meskipun imbalan tersebut hanya berupa pencantuman nama pada credit album.
Secara umum, imbalannya berbéptuk cinderamata seperti kaos, CD, topi, totebag,
dan barang-barang, lainnya. Namun,erdapat pula‘beberapa imbalan non-benda
yang pernah diberikan'oleh peribuat’ kampanye crowdfunding, sebagai contoh
seorang musisi dari Bandung kernama Dhira Bhongs yang membuat paket imbalan
seperti makan malam bersama atau jalan=jalan bersama.

Pada penelitian ini,_adanya imbalan~dapat mempengaruhi beberapa
pendonor yang diteliti ~untuk. mengikuti./crowdfunding. Seperti yang telah
diungkapkan pada pembahasan di bab sebelumnya. Namun, penelitian ini justru
menemukan bahwa tidak semua pendonor yang diteliti tidak mengikuti
crowdfunding karena mendapatkan imbalan non-finansial. Pendonor yang diteliti
termotivasi secara intrinsik untuk mendukung gagasan dari Jono Terbakar dan
membantu Jono Terbakar untuk bisa menyelesaikan produksi albumnya.

Berdasarkan temuan pada 6 informan pada penelitian ini, penulis
menemukan bahwa motivasi intrinsik lebih banyak ditemukan daripada motivasi

ekstrinsik pada 6 pendonor crowdfunding Jono Terbakar yang diteliti. Motivasi
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intrinsik yang terbagi lagu menjadi dua sub-variabel dapat dijelaskan lebih jauh
oleh penulis bahwa motivasi “mendukung gagasan” lebih sering ditemukan
daripada “membantu orang lain” pada 6 orang yang menjadi subjek penelitian ini.
Temuan selanjutnya adalah imbalan. pada crowdfunding dapat
digunakan sebagai alat strategis. Imbalan yang diberikan tidak harus berupa
cinderamata seperti kaos, CD, dan barang lainnya namun bisa lebih kreatif lagi
dalam membuat paket imbalan. Imbalan adalah sebuah hal untuk menarik pendonor
supaya lebih tertarik untuk mengikuti crowdfunding
5.2) Saran

Untuk penelitian lebih lanjut; disarankan ‘untuk menggunakan metode
kuantitatif jika pada penelitian yang akan dilakukan/memiliki sampel yang cukup
banyak.

Untuk Jono, Terbakar dan seniman yang akan melakukan crowdfunding
untuk mendanai proses berkaryanya, penutis‘memberi.saran yaitu untuk membuat
paket imbalan yang menarik karena ditemukan pada penelitian ini bahwa dari 6
pendonor yang diteliti bukan imbalan non-finansial yang utama dicari, namun
adanya imbalan tersebut membuat penggalangan dana menjadi semakin menarik

untuk diikuti.
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