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ABSTRAK

Agung Priyo Pramono
Perancangan Komunikasi Visual Untuk Meningkatkan Penyertaan Modal Pada PT.
Cakrawala Metrik Yogyakarta.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk mengetahui bagaimana sebuah
media komunikasi visual dapat meningkatkan upaya penyertaan modal bagi
perkembangan dan perluasan bisnis usaha suatu perusahaan yang bernama PT.
Cakrawala Metrik. Perluasan bisnis usaha PT. Cakrawala Metrik didasarkan pada
suatu analisis data berdasarkan pada data sekunder internal dan eksternal yang
didapat dan kemudian dianalisa dengan menggunakan metode anlisis SWOT dan USP
untuk melihat kondisi dan posisi PT. Cakrawala Metrik terhadap para pesaingnya.
Berdasarkan hasil analisis tersebut dapat ditentukan strategi apa yang akan digunakan
PT. Cakrawala Metrik untuk melakukan perluasan bisnis usaha.

Pada perancangan ini akan membahas suatu upaya untuk meningkatkan
penyertaan modal pada perusahaan PT. Cakrawala Metrik untuk memperluas bisnis
usahanya dengan cara menarik investor melalui komunikasi bisnis yang
menggunakan pendekatan komunikasi secara visual dalam bentuk company profile.

Company profile atau profil perusahaan adalah suatu informasi yang lengkap
yang berisi data tentang suatu perusahaan. Company profile dalam perancangan ini
selain menginformasikan data lengkap perusahaan juga ingin menyampaikan maksud/
pesan yang ingin disampaikan oleh PT. Cakrawala Metrik. Disini company profile
merupakan penghubung antara perusahaan dengan calon investor.

Media utama yang akan digunakan dalam pembuatan company profile dalam
perancangan ini adalah berupa media elektronik dengan multimedia yang
menggunakan CD interaktif sebagai sarana medianya. Pemilihan sarana media
didasarkan pada hasil riset yang telah dilakukan oleh sebuah lembaga pengembangan
komputer yang bemama CTR (Computer Technology Reseach) terhadap suatu proses
mengingat pada manusia.

Pendekatan komunikasi secara visual dalam perancangan ini adalah dengan
menggunakan pemilihan ilustrasi beserta elemen visual pendukungnya yang
didapatkan dari suatu proses penjaringan ide kreatif yang didasarkan kepada what fo
say? dan how to say?.

Kata kunci : komunikasi visual, multimedia, CD interaktif, company profile, investor.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan bisnis porperti dalam hal jual dan sewa tempat hunian di
Daerah Istimewa Yogyakarta untuk saat ini tengah berkembang dengan begitu
pesat, ini semua tak lepas dari tingkat kebutuhan manusia akan tempat tinggal.
Diungkapkan oleh Abraham Maslow, tempat tinggal merupakan kebutuhan
fisiologis yang merupakan kebutuhan tingkat pertama dan utama bagi
mempertahankan hidup dan kehidupan manusia (survival) disamping kebutuhan
sandang dan kebutuhan pangan.' Mendapatkan tempat tinggal yang baik dan
layak merupakan harapan bagi semua orang. Bagi seseorang yang telah hidup
berkeluarga ataupun individu yang telah memiliki kecukupan dalam hal finansial,
kebutuhan akan tempat tinggal menjadi sesuatu hal yang utama.

Apakah yang sebenarnya menyebabkan perkembangan bisnis perumahan di
Daerah Istimewa Yogyakarta pada saat ini dapat berkembang begitu pesat ?,
selain seperti yang telah dijelaskan diatas, hal ini juga dikarenakan proses untuk
mendirikan usaha dan mengurus izin-izin mendirikan bangunan paling mudah
dilakukan di D.I Yogyakarta dibandingkan dengan kota-kota lain di Indonesia.
Pernyataan tersebut berdasarkan penelitian yang dilakukan di 14 kota besar di
Indonesia oleh International Finance Corporation (IFC) dengan tema Doing
Business in Indonesia 2010 yang menjelaskan hasil laporannya bahwa, “proses
mendirikan usaha dan mengurus izin-izin untuk mendirikan bangunan paling
mudah dilakukan di Yogyakarta dan koordinasi yang efektif antara Suku Dinas
Tata Ruang (zoning) dengan Suku Dinas Pengawasan dan Penertiban Bangunan

! Djoko Purwanto, Komunikasi Bisnis, 3nd edn (Jakarta: Penerbit Erlangga, 2006), him.28
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di Yogyakarta menempatkan kota ini pada peringkat 10 teratas dunia dalam
indikator mengurus izin-izin untuk mendirikan bangunan”.?

Kondisi seperti ini yang menjadi salah satu penyebab tumbuh pesatnya
semangat berbisnis dan berinvestasi di D.I Yogyakarta, khususnya dalam bisnis
pengembangan properti. Indikatornya dapat dilihat dengan banyak berdirinya
perusahaan-perusahaan pengembang properti perumahan di kawasan D.I
Yogyakarta saat ini, dan PT. Cakrawala Metrik yang berdiri pada tahun 2008
merupakan salah satunya.

PT. Cakrawala Metrik terhitung cukup baru sebagai perusahaan
pengembang di kawasan D.I Yogyakarta. PT. Cakrawala Metrik dapat dikatakan
sebagai perusahaan yang telah cukup berpengalaman dalam bisnis pembangunan
perumahan dengan melihat hasil yang telah dicapai PT. Cakrawala Metrik hingga
saat ini. Berdasarkan data per 2010 yang diperolch, pencapaian hasil kerja selama
tiga tahun sejak mulai berdiri hingga kini PT Cakrawala Metrik telah
memproduksi sebanyak 83 rumah hunian pada tiga titik lokasi di D.I Yogyakarta.
Kedepannya PT Cakrawala Metrik berniat mengembangkan bisnis usahanya
untuk menjadi lebih besar dengan tidak hanya membangun perumahan saja, tetapi
juga ingin mengembangkan bisnisnya untuk membangun gedung-gedung
bertingkat, seperti gedung-gedung untuk perkantoran dan pertokoan.

Seperti perusahaan pada wmumnya PT. Cakrawala Metrik juga memiliki
beberapa tujuan umum dalam melakukan kegiatan bisnisnya yaitu untuk
“kelanjutan hidup perusahaan (going conmcern), untuk memperoleh laba dalam
jangka panjang (profit) dan pengembangan atau perluasan perusahaan
(expansion)”.> Untuk terus berlangsungnya kegiatan usaha suatu perusahaan dan
demi tercapainya tujuan tersebut pasti tidak lepas dari pendanaan, kebutuhan dana

% Nadine Ghannam & Novita Patricia Wund, Doing Business Di Indonesia 2010, International Finance
Corporation World Bank Group (2009). http://ifcext.ifc.org (diakses 19 September 2011).
® Lintong Samuelson Sitanggang, Laba Bersih dan Arus Kas Operasi Terhadap Dividen Tunai pada
Perusahaan Manufaktur yang Terdafiar di Bursa Efek Indonesia, University of Sumatera Utara
Library (2011), him.1. http:/repository.usu.ac.id (diakses 2 Oktober 2011).
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yang akan diperlukan perusahaan semakin besar seiring dengan pertumbuhan
kegiatan bisnisnya. Dana pada perusahaan terbagi menjadi dua sumber yaitu
pendanaan internal dan pendanaan eksternal ini seperti yang dijelaskan oleh
Damodaran (1997) bahwa “pendanaan internal bersumber dari laba dan aliran kas
perusahaan yang berputar didalam perusahaan daripada dibayarkan sebagi
deviden sedangkan pendanaan eksternal berkaitan dengan meningkatkan dana
dengan cara mengeluarkan saham, warrants, contingent value rights dan
instrument investasi modal yang lain di pasar uang”.*

Untuk pengembangan atau perluasan perusahaan, pendanaan eksternal lebih
dipilih untuk menjadi sumber pendanaan utama karena dari segi jumlah besarnya
dana dapat diperoleh lebih besar dari pada perolehan pendanaan internal dan
waktu untuk memperoleh pendanaan eksternal bisa lebih cepat. Sehingga dengan
pendanaan eksternal kegiatan bisnis perusahaan dapat dilakukan dengan segera,
sehingga tujuan umum dari perusahaan dapat segera tercapai.

Sebagai langkah awal dalam upaya mengembangkan dan memperluas
usaha, PT Cakrawala Metrik saat ini tengah mempersiapkan untuk pembangunan
sebuah apartemen lima lantai di kawasan Sleman dengan taksiran anggaran
kurang lebih sebanyak 13 milyar rupiah. Untuk masalah biaya, PT Cakrawala
Metrik kedepannya menganggap perlu menggandeng beberapa pihak swasta dan
investor untuk diajak bekerja sama dalam upaya penyertaan modal.

Upaya perusahaan dalam menggandeng pihak luar untuk diajak bekerjasama
dalam hal penyertaan modal tidaklah mudah, ada beberapa faktor yang sangat
diperhatikan oleh investor sebelum menanamkan modalnya pada suatu
perusahaan. Seperti yang dijelaskan oleh Sitanggang (2011) bahwa: “bagi seorang
investor dalam menentukan keputusan investasi terhadap sebuah perusahaan,
sangat penting untuk mengetahui kondisi perusahaan, investor harus melakukan

* Yanti Natalia & Wong Rifka, Analisa Kinerja Keuangan Dan Kinerja Saham Seasoned Equity
| Offering  Periode  1998-2004;, Petra Christian University Library (2009), him:]1.
| http://digilib.petra.ac.id (diakses 2 Oktober 2011).
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penilaian terhadap prospek kinerja perusahaan untuk melakukan investasi, karena
pada umumnya hampir semua investasi (khususnya saham) mengandung unsur
ketidakpastian, calon investor harus melakukan evaluasi dana analisis terhadap
faktor yang dapat mempengaruhi kondisi perusahaan dimasa yang akan
datang,sehingga investor dapat memeperkecil kerugian yang timbul seminimal
mungkin dari adanya fluktuasi pertumbuhan dan perkembangan perusahaan yang
bersangkutan”.’

Menjadi persoalan lainnya bagi PT. Cakrawala Metrik disini adalah ternyata
di D.I Yogyakarta Perusahaan yang bergerak dibidang properti bukan hanya PT.
Cakrawala Metrik saja. Menurut Remigius (2009) selaku sekretaris REI
(Persatuan Perusahaan Realestate Indonesia) D.I Yogyakarta mengatakan
“Sampai sekarang yang terdaftar sebagai anggota REI sekitar 100 pferu:'%ahz’u:m“.6
Ini mengindikasikan bahwa dengan banyakanya perusahaan serupa dengan
produk yang serupa akan menyebabkan terjadi suatu persaingan diantara
perusahaan-perusahaan tersebut, baik persaingan dalam segi profit maupun dalam
segi hal penyertaan modal.

Saat ini dengan banyaknya perusahaan yang bergerak dibidang yang serupa,
diperlukan suatu yang berguna unfuk membedakan perusahaan yang satu dengan
yang lainnya “ Di dalam pasar (market) yang penuh dengan perusahaan-
perusahaan besar dan kecil, yang masing-masing bersaing untuk menarik
perhatian konsumen, image suatu perusahaan menjadi sangat penting terhadap
keberhasilan perusahaan tersebut”.’ Pernyataan ini bisa digunakan oleh PT.
Cakrawala Metrik dalam menarik minat pihak investor.

Pernyataan diatas mengatakan bahwa image perusahaan akan berpengaruh
terhadap minat konsumen. Perusahaan menjadikan konsumen sebagai farget

audience dengan tujuan akan menghasilkan profit bagi perusahaan. Untuk

* Lintong Samuelson Sitanggang, loc. cit.

® Kahai, Rei, Komunitas Bisnis Properti, http:// www.rumahjogja.com (diakses 16 Oktober 2011).

7 Christine Suharto Cenadi, Corporate Identity, Sejarah Dan Aplikasinya, Nirmana Vol.1 (1999):71,
71-78. http:// puslit2.petra.ac.id/ejournal/ (diakses 16 Agustus 2011).
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mendapatkan bantuan modal berdasarkan pernyataan diatas, perusahaan dapat
menjadikan pihak investor/penyerta modal sebagi farget audience.

Kini dengan keadaan tingkat perkembangan perusahaan dari tahun ke tahun
yang semakin stabil dan meningkat, PT. Cakrawala Metrik dengan sendirinya
telah memiliki image sebagai perusahaan yang menguntungkan, bisa dipercaya
dan dapat diandalkan di mata para konsumennya maupun para relasi bisnisnya.
Ini merupakan sesuatu hal yang baik bagi perusahaan, dan dapat menjadi salah
satu modal untuk menjalankan bisnis pengembangan properti dan perumahan
selanjutnya.

Akan tetapi pada beberapa waktu yang lalu di D.I Yogyakarta telah terjadi
sebuah peristiwa yang dapat mencoreng nama baik perusahaan-perusahaan yang
bergerak dibidang properti oleh sebuah perusahaan properti yang tidak
bertanggung jawab, sebuah perusahaan properti di kawasan Sleman melakukan
penipuan terhadap para konmsumennya. Ini seperti yang diungkapkan oleh
Sugiyarto Ketua Komisi C DPRD Sleman yang mengatakan, “bahwa konsumen
yang sudah lunas tidak bisa mendapatkan hak sertifikat tanah beserta bangunan
karena surat-surat tersebut dijaminkan ke bank oleh perusahaan yang
bersangkutan, pembangunan perumahan yang dilakukan oleh perusahaan tersebut
disinyalir cacat hukum karena kemungkinan besar perusahaan tersebut
menggunakan surat izin palsu”.®

Kejadian ini ditakutkan akan berimbas kepada image perusahaan-
perusahaan lainnya yang bergerak dibidang properti serupa menjadi tidak baik.
Tentunya peristiwa ini akan berdampak pada timbulnya sentimen negatif pasar
dan publik investor terhadap perusahaan properti di D.I Yogyakarta, hilangnya
kepercayaan pada publik akan berakibat pada terhambatnya tujuan-tujuan
perusahaan.

£ Dhi, Kasus PT Sarwo Indah, Dewan Desak Pengembang Beritikad Baik, Harian Kedaulatan Rakyat
{2011):1 http:// www krjogja.com/ (diakses 16 Oktober 2011).
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Untuk mencapai tujuan perusahaan dan menanggapi kejadian beberapa
waktu yang lalu seperti telah dijelaskan diatas, perusahaan PT. Cakrawala Metrik
memerlukan suatu bentuk komunikasi bisnis yang efektif yang berfugsi untuk
mempertahankan dan meningkatkan nama baik perusahaan dimata publik, serta
meningkatkan hubungan yang lebih baik lagi dengan masyarakat, dan
memberikan kemungkinan yang lebih besar bagi konsumen maupun investor
untuk melakukan apa yang disarankan atau diinginkan perusahaan yang akan
berdampak pada meningkatnya laba perusahaan.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dikemukakan sebelumnya
maka yang menjadi perumusan masalah dalam perancangan ini adalah: PT.
Cakrawala Metrik sebagai perusahaan pengembang properti dan perumahan di
D.I. Yogyakarta yang dalam kedepannya membutuhkan tambahan dana besar
sebagai modal untuk mengembangkan dan memperluas bisnis perusahaan.

Pendanaan eksternal oleh pihak luar/ investor dipilih untuk menjadi solusi
pemecahan permasalahan ini. Maka dari itu PT. Cakrawala Metrik berusaha
menarik minat investor untuk menyertakan modal pada perusahaan ini dengan
menggunakan komunikasi bisnis yang efektif melalui sebuah perancangan
komunikasi visual yang sesuai.

Oleh sebab itu yang menjadi pertanyaan substansi pada perancangan ini
ialah: “Komunikasi visual seperti apakah yang dapat menciptakan komunikasi
bisnis menjadi lebih efektif guna meningkatkan penyertaan modal pada PT.
Cakrawala Metrik oleh investor sckaligus sanggup mempertahanakan image
perusahaan dari peristiwa yang membuat image perusahaan-perusahaan properti
di D.I Yogyakarta menjadi tidak baik ?
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C. Tujuan Perancangan

Adapun yang menjadi tujuan utama perancangan ini adalah upaya untuk
meningkatkan penyertaan modal bagi perkembangan dan perluasan bisnis usaha
perusahaan PT Cakrawala Metrik, yaitu dengan cara meyakinkan investor
melalui sebuah pencitraan perusahaan sebagai perusahaan yang menguntungkan,
dapat dipercaya dan dapat diandalkan dengan melalui pendekatan komunikasi
bisnis yang efektif melalui sebuah perancangan komunikasi visual dengan
bentuk scbuah company profile.

Company profile adalah sekumpulan data-data yang berdasarkan pada fakta
yang berhubungan dengan informasi lengkap tentang suatu perusahaan seperti
dari sejarah berdirinya, tujuan, aktifitas, hingga berita-berita terbaru dari
perusahaan.

Company profile juga sebagai salah satu bentuk sarana media promosi serta
komunikasi perusahaan yang efektif, komunikatif, dan informatif yang berfungsi
mengenalkan perusahaan PT. Cakrawala Metrik dengan berbagai macam
kelebihan yang dimiliki serta segala situasi maupun kondisi perusahaan secara
jelas dan transparan kepada publik khususnya bagi para publik investor.

D. Batasan Ruang Lingkup Perancangan

Batasan-batasan pada perancangan ini adalah pada pembuatan company
profile yang menggunakan media elektronik sebagai media utama dengan sarana
multimedia sebagai hasil akhirnya.

Dalam merancang company profile, perancang menggunakan pendekatan
manajemen investasi, pendekatan komunikasi visual dan tinjauan terhadap
company profile agar hasilnya nanti sesuai dengan tujuan yang diharapkan.

Company profile ini nantinya akan digunakan sebagai salah satu bentuk
komunikasi yang efektif dan informatif bagi perusahaan PT. Cakrawala Metrik,
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yaitu sebagai suatu sarana komunikasi yang mampu menarik minat investor lokal
maupun nasional.

Informasi dan pesan yang terdapat dalam perancangan company profile ini
tidak akan membahas tentang anak perusahaan yang dimiliki oleh PT. Cakrawala
Metrik terlalu mendalam.

Perancangan company profile ini tidak sampai kepada masalah
pendistribusian. Masalah pendistribusian ditangani sepenuhnya oleh PT.

Cakrawala Metrik sebagai pihak yang mempunyai wewenang.

E. Manfaat/ Konstribusi Hasil Perancangan

Dalam perancangan komunikasi visual untuk PT. Cakrawala Metrik ini,

diharapkan membawa manfaat diantaranya:

1. Manfaat untuk perusahaan:
Untuk mengenalkan perusahaan, menyebarluaskan dan memberikan informasi
kepada publik investor tentang perusahaan PT. Cakrawala Metrik schingga
tujuan dari perusahaan ini dapat dicapai melalui perancangan ini.

2. Manfaat bagi DKV:
Diharapkan dengan adanya perancangan ini dapat memberikan sumbangan
yang berarti bagi kemajuan Desain Komunikasi Visual khususnya dalam
bidang perancangan serta bermanfaat sebagai referensi untuk penulisan kajian
maupun perancangan lainnya.

3. Manfaat bagi mahasiswa:
Diharapkan dengan adanya perancangan ini dapat menjadi suatu referensi
kepada kalangan mahasiswa lainnya terutama dalam bidang perancangan
company profile dan ilmu komunikasi lainnya.

4. Manfaat bagi pribadi:
Untuk menambah pengalaman dalam mengaplikasikan ilmu DKV yang telah
dipelajari selama ini dan menumbuhkan rasa percaya diri sebelum terjun
kedalam masyarakat.

UPT Perpustakaan ISl Y ogyakarta
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F. Metode Perancangan

1. Data Awal (Yang Dibutuhkan)

Data utama yang dibutuhkan dalam perancangan company profile ini
adalah berupa data sekunder internal dan eksternal.

Data sekunder internal diperoleh dari perusahaan PT. Cakrawala Metrik
dalam bentuk dokumen-dokumen perusahaan seperti laporan keuangan dari
perusahaan, data-data tentang segala aktifitas yang selama ini dilakukan dan
yang akan dilakukan oleh perusahaan dan data-data lain dari perusahaan yang
nantinya dianggap perlu untuk mendukung perancangan ini.

Data sekunder cksternal diperoleh melalui studi literatur dari data
referensi kepustakaan mengenai landasan teori yang berhubungan dengan
perancangan company profile, komunikasi visual dan investasi.

2. Metode Pengumpulan Data

Untuk memperoleh data sekunder internal dilakukan dengan cara
mengumpulkan data sebanyak-banyaknya berupa dokumen mengenai
informasi perusahaan secara langsung melalui hubungan kerjasama antara
perancang dengan pihak perusahaan PT. Cakrawala Metrik.

Data sckunder eksternal diperoleh dengan metode studi pustaka.
Pengumpulan data atau informasi yang berhubungan dengan perancangan ini
bersumber dari referensi buku, jurnal, artikel dan situs internet yang dapat
dipercaya serta bisa dipertanggung jawabkan kebenarannya.

Pengumpulan data ini bertujuan untuk menemukan teori, konsep, dan
variabel lain yang dapat mendukung perancangan ini.

3. Instrumen

Alat yang digunakan dalam perancangan ini adalah komputer sebagai

salah satu lini alat utama pembuatan desain. Kemudian kamera untuk

mengambil gambar dan mendokumentasikan profil perusahaan.

UPT Perpustakaan ISl Y ogyakarta
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4. Metode Analisis Data
Metode analisis data dilakukan dengan menganalisis mengenai PT.
Cakrawala Metrik dibandingkan dengan para kompetitornya khususnya untuk
kawasan D.I Yogyakarta dan sekitarnya melalui metode SWOT (Strengh-
Weakness-Opportunities-Threatness). Metode tersebut digunakan untuk
mengetahui kelebihan serta kekurangan yang dimiliki oleh perusahaan dan
juga untuk menggali lebih jauh kesempatan dan ancaman yang mungkin
terjadi pada perusahaan tersebut pada saat ini dan waktu yang akan datang.
5. Tahapan-Tahapan Perancangan
a. Latar belakang
Pada langkah ini dilakukan latar belakang mengenai perusahaan dan
masalah mulai yang didiskripsikan secara urut agar terdapat sebuah wacana
untuk mengetahui alasan penyusunan company profile ini.
b. Tujuan perancangan
Perancangan mendiskripsikan tujuan dari perancangan yang dilakukan.
Melalui tujuan peracangan ini, diharapkan perancangan ini dapat
menghasilkan sebuah company profile yang efektif, komunikatif dan
informatif sesuai dengan target audiens. Dengan perancangan tersebut,
diharapkan dapat mengenalkan lebih jauh mengenai informasi perusahaan
pengembang properti dan perumahan PT. Cakrawala Metrik secara jelas
dan transparan.
c. Ruang lingkup perancangan
Dari rumusan masalah yang ada maka akan disusun ruang lingkup
perancangan yang akan dibuat sesuai dengan tujuan perancangan yang
telah disusun.
d. Pengumpulan data
Sebagai langkah awal dalam perancangan ini nantinya penulis akan

mengumpulkan data sebanyak-banyaknya mengenai informasi perusahaan
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PT . Cakrawala Metrik melalui tinjauan kepustakaan dengan menggunakan
referensi media cetak dan media elektronik.

e. Analisis data
Setelah penulis mendapatkan data-data yang diperlukan untuk
perancangan, maka perancang akan melakukan pengkajian serta melakukan
analisis data berdasarkan keperluan peracangannnya.

f. Sintesis
Setelah data yang diterima penulis dikaji dan dianalisis, maka perancang
akan menyusun konsep sebagaimana yang diharapkan agar dapat
membantu PT. Cakrawala Metrik dalam mengembangkan usahanya
melalui perancangan yang dibuat.

g. Konsep perancangan
Berdasarkan konsep-konsep yang ada, maka penulis akan memulai
perancangan company profile dengan membuat thumbnail dan lainnya
hingga akhimya sampai pada hasil akhir yang diharapkan sesuai dengan
tujuan perancangan.

h. Konsep kreatif
Menetukan strategi kreatif dalam menyampaikan pesan yang ingin
disampaikan kepada target audiens.

i. Konsep media
Menetukan paduan media apa saja yang akan digunakan dalam
perancangan ini.

j. Visualisasi
Merupakan proses penyusunan pesan visual berdasarkan perpaduan antara
konsep media dan konsep kreatif.

k. Data visual
Pengumpulan data berupa visual yang sesuai dengan visualisasi yang ingin
dibuat.

UPT Perpustakaan ISl Y ogyakarta
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I. Penjaringan ide
Proses penjaringan ide dari data-data visual yang telah diperoleh.

m. Layout
Pengaturan komposisi visual yang akan diterapkan pada paduan media
yang digunakan pada pernacangan ini.

n. Thumbnail
Berupa bentuk beberapa layout pada masing-masing media yang akan
digunakan untuk kemudian dipilih salah satu layout pada masing-masing
media.

o. Final Art Work
Setelah sekian banyak urutan yang dilakukan oleh penulis, diharapkan
mampu menghasilkan sebuah company profile yang sesuai dengan tujuan

perancangan ini.
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